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BBenenue

BceneactBue rino0anbHBIX W3MEHEHHH B OOIIECTBE H3MEHWIACh  POJIb
MHOCTPAHHOTI'O A3bIKa B CUCTEME O0PAa30BaHUSL, NHOCTPAHHBIN SI3bIK IIPEBPATHIICA B
0a30BBII 3JIEMEHT COBPEMEHHOM CUCTEMBI 00pa30BaHMs, B CPEACTBO JOCTHIKECHHS
Ipo(heCcCHOHATIBHON pean3aluy JUYHOCTH.

CoBpemeHHas cucteMa 00y4eHHs HHOCTPAHHOMY SI3bIKY OPUEHTUPOBaHA Ha
IPaKTUYECKOE BIIAJICHUE MHOCTPAHHBIM SI3BIKOM, TeM 0Oojiee 4TO OoOImuid
COLIMAJIbHBIA KOHTEKCT CO3JaeT OJaromnpusiTHbIe yclnoBHUs s nuddepeHuuaniu
0Oy4eHHS] HHOCTPAHHOMY SI3BIKY.

HoBasg couuanbHO-35KOHOMHUYECKAas] W TMOJUTUYECKAs] CHUTyalus TpeOyeT
peanu3anMu B OOILECTBE S3bIKOBOW MOJUTHUKM B 00JAacCTHM HHOS3BIYHOTO
oOpa3oBaHus, HALIEJICHHON Ha YAOBJIETBOPEHUE KaK OOIIECTBEHHBIX TAaK U JIMYHBIX
NOTPEOHOCTEH MO0 OTHOLIEHUIO K MHOCTPAHHBIM SI3bIKAM.

C peanuzareld HOBOM SI3BIKOBOM IOJMTUKH CBS3aHO CO3JaHHE THOKOM
CUCTEMBI BHIOOpA A3BIKOB M YCIOBUHN UX U3YUYEHUS, & TAK)KE BAPUATUBHON CUCTEMBI
dopM u cpeactB oOyudeHHUs, OTPAKAIOIIUX COBPEMEHHOE COCTOSHUE TEOPHH U
MPaKTUKU OOYYEHUs] MHOCTPAHHBIM sI3bIKaM. BKIIIOUeHHE POCCHMCKON CHCTEMBbI
oOpa3oBaHMsI B OOIIEEBPONEHMCKYIO CO3JaeT YCJIOBHUS [UIsl  aKaJAeMHYECKOH
MOOUJIBHOCTH CTYJEHTOB, YBEJIIMYMBACTCSI KOJIUYECTBO OOMEHOB M CTaXXUPOBOK, B
poccuiickie BbICIIME y4eOHbIE 3aBEICHHUS] NPHUBJICKAIOTCS  MHOCTPAHHBIE
IIPENOIaBATEIH.

B mmpokoM cMbIcie W JKYpHAJIMCTHKA, U CBSI3U C OOIIECTBEHHOCTHIO —
SBJISIFOTCSL BUJJAMU TBOPUYECKOW JESATEIBHOCTH YEJIOBEKA, IJIe OCHOBOM mpodeccun
SBIISIETCSI OOBEKTUBHOE OCBEIICHUE JTI0OBIX CTOPOH peabHOM 1eHCTBUTEIBHOCTH.

XKypHanuct ocyniecTBIsSET ONEepaTUBHBIN MOUCK aKTyallbHOM MHGOpPMALIHH,
ee O0TOOp, MPOBEPKY Ha JOCTOBEPHOCTh M TMEPEpadOTKy B IKYPHAITUCTCKUMN
MaTepuana ompeaeneHHoro kaHpa. OcHOBHas (yHKUUS  KypHAIHCTCKON

ACATCIBHOCTH - q)OpMI/IpOBaHI/IC 06H_IGCTB€HHOI‘O MHCHHA H  CO3JaHHC



WH()OPMAITMOHHOTO KaHala MEXy TOCYJIapCTBOM M o0miecTBOM. JKypHanmucTCeKas
MpPaKTUKa 3TO OTBETCTBEHHOCTh 3a KaXJI0O€ CKAa3aHHOE M HAINMCAHHOE CIJIOBO,
YMEHHE JIOHOCUTh O0BEKTUBHYIO HH(GOPMAITHIO 10 ayAUTOPUH.

Ceromnsi mepes; KypHAJIMCTOM CTOMT MHOTO HOBBIX W CIIOKHBIX 3ajad,
MIOTOMY YTO OCHOBHOM TEMOM ceiuac SBJISETCS HE YEJIOBEK, a, CKopee, MOJUTUKA U
ousnec. CrenoBaTebHO, B IMOATOTOBKE JKYPHAJIHCTOB TJIABHOE — JOMOJJIMHHOE
3HaHHE 3TUX cep ku3Hu o0mecTBa. Hy)kKHO OTIIMUHO pa30oupaThCs B COIMMOIOTHH,
TTOJINTOJIOTHH, YKOHOMHUKE JJI1 ITOHUMAaHUS CJIIOKHOCTH MEXaHH3MOB, MCTHHHBIX
NPUYHUH COOBITUH.

B mHacrosmee BpeMs yMEHHE YCTaHABIMBAaTh CBS3M W TAPTHEPCKHE
OTHOIIICHHS HWrpacT Bce Oojiee 3HAYUMYIO pOJb B Pa3IUYHBIX 00JaCTAX
nestenpHocTH. Creruanu3anus «CBsI3u ¢ 00IIECTBEHHOCTBIO» CUUTAETCS 11E€JILHOM
U TPYJIHOH, TpeOyrolei 00JIbIIoro 00beMa 3HaHUK U HaBBIKOB. IMEHHO mO3TOMY
OTIBITHBIC CIICIIUATIMCTBI B ATOM cdepe Tak BBICOKO IECHATCS, a caMma mpodeccus
CUMTAETCS OJHOM W3 CaMbIX MPECTHXKHBIX U BBICOKOOILIauYMBaeMbIX. 3agaya PR-
CIEIUAJIICTa — CO3/1aTh MOJIOKUTEIbHBIN 00pa3 KOMITAHUHM CPEIH IOKyMaTeleH,
KOHKYPEHTOB, MTAPTHEPOB Ha PHIHKE ... COTPYIHUKOB 3TON KOMIIAaHUH.

st Toro utoObl pabotath B cepe PR HeoOXxoammo Xopolmio 3HATH
TICUXOJIOTHIO, COLMOJIOTHIO, MapKETHHT, IMOJMTOJIOTHIO, s3bIKH. [loMuMo 3TOTO,
CIIEIUAIIMCT IO CBI3SIM C OOIIECTBEHHOCTHIO MOJDKEH 00J1agaTh OTIMYHBIMH
KOMMYHUKATHBHBIMM HABBIKAMH UM KpPEAaTHBHBIM MBIIUICHUEM. Bragenue
WHOCTPAHHBIMU SI3BIKaMH, Web-TeXHOIOTHSIMU W TpapUYeCKUMU PeIaKTopaMu
SBJITFOTCSL  00s13aTEIBHBIMH MPO(ECCHOHANBHBIMA HaBBIKAMHU CIIEIIUATUCTAa TIO
CBSI35IM C OOIIECTBEHHOCTEIO.

[IporpammMa MOATOTOBKM  JKYpPHAJIMCTA M CIICIHAIUCTA IO CBS3SIM C
OOIIIECTBEHHOCTHIO B BBICIIEM y4e€OHOM 3aBEJICHWU BKIIOUACT Y4EeOHBIE KYpPChI

0011e00pa30BaTENHLHOTO U YIITYOJICHHOTO H3yUYeHUSI HHOCTPAHHOTO SI3bIKA.



OcHOBHOM  1EeNpl0  OOy4YeHUS  MHOCTPAHHBIM  SI3bIKAM  SIBJISIETCS
dopMupoBaHHe W  pa3BUTUE KOMMYHHMKATHUBHOW  KYJbTYpPHl  OyIyIIuX
CHELMATTUCTOB, 00yUYE€HHE NPAKTUUECKOMY OBJIA/IEHNUI0O HHOCTPAHHBIM SI3bIKOM.

VY4eOHbll M1aH CIEeUUaIbHOCTH «OKypHAIMCTHKA) BKIIOYAET JUCLHUILUIMHY
«HOCTpaHHBIM  s3bIK».  Y4eOHbI  IUlaH  cnenuanbHocTH — «CBSI3M C
OOIIIECTBEHHOCTBIO» BKJIIOYAET TaKHe TUCHUIUIMHBI Kak «IHOCTpaHHBIN S3BIK» U
«MHOCTpaHHBIH SI3bIK (BTOPOM)».

YueOHoe mnocobue «llpumate ¢Gopmy OOIIECTBEHHOMY  MHEHHIO»
IpelHa3HaueHo s OakaiaBpoB  HampasiieHus noaroroBku  031300.62
Kypnamuctuka u 031600.62  Pexknama M cBSi3M € OOLIECTBEHHOCTHIO,
U3y4darolux (ppaHIy3cKul S3bIK KaK MHOCTPAHHBIM, a TakKe JUIs CIIEHUAINCTOB B
00J1aCTH )KYPHAIUCTUKH, CBSI3€l C 00IIECTBEHHOCThIO, MEHEI)KMEHTA, BIAaICIOIINX
0a30BbIMHU 3HAHUSIMU (PPAHILY3CKOIO S3bIKA U MPOJAOIKAIOLIUX €0 U3YUCHHUE.

JlanHO€ TocoOHe MOXKET OBITh UCTIOJIB30BAHO HA MPAKTUUECKUX 3aHATHUAX 110
(bpaHIly3CKOMY $I3bIKY B paMKax M3Y4YEHUS TUCUHUIUIMHBI «IHOCTpaHHBINA S3BIK»
OakanmaBpamu HampasieHus moaroroBku 031300.62 Xypuanucruka (3 cemectp);
OakanaBpamu HampaiaeHuss noaroroBkun 031600.62  Pekiama U CBSI3U C
OOIIECTBEHHOCThIO B paMKaxX M3y4YeHHs] AUCUMIUTUHBI «HOCTpaHHBIN s3BIK» (4
CEMECTp), B paMKax HU3y4dyeHUs AUCHHUIUIUHBI «MHOCTpaHHBIN sI3bIK (BTOpOM)» (6
ceMecTtp). Temaruueckuii 1aH 3aHATUN MTpeJCTaBlieH B Tabnuie 1.1.

[Tocobue mpecnemyeT mpakTUUYeckhe, oOpa3oBaTeNbHbIE M Pa3BUBAOIINE
ueia. OCHOBHbIE MPAKTUYECKUE LEIU MOCOOMS — COBEPIICHCTBOBAHUE HAaBbIKA
YTEHUS U TIEPEBOJIa TEKCTOB, 3aTPArMBAIOIINX OCHOBHBIE BOMPOCHI )KYPHATUCTUKU
U CBsi3ell C OOIIECTBEHHOCTHbIO; Pa3BUTHE YMEHHUS MCIIOJIb30BaTh PA3IUYHBIC
dbopMbl mepenauM  CoAepKaHUA TeKcTa (YCTHOE M3JI0KEHHE OCHOBHOTO
COJIEp>KaHMsl, HAITMCAHUE CTaThbH, OTBETHI HA BOIIPOCHI); PACIIMPEHUE CIOBAPHOIO
3armaca OOy4aroluxcs; TPEHUPOBKA OTIEIBHBIX TI'PAMMATUYECKUX SBIICHUH;
BBIIIOJIHEHHE  NPAKTUYECKUX  3aJaHMM, CBA3AHHBIX C  JKYPHAJIUCTCKOU

ACATCIBHOCTBIO U JCATCIBHOCTBIO CIICIMAJINCTA I10 CBA3IM C O6I].I€CTB€HHOCTBIO,



Taoaunna 1.1 - TemaTuueckuil mIaH 3aHATHI

Ne Nuoctpan- Nuoctpan- | HHoctpan-
3aHs TeMma HBIHN SI3BIK HBIN SI3BIK HBIN S3BIK
THS (7K) (P u CO) (BTOpOIA)

(P u CO)
I3 CPp II3 | CPp | I3 | CP

Les informations d’ou
viennent-elles

1 | Les sources de 2 4,6 15 3,5 1 3
I’information

2 | L’information est toujours un 2 5 2 3,6 1 3
choix
Les premiers pas dans le
monde du journalisme

3 | Larecherche des 2 5 2 3,5 2 3
informations

4 | Le journal. Les particularités 3 5 2 3,5 2 4
de I’entreprise de presse
La publicité : le mal ou le 3 5 2 3,6 2 4
bien ?

5 | Lejournalisme 3 5 2 3,6 2 4

6 | La profession : Journaliste 3 5 2 3,6 2 4
La presse et les medias

7 | Lapresse 2 5 2 3,6 2 3

8 | Le journal télévisé 2 5 2 3,6 2 4

9 | Les médias en marketing 3 5 2 3,6 2 4
Les relations publigue (RP)

10 | Les relations publiques | 3 5 2 3,6 2 4
(RP): que faut-il savoir ?

11 | Le langage des relations 3 5 2 3,6 2 4

publiques

12 | La profession : Chargé de| 3 5 2 3,6 2 4

relations publiques
Hroro 34 64,6 | 25,5 | 46,5 | 24 48




NOATOTOBKA K CAMOCTOSITEJIbHOMY UYTEHMIO M  IEPEBOAY TEKCTOB IO
cnenuanbHOCTU. Takas Lenap mpearnoiaraeT pacliupeHue U yriryoJieHHe 3HaHUN U
YMEHHM, MPUOOPETEHHBIX B MPEBIIYIINE TOAbl 00yUYEHHUs, a TaKXkKe yriyOJeHHOe
n3ydeHue npodecCHoHaIbLHOM JIEKCUKH.

JlocTrkeHHnio 00111€00pa30BaTeIbHbIX LIEIEH CIIOCOOCTBYET MCIIOJIb30BAHNE
MaTepuagoB (PAHIY3CKUX W3/1aHUM, MO3BOJIAIOIIMX IOJYYUTh CBEJIEHUS O
(GpaHKOS3BIYHBIX  MEPUOAMYECKHX  M3IaHUAX, HOBOCTHBIX TEJIEBU3MOHHBIX
nporpamMmax, HH(GOPMAIMOHHBIX AareHTCTBAax, YTO PACIIUPUT KPYro3op
OOy4JaronIMXcs U UX 3HAaHHUE O CTPAHE U3YyYaeMOTO S3bIKa.

[Ipensaraembie B MOCOOMH 3a/1aHMsI HAMPABIEHBI HA PA3BUTHE JIOTUYECKOIO
MBILUIEHUS, OOy4Y€HHE pa3IMYHbIM BHJaM 4YT€HUA (O3HAKOMHUTEIBHOMY,
U3ydarouieMy,  I[OMCKOBOMY),  HCIOJb30BaHHME  Si3bIKa  KaK  CpEACTBa
caMo00pa3zoBaHus, TO €CTh Ha PEAIM3aLMI0 Pa3BUBAIOIINX I1eJiel 00yUeHusl.

[Tocobue Brmrowaer 4 pazgena: «Mudopmarusy, «llepBeie maru B
xKypHanuctuke», «lIpecca m cpencrBa MaccoBod uHpopmanuny, «CBs3u C
ob1miecTBeHHOCTHIO (RP)» M 0MOTHUTEIBHBIC TEKCTHI.

B kaxnom pasnene coaepxkurcs MHopMmanus no pa3aIudyHbIM IpodiemMam B
paMKax yKa3aHHOW TEMBbI, JUISl U3YYEHHsS] KOTOPOW HCIIOIB3YIOTCS MAaTepUabl
¢dpaHkos3piyHOW mpecchl U MHTEpHET-pecypcoB, COBpEMEHHON Yy4eOHOHl u
CIIPABOYHOM JIUTEPATYPHI MO KYPHATUCTUKE U CBS35SM C OOIIECTBEHHOCTHIO.

TekcTpl Kaxaoro paszena COAEpKaT CIHUCOK HE3HAKOMBIX CJIOB, YTO
CIIOCOOCTBYET aJICKBaTHOMY BOCIPHSTHIO TpeasiaraeMoil nHpopmanuuu. TekcTsl
CHA0XXEeHbl MOCTPAHUYHBIMM CHOCKAMH, CChUIKAMH Ha WHTEpHET-UCTOYHUKH U
JIOTIOJTHUTEIbHBIE TEKCThI, TOMELICHHBIE B KOHIIE TOCOOUSI.

Cnenyer OTMETHTb, 4YTO TOCOOME HE TpelycMaTpUBaeT oO0y4yeHus
rpaMMaTUKe, HO COJIEPXKHUT yNpPaXHEHHsT Ha TPEHUPOBKY  OTAEIBHBIX
rpaMMaTHYECKUX MPABUJL.

ITocne TEKCTOB AarOTCsl BONPOCHI, YHPAKHEHUS U 3aJaHUs. YIPaKHEHUS

HarpaBJICHbI Ha TPCHUPOBKY CIPSKCHHUA TIJIAr0JIOB, IMOHMCK B TCKCTAX YKA3aHHBIX



rpaMMaTHYECKUX SIBICHUI, TPEHUPOBKY CJIOB U CJIOBOCOYETAHUM, COCTABIICHHE
HEOOJBIIOTO MUCHMEHHOTO COOOIIEHHST M KPAaTKOE M3JI0KEHHE COJEpKaHUsS
IPOYUTAHHBIX TEKCTOB. 3anaHus tuna «Haiinure B razerax ¢otorpaduu BOIH,
KatacTpod, YCTAaHOBHUTE CBSI3b MEXIy (hoTorpadueit u comepkaHueM CTaTbH...»
NO3BOJIIIOT ~ pEaju30BaTh  MEXIPEIMETHBIE  CBSI3H, clenaTh  3aHATHUA
IPAKTUKOOPUEHTUPOBAHHBIMY, HAIIEJIMBAIOT CTYIECHTOB HAa MCIOJIb30BAaHUE SI3bIKA
KaK cpeicTBa caMOOOpa30BaHMUsL.

B CIIMCKE HCIIOJIb30BAaHHBIX HCTOYHMKOB YKa3bIBAETCS OCHOBHAs
auTeparypa u IHTepHeT-pecypchl, KOTOpbIE€ ObLIIM UCIIOJIb30BAHBI aBTOPOM.

[IpuiioxkeHue BKIIOYAET CIUCOK BBIPAXKEHUW JUISI TOCJIEIOBATEIBHOTO
U3JI0’KEHUS COJEPKAaHUS TEKCTOB ITOCOOMS U BBIPAKEHUSI COOCTBEHHOTO MHEHUS.

Hacrosiiee yuebHOEe mocoOre MOKET ObITh UCIOJb30BAHO HA MPAKTHUECKUX
3aHATUAX 1O (PpaHIy3CKOMY f3BIKY B paMKax H3ydeHus Tembl «Dpaniry3ckas
npecca U CpefcTBa MAacCOBOM MH(OpManmMu» U NMpEeACTaBIsSeT HUHTEpPEC IS TeX,
KTO 3aUHTEPECOBAH B PACIIUPEHUHN 3HAHUM 1O (HPAHILy3CKOMY SI3BIKY.

Meroauka paboThl ¢  MaTepHallaMd  TIOCOOUSI  MpeaycMaTpUBacT
OpraHU3alMI0 ayIUTOPHON U CAMOCTOSITENIbHON PadOThI CTYAEHTOB.

Opeanuzayus ayoumopHuIX 3aHAMUL.

1 [IlpenogaBatenb co34a€T MOTHBAILMOHHYIO YCTAHOBKY M Ipejajiaraer
CTYJ€HTaM IJIaH NPeCTOsIIeH paboThI.

2 IlpenonaBarenb opraHu3yeT YTEHHE U MEPEBOJ TEKCTOB OJHOTO MOApasaesa
(uTeHHEe ¢ TMOJHBIM MMOHUMAHUEM IPOUYUTAHHOIO). DTO MOXKET OBITh UYTEHHUE B
NEPBOM TMPEABSABICHUU JIMOO TMPOBEpPKAa JAOMAIIHEr0 3aJaHusl, MOJIYYEHHOTO
CTYJE€HTaMH Ha MpPENbIAYINEM 3aHATHUA. BaXKHO yCTaHOBHUTB, UYTO BCE CTYJEHTHI
MOHSUTH COJIEP>KaHKME TEKCTOB, TaK KaK MOCIEIYIOUIUE YINPaKHEHUS MOCTPOCHBI Ha
JIEKCUYECKOM U IPaMMaTHYE€CKOM MaTepraje TEKCTOB.

3 B rpymmax c J0CTaTOYHO BBICOKMM YPOBHEM BIaJeHHUS (PaHIy3CKUM
A3BIKOM BO3MO>KHA OpraHu3alys IOMCKOBOI'O YTEHMUSI, C LIE€JIbIO [TIOMCKA OTBETOB Ha

IMOCTABJICHHBIC BOIIPOCHI.



4 CopsokeHue  (paHIly3CKMX — TJIarojioB  MPEACTABISAECT  ONpPEACNICHHYIO
TPYIHOCTb, MO3TOMY B KaXIbIi IMOApPa3Je] BKIIOYEHBI 33JaHUs HA CIPSDHKCHHE
IJIar0J0B B PA3JIMYHBIX BPEMEHAX W HAKIOHEHUAX. [Ipy BBINOJHEHWH TaHHBIX
yIpaxXHEHUH 11e1eco00pa3HO MOBTOPUTH OCOOCHHOCTH TaHHOTO TPaMMaTHUECKOTO
BPEMEHU U HAKJIOHCHHS.

5 Tlocne TOBTOpEeHUS CHpPSKEHUS TJArojoB MOXKHO HaWTH  ciydau
ynoTpeOaeHus] JaHHBIX IPaMMaTHYECKUX BPEMEH W/WIM HAKJIOHEHUH B TEKCTE U
YTOUYHUTH MIEPEBOJT HAWJEHHBIX MTPEIIOKECHUI.

6 BrmonHenne ynpaxHenui «Associez chaque verbe de la colonne A au
substantif...», «Trouvez les correspondances», «Vrai ou faux?» u ap. HarpasiieHO
Ha TPEHUPOBKY CJIOB U BBIPAKCHUI TaHHOT'O ITOAPAa3Iea.

7 Bemonaenune ynpaxuenuit tumna «Remplacez les points par des prépositions
ou articles contractésy, «Observez I’emploi des formes passives et ..»
HAIIpaBJICHO HAa IOBTOPEHUE U TPEHUPOBKY OINPEIEIECHHOIO IPaMMAaTHUYECKOIO
npaBuia. Y TOUHEHHE OCOOCHHOCTEH TOrO MJIM MHOTO IPaMMAaTHYECKOTO SIBJICHUS
OyZAeT 3aBUCETh OT SI3bIKOBOM MOJTOTOBKHU CTYAECHTOB.

8 Jlns pa3BuTHS HaBbIKa TUChbMa M MHUCHBMEHHOW pEUYd TpejiaraeTcs
BBINOJIHEHHUE yIIpakHeHu# Trma «Lisez et copiez le texte en mettant...» u «Ecrivez
un article...». Hanmucanue ctatbu (0OBABICHHUS, PE3IOME) HA HHOCTPAHHOM SI3bIKE
MPEACTABIIAECT ONPEACICHHYIO TPYIHOCTh, TOATOMY HEOOXOJUMO PEKOMEHI0BATh
MaTepuaibl GPaHKOA3BIYHBIX MEPUOANUECKUX U3AaHUN, VHTepHeT-UCTOYHUKHU Ha
(bpaHIy3CKOM SI3BIKE.

9 BelinonHeHue psaa NPaKTUKOOPUEHTUPOBAHHBIX 3aJaHUM M yNpaKHEHUU
tuna «Faites un bref exposé des textes» HampaBieHO Ha pa3BUTHE HaBbIKA
JUAJIOTHYECKON U MOHOJIOTHYECKOU peur. CTyJeHTaM MpeaararoTcsl BhIpaXKEHUs
JUISL TIOCTIEIOBATEIBHOTO M3JI0KEHHSI COJIEPKaHUsl TEKCTOB MOCOOUS U BBIpaXKEHUS
COOCTBEHHOI'O MHEHMS, W JEJNAETCSl YCTaHOBKA HA CIYIIAHWE BBICTYIUICHUM
TOBapHIIIEH U MOCTAHOBKY BOMPOCOB, OLIEHUBAHUE X COOOLIEHUH.

10 B xauecTBe AOMAIIHErO 3aJaHUS CTYJACHTAM MOXET OBITh MPEII0KEHO
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YTEHHUE U INEPEBOJ TEKCTOB CIEAYIOLIEro MOAPA3JAEsa, JONOJIHUTENBHBIX TEKCTOB
ocoOusl, HarMCaHUe CTAaThH, MOATOTOBKA YCTHOTO COOOIICHHUS.

11 3ansaTue 3aBepliaeTCss MOJBEJCHUEM WTOIOB,  BBICTABIECHHUEM OIICHOK,
aHaJM30M MPOJEIaHHON pabOTHI.

Opeanuzayus camocmosamenvbHou pabomol CmyoeHmos.

CamocrosTenbHass ~ paboTa  CTYyJIEHTOB -  CIoco0  aKTHUBHOIO,
EJICHAIIPABICHHOTO MPUOOPETEHHSI CTYICHTOM HOBBIX I HErO 3HAaHUW U YMEHUMN
0€3 HemoCpenCTBEHHOr0 y4yacTHsl B 3TOM IIpoliecce IpernojaBaTesiei, Ipu 3TOM
caMoCToATeNbHAsA paboTa JOJKHA OBITh KOHKPETHOM MO CBOEH NpPEeaMETHOM
HaIIPaBJIEHHOCTH U COMPOBOXKAATHCS 3()PEKTUBHBIM, HEMPEPHIBHBIM KOHTPOJIEM U
OLICHKOM €€ pe3yJIbTaTOB.

B kauectBe CcaMOCTOSTENBbHOHM pabOTBl  CTyA€HTaM MpeAJIararTcs
OpPUTHMHAJIbHBIE TEKCTHl M3 (PPAHKOSA3BIYHBIX Ta3eT U KYpPHAJIOB ISl YTEHHS CO
CJIOBapeM, U 3aJlaHusl Ha MMOMCK KOHKPETHON uH(opmaruu B cetu MHTEpHET.

[IpenogaBarens Takke MOXKET JaBAaTh CTYyACHTAM OIEPEKAIOIIUE 3adaHUs
JUISL CaMOCTOSITEIbHOM paboThl, MO pe3yibTaraM KOTOPOM OHHM BIOCJIEACTBUU
OpPraHU3yIOT MPE3EHTALMH, BBITYCK CTEHIa3€Thl, YYaCTBYIOT B MPOBEACHUU
KOHKYPCOB M J€J0BbIX UIp. CTYIEHThl MOTYT NPHBJIEKATHCA IS COCTaBICHUS
pa3HOro pojia TBOPYECKUX 3alaHui (KpOocCBOpPAOB, peOycoB, mIapai), KOTOphIE

MCITIOJIB3YIOTCS Ha 3Tare KOHTPOJISl YCBOEHHUSI yUeOHOT0 MaTepHaia.
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1 Les informations d’ou viennent-elles?

1.1 Les sources de ’information

Les sources de I’information ne sont pas uniques mais multiples et d’inégale
importance. Elles se conjuguent bien souvent dans un méme article. On peut
classer toutes les sources d’information en quatre parties :

— les informations que I’on regoit (en dehors des dépéches d’agences) ;
— les informations que I’on recherche « sur le terrain » ;
— les sources documentaires ;

— les agences de presse.

se conjuguer 1) couetatbes ; 2) epam. CIPSATaThes
recevoir vt moiry4ars, IPUHAMATH YTO-II.

sur le terrain  a) Ha mosie 6051 ; 0) nepen. Ha MecTe COOBITUI

L’information recue

Les communiqués a la presse - hommes politiques, administrations,
entreprises, syndicats, associations les plus diverses font apparaitre pendant
I’année différents communiqués. Qu’ils soient intégralement publiés, repris en
partie ou mis en archive, les communiqués sont une source importante pour les
journalistes.

Le courrier des lecteurs - il trouve sa place dans les colonnes du quotidien ou
du périodique. Il est souvent considéré comme un « pouls », permettant de tester
les innovations ou les prises de positions du journal. Attention : il faut savoir que le
courrier n’est pas représentatif de I’ensemble des lecteurs : ceux qui écrivent sont
souvent ceux qui ont du temps (par exemple, beaucoup de retraités) et ceux qui

sont instruits (peu d’ouvriers).
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courrier m 1) mo4ra, KOppeCIIOHSHIIHS ; 2) Kypbep
courrier électronique anexTpoHHast mouTta
pouls [pu] m mynasc
tater le pouls a...a) mpoBepsite mynbc; 0) nepen. BBIBENBIBATH YbHU-IL.

MBICJIN, I1JIaHBbI

L’information recherchée

Les informations de source institutionnelle ne sont qu’une partie de la
réalité sociale. Il faut donc aller « sur le terrain ».Les correspondants (il en existe
trois sortes) :

— les correspondants permanents d’'un journal a [’étranger : ils fournissent au
journal pour lequel ils travaillent des informations originales ou des informations
qui completent celles que transmettent les agences de presse :

— les correspondants des journaux parisiens (centrals) en province
quotidiens et hebdomadaires parisiens emploient a temps partiel des journalistes
professionnels rémunérés a ’article que 1’on appelle pigistes, la plupart du temps
ils sont journalistes dans des quotidiens régionaux. Ils sont les antennes du journal
parisien dans chaque département ou région ;

— les correspondants des quotidiens de province : dans chaque commune ou
région, les journaux de province possedent des correspondants rémunérés aussi a
I’article. Ce sont des instituteurs, des agents d’assurance, des pompistes, voire des
curés. Ils transmettent des informations « brutes », des photos et de petits articles ;

— les envoyés spéciaux : lorsqu’un journaliste quitte le siége de son journal
pour aller chercher des informations, en province ou a 1’étranger, il est « envoyé
spécial ».

Un réseau d’informateurs - un journaliste le constitue dans son secteur
géographique ou dans sa spécialité. Il sera donc alerté lorsqu’un événement ou une
décision survient ou se prépare. Il trouvera rapidement des interlocuteurs

compétents pour expliquer ou analyser ce qui se passe.
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correspondant, -e m,f koppecrnonaeHT, -Ka
correspondant particulier cobcTBeHHBIN KOPPECTIOHICHT
membre correspondant uieH-KOPPECIOHAECHT
rémunérer vt Bo3Harpaxnaarhb; IJIATUTBH 3a...
pigiste m, f  apeo HabopuWK, -11a, 5KYPHAJIUCT, -Ka Ha CACIbLHON OIIaTe
étre payé a la pige  moay4aTh TOHOpap MOCTATEHHO, TIOCTPOUHO (0 JHCypHAIUCTIE)
temps d’antennel) s¢upHoe Bpems ;2) mMyHKT s cOopa MHPOPMAIIUU; UCTOTHUK
uHbopMaIuu
étre ’antenne de qn  mocTaBIATH HHPOPMAITHIO KOMY-II.
voire adv  maxe, 1 Jaxe
brut [bryt], -e adj csipoii, HeoOpaOoTaHHBIIH
faitm brut neoOpaboTanHbI akT
envoyé m spécial cnenuanbHbIi KOPPECTIOHEHT
constituer vt YUYpeXKaaTh; CO34aBaTh, OPraHN30BbIBATH

alerter vt 1) momHuUMaTh 1o TpeBOre;  2) BCTPEBOKUTH; IPUBIICYh BHUMAHUEC

Les sources documentaires

Le document écrit constitue une source importante pour le journaliste. C’est
lui qui bien souvent donnera a une information sa précision : chiffres, statistiques,
déclarations... Ces sources documentaires peuvent étre classées elles-mémes en
plusieurs catégories :

— la documentation propre au journal - dossiers, fiches biographiques,
classées par chronologie et par themes ;

— les journaux et publications - la presse d’information générale, mais surtout
la presse technique et spécialisée et celle des associations (syndicats et partis); les
livres :

— les centres de documentation -centres spécialisés tels que le Centre
d’information féminin ou le Centre d’information et de documentation jeunesse

etc. ;
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— la documentation officielle - elle est fournie par diverses administrations
sous forme de « notes », de « rapports », d’ « études » préparatoires aux décisions
ou éclairant une question (les rapports parlementaires a 1’occasion du vote annuel
du budget, les débats législatifs etc.). Le journaliste n’invente rien. Il lui faut au

contraire préciser, expliquer un événement.

Les agencesde presse

Sur le territoire francais, et encore plus a 1’étranger, 1’agence de presse est le
premier pourvoyeur des journaux. Au point que certains d’entre eux (notamment la
plupart des régionaux) qui ne disposent pas, comme Le Monde, d’un réscau de
correspondants, ne font souvent que reproduire les dépéches de /’Agence France-
Presse * (I’AFP). Les journaux s’abonnent annuellement aux « services » d’une
agence de presse. Le role de celle-ci est donc capital.

La dépéche d’agence est une information a caractére purement éventuel.
« Neutre », elle ne doit pas comprendre de commentaire. Une bonne dépéche doit
étre précise et exacte. Et, le plus possible, concise. « Une agence mondiale, écrit
I’AFP dans son aide-mémoire professionnel, a toujours, en un point quelconque du
monde et a toute heure, un client qui boucle son édition ou termine son bulletin
d’informations radiodiffusé ou télévisé ». La lutte contre la montre est une loi
importante du monde de I’information.

Ainsi, un événement important (mort d’un chef d’Ftat, catastrophe...) est
annoncé par un flash en deux a cinq mots. Il est suivi de « bulletins », nouvelles
bréves de 30 a 50 mots, ou d’un « article urgent » (une centaine de mots). Les
dépéches plus complétes se succéderont ensuite, et 1’agence fera en cours de
journée des round up (regroupement exhaustif avec un maximum de détails sur
I’ensemble des informations antérieurement diffusées sur un sujet précis), et des

« syntheses » (résumé qui reprend 1’essentiel, plus bref que le précédent).

* L’Agence France-Presse consultez le texte supplémentaire (p.129).
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L’agence doit aussi diffuser un maximum d’informations de référence :
discours officiels, déclarations d’hommes politiques, décisions gouvernementales,
etc. Un journal regoit ainsi chaque jour, des centaines de dépéches en provenance
de la seule AFP qui regoit de ses correspondants environ 300 000 mots par jour et
qui en rediffuse quotidiennement entre 600 000 et 900 000.

A coté des grandes agences mondiales (I’Agence France-Presse -France,
Associated Press - Etats-Unis, Reuter - Angleterre, etc.) existent des agences
nationales qui alimentent les journaux de leurs pays respectifs et sont des sources
de renseignement pour les agences internationales. Il existe, en outre, des petites
agences spécialisées dans des secteurs particuliers de I’information (sciences,
bourse, bandes dessinées). Elles diffusent des bulletins quotidiens ou
hebdomadaires, des articles, des illustrations et méme des pages enticres, toutes

prétes, utilisables par les journaux.

pourvoyeur, -se m,f mocraBuuk, -1a

concis,-e  adj JTaKOHWYHBIN, CYKATBIN, KPATKUH

flash [flaf] m (pl -es) sxcTpennoe coobmenune

Questions

1. Comment peut-on classer toutes les sources d’information ?

2. Pourquoiles communiqués a la presse sont-ils une source importante pour
les journalistes ?

3. Pourquoi le courrier n’est-il pas représentatif de [’ensemble des lecteurs ?

4. Que signifie aller « sur le terrain » pour les correspondants ?

5. Quisera alerté lorsqu’un événement ou une décision survient ou se prépare ?

6. Quelle source donne sa précision a une information: chiffres, statistiques,
déclarations etc. ? Caractérisez les sources documentaires.

7. Pourquoi les journaux régionaux font-ils souvent reproduire les dépéches de

[’Agence France-Presse ?

16



Entrainez-vous
Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au présent de 1’indicatif a toutes les
personnes, donnez les participes passés:

recevoir, se conjuguer, reproduire.

Exercice 2. Relisez les textes donnés. Au cours de la lecture trouvez les

verbes au présent de I’indicatif.

Exercice 3. Vrai ou faux?

Phrases Vrai | Faux

Les sources de I’information ne sont pas multiples.

Hommes politiques, administrations, entreprises font apparaitre pendant
I’année différents communiqués.

Le courrier n’est pas représentatif de I’ensemble des lecteurs.

Les correspondants des journaux de province sont des instituteurs, des
agents d’assurance, des pompistes, voire des curés.

Le document écrit constitue rarement une source importante pour le
journaliste.

Un événement important (mort d’un chef d’Etat, catastrophe...) est
annoncé par un flash en deux a cinq mots.

A coté des grandes agences mondiales n’existent pas d’agences
nationales qui alimentent les journaux de leurs pays respectifs.

Exercice 4. Associez chaque verbe de la colonne A au substantif de la colonne B.

A B
classer des centaines de dépéches
faire apparaitre les communiqués différents

tester les innovations

quitter des bulletins quotidiens ou hebdomadaires
trouver des interlocuteurs compétents
diffuser un maximum d’informations de référence
recevoir les sources d’information
diffuser le si¢ge de son journal
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Exercice 5. Remplacez les points par des prépositions ou articles contractés
si nécessaire.
1. On peut classer toutes les sources d’information ... quatre parties.
2. Le courrier des lecteurs trouve sa place ... les colonnes ... quotidien ou ...
périodique.
3. Beaucoup ... retraités ont du temps et écrivent plus souvent.
4. Les correspondants permanents fournissent ... journal des informations originales.
5. Un journaliste quitte le siege de son journal ... aller chercher des informations ...
province ou ... 1’étranger.
6. La documentation officielle est fournie ... diverses administrations ... forme de

«notes », de «rapports», d’« études ».

Exercice 6. Lisez et copiez le texte en mettant les noms entre parenthéses
au pluriel.

La dépéche d’agence de presse : prototype du texte informatif

Elle obéit a des (norme) fixes de présentation : en général elle tient sur un
seul écran de visualisation (entre 200 et 250 (mot)) ; les (paragraphe) comportent
au maximum 5 (ligne), en 3 (phrase) au plus ; les mots ne sont pas (coupé) en fin
de ligne; sa structure est « pyramidale », on va du plus important au moins
important.

Au point de vue de la grammaire dans la dépéche de presse il faut utiliser
des phrases (court) : une trentaine de mots, sur 3 lignes maximum, une syntaxe
simple : propositions (indépendant) ou subordonnées relatives, pas d’inversion, ni

d’interrogation, ni de tournures (négatif).

Exercice 7. Consultez le site de 1’Association Interdépartementale des
correspondants de Presse de France et de Navarre http://aicpfrance72.unblog.fr/ et
écrivez un article (100 mots) sur I’activit¢é du correspondant local de presse en

France.
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Exercice 8. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a I’annexe A

(p.143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Apprenez la différence entre la notion d’émetteur et de canal de
transmission :

— émetteurs - gouvernements, milieux gouvernementaux, médias, rumeurs,
sources incertaines, organisations, administrations, personnes interrogées dans la
rue, entreprises, institutions internationales etc.;

— canaux de transmission - déclarations, conférences de presse, communiqués,
interviews, médias, libres opinions, discours, lettres ouvertes, documents écrits etc.

2. Dans chaque article répertoriez les sources par nature d’émetteur et par
canal de transmission. Dressez un tableau rubrique par rubrique.

3. A travers les pages « étranger » des quotidiens nationaux, recherchez les
articles rédigés a partir des dépéches d’agence.

4. A partird’un dossier d’articles, caractérisez les méthodes d’investigation :
historique (recueil des sources historiques, apports d’autres sciences humaines...),
sociologique (étude d’une population, interviews...), policiere et judiciaire

(enquéte policiere...).

1.2 L’information est toujours un choix

L’information est toujours un choix, le journalisme ne peut pas prétendre a
I’exhaustivité. Mais les méthodes de sélection, les critéres des choix qui
aboutissent au journal imprimé varient d’une publication a ’autre. La liberté de la
presse, c’est la liberté du lecteur de pouvoir choisir son journal. Du rédacteur au

lecteur, la sélection est donc la reégle.
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Les choix de ’actualité
L’événement journalistique est la résultante de trois facteurs principaux :
1) son caractere singulier ; 2) sa prise en considération par le systéme concurrentiel

des médias ; 3) 1’état de réceptivité des lecteurs.

Les choix du rédacteur

L’intervention personnelle du rédacteur s’effectue a trois niveaux.

Il peut choisir des sujets d’enquéte, d’interviews, de reportages, en rapport
avec I’actualité. Lorsque le journaliste propose un theme a son chef de service, il
fait déja jouer ses capacités de réflexion et d’analyse, sa personnalité, sa vision des
choses.

Le rédacteur aura aussi a choisir ses sources. Le choix des sources donne en
effet bien souvent le « ton » d’un article.

Mais le choix personnel du rédacteur s’exerce - surtout et toujours - dans la
mise en forme des informations. D’une part, il lui faut sé€lectionner les
informations qu’il a recueilli. D’autre part, il choisira pour son article ce qu’on
appelle un « angle » et qui constitue 1’axe autour duquel il organisera son exposé.

Le méme sujet peut étre traité sous un angle différent.

intervention f BmemarensCTBO

enquéte f 1) paccnenoBanue; 2) aHKETa, OIIPOC; 00CIEI0BaHKE; COOp MH(BOPMAITUH
jouer vt 1) urpath; CHIPaTh faire jouer moka3bIBaTH
s’exercer JICNIaThCS, OCYIICCTBIISATHCS; TIPOSIBIISTHCS

angle m yrox sous I’angle de... toz... yriiom 3peHust

axem och, BaJ
Les choix du journal

Le journaliste n’est pas seul. Intégré a une €quipe, il fait partie d’un collectif

de travail. Le lecteur achete un journal, c’est-a-dire un ensemble qui doit étre
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suffisamment homogéne.

Suppressions et coupes : c’est le plus souvent la hiérarchie rédactionnelle
(chefs de rubrique, chefs de service, rédacteur en chef) qui opére les choix
imposés. C’est elle qui relit la copie des rédacteurs et fait éventuellement les
coupes.

Politique de [’information: c’est le journal qui définit « la politique de
I’information », c’est-a-dire son orientation rédactionnelle. Ce choix est 1ié a deux
volontés. D’une part, celle d’obtenir I’adhésion - qui se traduit par 1’achat du
journal - d’une ou plusieurs catégories de lecteurs. D’autre part, la volonté de faire
un type de journal défini.

Hiérarchisation des informations : la mise en valeur des informations par

leur mise en page, le choix des titres et des photographies, du sujet de 1’éditorial.

suffisamment adv noBoJBEHO, JOCTATOYHO

suppression f orMena, ynpa3nHeHHe, yHHUTOKCHUE, JTMKBUIAIINS
coupe f pyOka; pe3ka

éventuellement adv B ciryuae HEOOXOIMMOCTH; B U3BECTHBIX CITyYasiX
obtenir vt 10OMBaTKCS, TOCTUTATh; JOOBIBATH, MOIyYaTh

adhésion f cornacue

se traduire BbIpaXKaThCs, MPETBOPSITHCS

Les choix du lecteur
Le choix de lecture commence par le « feuilletage » : on regarde les titres, les
photos, le sommaire, on parcourt les pages intérieures. Le lecteur est donc attiré par tel
ou tel article en fonction de ses propres centres d’intérét. C’est ce qu’on appelle la « loi
de proximité », qui a plusieurs composantes principales :
— géographique : le lecteur de Rennes s’intéresse en priorité¢ a sa ville et a la
Bretagne, ce qui a lieu a Marseille ou dans le Sud-Ouest le concerne moins ;

— psycho-affective : tout ce qui a trait aux grands instincts - la vie et la mort - et a
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leurs conséquences : ’amour, la sexualité, la famille, la sécurité, I’argent... provoque
des résonances profondes chez I’individu ;

— temporelle : le lecteur est sensible a tout ce qui concerne 1’actualité du moment.
Le lecteur recherche trés souvent dans son journal 1’écho des informations dont il a eu
connaissance la veille au soir en regardant la télévision ;

— socio-professionnelle : le lecteur est intéressé par ce qui touche sa condition
sociale, sa profession, la culture du milieu dont il fait partie ;

— politico-idéologique : un lecteur socialiste lira volontiers le compte rendu d’une
réunion de son parti ; un lecteur catholique - tout article portant sur la religion...;

— vie quotidienne : la vie de tous les jours (la télévision, les vacances, etc.) est aussi

un puissant facteur d’intérét.

Questions

1.  Caractérisez les méthodes de sélection, les criteres des choix qui
aboutissent au journal imprimé.

2. Comment les choix de [’actualité se réalisent-ils ?

3. Caracterisez les trois niveaux de l’'intervention personnelle du rédacteur.

4. Pourquoi un journal, que le lecteur achéte, doit-il étre suffisamment
homogene?

5. Qu’est-ce qu’on appéle la «loi de proximitéy ?

6. Quelles composantes principales la «loi de proximité» a-t-elle?

Entrainez-vous
Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au futur simple et au passé composé

a toutes les personnes aux formes affirmative, négative, interrogative :

aboutir, avoir, recueillir, obtenir, se traduire.
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Exercice 2. Trouvez les correspondances.

1. Les choix du lecteur a) Il peut choisir des sujets d’enquéte, d’interviews,

reportages en rapport avec 1’actualité.

de

b) Il commence par le « feuilletage ».

2. Les choix du rédacteur | c) Il aura aussi a choisir ses sources, qui donnent en effet le

« ton » d’un article.

d) 1l fait éventuellement les coupes.

3. Les choix du journal ¢) Il définit son orientation rédactionnelle.

f) 1l s’intéresse en priorité a sa ville.

Exercice 3. Vrai ou faux?

Phrases

Vral

Faux

Le journalisme peut prétendre a I’exhaustivite.

Le rédacteur fait jouer ses capacités de réflexion et d’analyse, sa
personnalité, sa vision des choses.

le choix personnel du rédacteur s’exerce dans la mise en forme des
informations.

Le choix du rédacteur est li¢ a la volonté de faire un type de journal
defini.

La «loi de proximité» a plusieurs composantes principales
géographique, psycho-affective, temporelle, socio-professionnelle etc.

Vie quotidienne est un puissant facteur d’intérét du lecteur.

Le lecteur est intéresse par ce qui concerne 1’actualité du moment.

Exercice 4. Observez I’emploi des formes passives (A) et traduisez en francais (B):

A 1. Unévénement important est annoncé par un flash en deux a cinq mots.

2. Ladocumentation officielle est fournie par diverses administrations.
3. Les sources documentaires peuvent €tre classées elles-mémes en plusieurs

catégories.

4. 1l sera donc alerté lorsqu’un événement ou une décision survient ou se prépare.

XKypHanuctsl 00beIUHAIOTCS B KOMaH]TY.
Moii BEIOOD CBsI3aH C ABYMsI JKEJTaHHUSIMH.

AR NS

23

Yurarenu mpuBIEKAIOTCSI MHPOPMAIHEH O MOCIETHUX COOBITHSIX.
OTH NepUOIUYECKUE U3aHUs IPEIHA3HAYECHBI JUIsl IOJPOCTKOB.

CoOBITHS pacCCMATPUBAIOTCS C PA3TUYHBIX TIO3UITUH («yTIIOB 3PEHUS ).




Exercice 5. Remplacez les points par des prépositions ou articles contractés
si nécessaire.

1. L’information est toujours un choix, le journalisme ne peut pas prétendre ...
I’exhaustivité.

2. L’événement journalistique est la résultante de sa prise ... considération par
le systéme concurrentiel des médias.

3. Le lecteur est attiré ... tel ou tel article en fonction de ses propres centres
d’intérét.

4. Le lecteur est sensible ... tout ce qui concerne 1’actualité du moment.

5. Un lecteur catholique lira volontiers I’article portant ... la religion.

Exercice 7. Consultez les sites et écrivez un article (100 mots) sur les choix du
lecteur  http://journallecteur.blogspot.com/2011/07/rentree-litteraire-les-choix-de-la-

fnac.html, http://www.liberation.fr/vous/0101154143-au-lecteur-de-faire-son-choix.

Exercice 8. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a I’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Examinez un journal et essayez de mettre en évidence ses caracteristiques et les
lecteurs auxquels il est supposé s adresser.

2. Examinez quelques quotidiens nationaux. Comptez pour chacun le nombre de
titres a connotation négative (guerres, crises, accidents, greves...) et ceux a connotation
positive (projets, victoires, espoirs...). Comparez avec celle de quotidiens régionaux.
Faites le bilan.

3. Prenez quelques périodiques destinés aux jeunes et adolescents. Classez-les par
genres (presse des vedettes, musique, moto...). Etudiez dans ces journaux la place
consacrée aux différentes rubriques. Mettez en commun toutes les observations.

4. Chaque étudiant regarde un journal quotidien pendant cing a dix minutes. 1l
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note en feuilletant le journal les titres et illustrations qui retiennent son attention et fait
des conclusions.

5. Faites votre propre journal : les étudiants doivent le réaliser chaque jour. Le
professeur fait un grand panneau mural divisé en trois parties (rubriques) : nouvelles
du groupe, nouvelles de la ville, nouvelles générales. Dans chaque partie du panneau il
faut écrire et épingler des articles et des photos de presse. Les étudiants apportent des
nouvelles de chez eux, des informations sur la vie de la classe, des articles découpés
dans les journaux. Apres, ils remplissent le panneau mural. En fin d’aprés-midi, sous la
direction du professeur, on lit les informations et on choisit, dans chacune des trois

« rubriques », deux ou trois nouvelles qui sont leS plus importantes.

2 Les premiers pas dans le monde du journalisme

2.1 Larecherche d’ informations

La premiere tache du rédacteur, la plus importante et la plus longue, est la

recherche des informations, ensuite il s’agit de les mettre en forme de fagon lisible.

Les six phases de rédaction

Rédiger un texte, quel que soit le « genre» de D’article, implique une
méthodologie.

Premiere phase :@ connaitre son public. On ne peut écrire de la méme
maniere pour des agriculteurs ou des professeurs d’université. La question « pour
qui écris-je ? » est la premiére question a se poser.

Deuxieme phase : choisir ’axe de son papier et déterminer son message.
Lorsqu’il a clarifié ses idées et défini le contenu central de son article le rédacteur
a déja gagné la partie.

Troisieme phase . hiérarchiser les informations (I’essentiel d’abord).

Quatrieme phase : rédiger. Le rédacteur doit faire attention au vocabulaire
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employ¢, a la longueur des phrases - adapter son style au « genre » journalistique
retenu.

Cinquieme phase : « habiller » son texte. Il faut faire un titre, le couper par
des intertitres, 1’illustrer par une photo ou un dessin etc.

Sixieme phase : relire son texte pour I’améliorer.

Les genres journalistiques

Un journal qui ne comporterait que des interviews ou que des communiqués
serait indigeste. Le journalisme est un peu comme la bonne cuisine : il faut varier
le menu pour le faire apprécier. On peut classer les « genres » journalistiques en
cing grandes catégories ou a lieu le traitement de I’information « brute ».

1 Les articles les plus strictement informatifs par exemple ceux qui
sontrédigés a partir de dépéches d’agences.

La breve : petite information de 10 a 15 lignes, sans titre. Les premiers mots
de la premiere phrase, imprimés en italique ou en caractere gras, doivent étre des
mots-reperes significatifs. On appelle « riviere » une succession de bréves sur la
colonne d’un journal.

Le filet : petite article de 15 a 25 lignes, plus complet que la bréve, et titré.

La montagne (ou la mouture) : article rédigé a partir d’un ensemble de
dépéches ou d’informations avec des rappels ou des explications qui replacent la
nouvelle dans son contexte.

L’écho : c’est une petite information (10 a 20 lignes) de caractére anecdotique.
Souvent traité avec humour.

La revue de presse : extraits de journaux remis en forme, le plus souvent autour
d’un theme.

2 Les récits. 1l s’agit de raconterdes choses vues ou entendues, de mettre en scéne
un personnage ou une situation.

Le reportage fait vivre un événement ou décrit une situation.

Le compte rendu : peut varier selon le type de réunions (assemblée générale,
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congres, colloque, conférences de presse...)

Le fait divers : les informations sont recueillies auprés des sources officielles ou
recherchées par le journaliste lui-méme. Le fait divers regroupe toute une série
d’informations disparates : accidents, vols, incendies, crimes etc.

Le portrait : « décrit » une personne comme on décrit un événement.

L article historique : fait revivre le passé.

3 Les études. L’information « brute » est ici complétée par des explications.

L’ analyse : décortique un événement, une situation, clarifie un sujet et I’explique.

Le résumé de rapport : fait la mise en forme journalistique de documents
administratifs, techniques ou scientifiques.

L’enquéte : donne un maximum d’informations sur un événement ou une
situation autour d’un axe central.

4 La parole extérieure. Lorsque lejournaliste s’efface pour laisser parler les
autres.

L’interview : entretien fait par un journaliste aupres d’une personne en vue, dans
le but d’une diffusion publique.

La table ronde : interview de plusieurs personnes qui discutent entre elles.

Le communiqué : annonce, déclaration, opinion venant des institutions et des
personnalités.

La libre opinion : texte signé, extérieur a la rédaction, exprimant des opinions a
propos des événements.

Le courrier : I’intervention des lecteurs dans le journal.

Les bonnes pages : extraits significatifs d’un livre.

5 Les commentaires. Lorsque le journaliste intervient avec ses idées personnelles,
que le journal s’engage.

L’éditorial - commentaire sur 1’actualité.

La chronique : rubrique réguliére d’une « grande signature » du journalisme.

La critique : vision personnelle d’un journaliste sur un livre, un spectacle, un

concert etc.
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traitement m mex. o0paboTka, mepepaboTKa, TPaKTOBKA
traitement de I’information ungopm. 00paboTka TaHHBIX
strictementadv  crporo, TOYHO, HEYKOCHUTEIBHO, CTPOKAKIIIM 00pa3oM
italigue m kypcus en italique kypcuBom
écho [eko] M »X0 nepen. OTrONOCOK, OT3BYK; OTBET
a tous les échos nepen. moBcroy, 10 BCEM HaIPABIICHUSIM
les échos d’un journal ra3erHas xpoHuUKa
revue f mepecMoTp, mpocMoTp, ocMOTp; 0030p  revue de (la) presse 063o0p neyaTu
revue des revues 0630p JKypHAIBHON KPUTUKH
s’effacer  OTXOAUTH B CTOPOHY, IEPKATHCS B CTOPOHE, OTXOJIUTH HA BTOPOU IUIaH
intervenir vi  BeICTymaTh (Ha coOpanuu)
s’engager 30. 3aHSTh OINPEICIEHHYIO UACHHO-TIOIMTUYECKYIO MMO3UIUIO; PUMKHYTh

K KaKOMY-JI. JIBWYKECHHIO (Oestmeneti ucKyccmea, iumepanypbl)

Une profession multifonctions

Le métier de journaliste est composé de plusieurs éléments. L’équipe d’un
journal se forme de journalistes de différentes spécialisations.

Le journaliste de plume : ainsi on peut différencier ceux qui écrivent de ceux
qui ont des fonctions d’animation et de relecture (hiérarchie rédactionnelle) ou de
mise en page.

Les salariés et pigistes : un journaliste est généralement salarié a plein temps
d’un journal. Il peut en méme temps collaborer a d’autres publications ; il est alors
rémunéré a I’article (la « pige »).

Les rédacteurs et non rédacteurs : il existe a coté des rédacteurs et des
secrétaires de rédaction d’autres catégories de journalistes : les reporters
cameramen, les reporters photographes, les dessinateurs de presse, et les
sténographes-rédacteurs.

Les rubriquards et polyvalents : beaucoup de journalistes sont spécialisés

dans un domaine particulier de I’information (politique, économie, éducation etc.).
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Ils ont en charge une rubrique. D’autres, en revanche, sont « polyvalents ». C’est le
cas en particulier de la plupart des journalistes de la presse de province.

Les vedettes et les soulignements : la presse radiodiffusée et télévisée met en
vedette certains présentateurs ou commentateurs qui traitent I’information a leur
intention. Dans la presse écrite, le méme phénomene existe, mais il est moins aigu.
Les grandes « signatures » des journaux, les éditorialistes et les chroniqueurs,

donnent souvent au journal son originalité.

cameraman [kameraman] m (pl -men [-men]) kuHOOMIEPaTOp, TENICOTIEPATOP
salarié, -e m,f  paGotarommii, -ast Mo HaliMy; HaEMHBIN paOOTHHK
rémunérer Vt  BO3HArpa)xaaTh; IJIATUTBH 3a...
collaborateur rémunéré ruraTHbIil COTPYIHUK
vedette f nonuep. xpacHast cTpoka; CTpoka, HaOpaHHAs KPYIHBIM MIPUPTOM
mettre en vedette momemaTh OTACIBLHOM CTPOKOM B HAYAJIEC CTPAHHUIIBI
tenir (uu avoir) la vedette 3aHMMaTh BUAHOE MECTO B Ta3eTe
signature f noauep. curnatypa (MOPSAKOBBIH HOMEP MEYATHOTO JIMCTA, TOMEIIACMbIH

B HIDKHEM JIEBOM YTIIy MIEPBOM MOJIOCHI KAXKIOTO JIUCTA)

Questions

1. Quelle tache du rédacteur est la premiere : la recherche des informations ou la
mise des informations en forme de fagon lisible ?

2. Citezles phases de rédaction de [’article pour le mettre en forme de facon lisible.

3. Le traitement de [l'information « brute » ou a-t-il lieu? Caractérisez les
« genres » journalistiques.

4. Lisez-vous [’echo, I’éditorial, ['enquéte avec le méme intérét ?

5. Pourquoi I'équipe d’un journal se forme-t-elle de journalistes de différentes
spécialisations ?

6. Quelle spécialisation journalistique est plus proche pour vous ?
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Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants a I’imparfait et au plus-que-parfait a

toutes les personnes, aux formes affirmative, négative, interrogative :

connaitre, mettre, faire, s’agir, s’engager, différencier, rémunérer.

Exercice 2. Trouvez les correspondances.

Les six phases de

Les actions du rédacteur

rédaction
1. connaitre son a) Le rédacteur a déja gagné la partie lorsqu’il a clarifié ses
public idées.
2. choisir’axede | b) Le rédacteur doit adapter son style au «genre»
son papier journalistique retenu.

3. hiérarchiser les
informations

c) 1l faut faire un titre, le couper par des intertitres, 1’illustrer
par une photo.

4. rediger

d) Les informations essentielles sont placées en premier lieu.

5. «habiller » son
texte

e) Le rédacteur doit collationner (vérifier) son texte pour
I’améliorer.

6. relire son texte

f)  La question « pour qui écris-je ? » est la premiére question

a se poser.

Exercice 3. Traduisez en frangais en employant la construction laisser +

infinitif - nozsonsme, paspewams:

laisser partir gn - pa3permTs YATH, OTITYCTUTD;

laisser faire - mo3BoJIATh, HOMyCKaTh; HE MEIIaTh; HE PearupoBaTh;

laisser aller qch - mpenocraBuTh YeMy-J1. HATH CBOUM XOJIOM;

laisser tomber (umu glisser) - ypoHuTs;

laisser dire - mo3BoJMTH BBICKA3aThCS; HE OOpaliaTh BHUMAHWS HAa TO, YTO

TOBOPAIT;

tout laisse croire que... - Bce JaHHBIE 3a TO, YTO..., €CTh OCHOBAHUS I0JIaraTh,

qTo...
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1. UtoObl TPOSICHUTH CHUTYyaIlMiOo, PEJAKTOP TO3BOJII  BBICKA3aThCS
KYpHAIACTaM.

2. EcThb ocHOBaHusa mollaraTh, 4YTO JTa HHPOpManus OyJIeT MoMelleHa
OTIEJIbHOW CTPOKOW B HAYAJIE CTPAHULIBI.

3. XKypnamucram Ha CAETBHOM OIiaTe pa3peliii YITy.

4, TocnoauH H. ypoHuUs CBOM Yachl.

5. XypHamucT HE Memaa TOBOPUTH APYTHUM.

6. Xypuanucty, paboratorieMy 1o HaiiMy (salari€é m), MO3BOIMIIN COTPYHUYATH C

JPYTAMU U3ATEIbCTBAMMU.

Exercice 4. Observez I’emploi des formes de I’adjectif court, -e et donnez

toutes les formes des adjectifs et des participes passés Ci-dessous :

Cet article est court. Ces articles sont courts.

Cette phrase est courte.  Ces phrases sont courtes.

suivant, -e; écrit, -e; régulier, -¢re; mis, -€; significatif, -ve; imprimé, -e;

important, -e; bon, bonne;  long, longue.

Exercice 5. Modifiez les phrases en mettant les verbe aux temps indiqués.

Traduisez en russe:

1. L’¢quipe d’un journal (se former — passé compos¢) de journalistes de
différentes spécialisations.

2. Beaucoup de journalistes (étre — imparfait) spécialisés dans un domaine
particulier de I’information.

3. La presse radiodiffusée et télévisée (mettre - présent) en vedette certains
présentateurs ou commentateurs.

4. On (pouvoir — futur simple) classer les « genres » journalistiques en cing

grandes catégories.
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5. Le fait divers (regrouper - passé composé) toute une série d’informations
disparates.
6. L’enquéte (donner — plus-que-parfait) un maximum d’informations sur cet

événement.

Exercice 6. Consultez le site de 1’’association nationale des journalistes
pigistes http://pigiste.org/fr/page/lassociation/lassociation/7 et écrivez un article

(100 mots) sur I’activité des journalistes pigistes.

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a 1’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Choisissez dans plusieurs quotidiens ou hebdomadaires d’informations
générales les mémes photos (photos d’agences) et examinez les légendes. Notez et
expliquez les différences. Reportez-vous aux textes.

2. Recherchez dans des journaux des photos de guerre, de catastrophe,
d’exécution, de charnier. Etablissez la liaison entre les photos et le titre de
'article. La photo influe-t-elle sur la lecture?

3. Recherchez dans un quotidien des titres « informatifs », c’est-a-dire qui
donnent [’information essentielle sur un événement. Apprenez que le titre
« informatif » doit correspondre a « la regle de Quintilien* », il doit s efforcer de
répondre a deux, trois ou quatre questions : Qui ? Quoi ? Ou? Quand ?
Comment ? Combien ? Pourquoi (QQOQCCP) ?

4. Prenez un ou plusieurs articles suffisamment longs dans lesquels les
intertitres éventuels auront été supprimés. Recherchez ou les placer. Trouvez les

intertitres convenables.

*  La régle de Quintilien consultez le texte supplémentaire (p.132).
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2.2 Le journal. Les particularités de ’entreprise de presse

Le journal est vu avant d’étre lu. Sa spécificit¢ dépend autant du contenu
rédactionnel et du choix des sujets que de son format, de sa présentation, du choix
des illustrations. La mise en page ordonne, met en valeur, organise les colonnes.

Pour attirer et retenir I’attention du lecteur, il faut avant tout accrocher son regard.

Les trois niveaux de lecture

Les titres, les illustrations, les articles « encadrés », le sommaire attirent le
plus 'ceeil. Ce sont les éléments d’un premier choix de lecture, en fonction de
I’intérét de chacun et de la qualité des ¢léments graphiques. Aprés avoir parcouru
le journal, le lecteur revient sur ce qui I’a attiré. Il est alors de nouveau
« accroché » par les « chapeaux » et les intertitres. Tous ces €léments rédactionnels
doivent étre attractifs si ’on ne veut pas perdre le lecteur. Le lecteur, s’il n’a pas

¢été dissuade, lira enfin le corps de I’article.

accroche f pekmaMHBIIN JIO3YHT, «3alETIKaA (8 peKiame)
accroché, -e ad]  yBieu€HHBIN, BTSIHYBIIUIACS B...; 3AHHTEPECOBAHHBIHN

dissuader vt  orcoBeToBaTh, OTTOBAPHBATH, Pa3yOCIKIATH

Les titres en « vitrine »

Les titres, comme premier ¢lément de choix, ont donc une importance capitale.
Le titre est une « vitrine » qui vend I’article. Les qualités d’un bon titre : court, précis,
nerveux, et surtout parfaitement adapté a ’article ; le lecteur n’aime pas étre attiré par
un titre et ne pas retrouver dans ’article ce qu’on lui a promis.

On distingue deux grandes catégories de titres : les titres « informatifs », qui
donnent des éléments d’information en répondant a plusieurs des « questions de
références » (Qui ? Quoi ? Ou ? Quand ? Comment ? etc.) et les titres « incitatifs »

qui suscitent I’intérét du lecteur par une formule, une prise de position, une évocation.
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allécher vt npuMaHuBaTh, NpenbILATH; NPUBJIEKATH
référence f 1) cnpaBka, cchiika ;  2) HCXOHAST OCHOBA
incitatif, -ve ad] 1TOOYKIAOLIHIA, CTUMYJIHUPYIOIIHIA; TOOIPUTEIbHbIH

susciter vt co3naBaTh, ITOPOXK/IATh, BEI3BIBATH

Le travail du secrétaire de rédaction

Les secrétaires de rédaction sont le lien, I’intermédiaire entre la rédaction et les
spécialistes de I'imprimerie. Avant la réalisation de la maquette définitive, les
secrétaires de rédaction effectuent sur les articles euxmémes une série d’opérations :

— Relecture et préparation de la copie : les articles qui sont envoyés a I’imprimerie
doivent étre rédigés correctement;

— Calibrage des articles : le secrétaire de la rédaction doit évaluer, a partir d’un
texte, la longueur qu’il occupera dans le journal, lorsqu’il sera rédigé dans une manicre
specifique ;

— Cotation des articles : la copie est ensuite « cotée ». Le secrétaire de la rédaction
indique sur les feuilles le type de caractere qu’il veut (pour le texte, le chapeau, les
titres...) et la largeur sur laquelle sera composée chaque partie ; ¢’est la « justification »
ou « justif » ;

— Rédaction et calcul des titres : enfonction de ’emplacement des articlesdans la

page, le titre proposé par lerédacteur doit souvent étre modifi€, raccourci ou allongé.

lienm  cBa3b ; pl y3b1, OKOBBI

intermédiaire m 1) nocpenruduectso ; 2) m, f mocpenHuk, -1ia

définitif, -ve ad] oxoH4aTeNBHBIHI

évaluer Vt orleHMBATh, HCUKCIIATH, ONPEICIIATH Ha IJ1a3

cotation f 1) kotupoBKa, Kypc, paciicHKa ; 2) mex. IPOCTAaHOBKA pa3MepOB

coter vt 1) MeTuTh, HyMEpPOBaTh ; 2) MPOCTABIIATH pa3MepPhl (Ha uepmedice)
justification f 1) onpaBnanue; 3amwra; MOATBEP)KACHUE ;  2) noaucp. BBIKIIOYKA,

BbIpaBHUBAHUE MIpHPTa
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calcul m BeruHcICHUE, HCUUCIICHUE, pacy€T, TOACYET; Pl BhIKIIa KN
emplacement m mecto, MeCTOHaXOXKICHUE, Pa3MeEIllCHHE, PacIiOo0KEHHIE; YCTAHOBKA;
TIO3HIIUS

raccourcir vt ykopaunBarh, COKpaIaTh

La maquette
La maquette de mise en page est 1’aboutissement du travail de préparation.
Les principales fonctions de la mise en page sont :

— Organiser le journal : le lecteurdoit se repérer dans une publication ; rien
n’est plus désagréable qu’unjournal fourre-tout, aux rubriques meélangées, sans
ordre, ni point de repeére ;

— Hiérarchiser les informations : premicre hiérarchie : I’ordre d’apparition des
rubriques c’est un choix délibéré du journal ; seconde hiérarchie est lice a la place
accordée aux articles ;

— Mettre en valeur des articles : les divers procédés de mise en page (gros
titres, encadrés, illustrations...) permettent de valoriser le contenu rédactionnel.
C’est aussi une forme de hiérarchisation ;

— Rendre le journal esthétique : la mise en page repose toute entiére sur la
relation de I’ceil avec la page du journal. Il y a des équilibres a trouver, des erreurs
a éviter...

La page de « une » est un ¢lément fondamental de la maquette. Elle est

I’affiche du journal, et elle constitue bien souvent un argument de vente.

mise en page(S) noauep. BEpcTKa MISE au repos mex. BBIKIIIOYCHUE, OCTAHOBKA
aboutissement m  nmocTmwkeHue, ycrex; 3aBepIlIcHNE; pe3yIbTaT
repérer Vt e7aTh OTMETKH, 3apyOKH; pa3MedaTh; OTMEYATh BEXOM
se repérer OpHUEHTHPOBATHCS; Pa3oHparhes (6 npoobieme)
fourre-tout minvar. 1) gyman, KJ1aIoBKa ; 2) BEIIEBOM MEIIOK ; 3) nepex. MEIaHuHA

délibéré -e ad] 00mxymaHHBIN, HAMEPEHHBIH, YMBIIUICHHBIH
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valeur f 1) crouMocTb; IieHa, IIEHHOCTh ; 2) 3HaueHKe, KaueCTBO; BEIMYMHA
mettre en valeur nepen. NOAYEPKUBATE, BBIACIIATE; JCIaTh CIIE JIyUIle
mettre en valeur un dessiN BEIMIPHIIIHO IOMECTHTh PUCYHOK

éviter vt u30erarth, yKIOHITHCS

Le langage de I’image photographique*

L’image photographique est bien souvent trompeuse. On peut lui faire dire
facilement le contraire de la vérité fixée sur la pellicule, au moment de la prise de
vue(qui est déja un choix, une limitation). Le traitement de la photographie va rendre
multiples les significations possibles d’un méme document. Trois techniques
principales sont a retenir.

— Le cadrage : mise en valeur d’une partic d’un cliché. En éliminant les autres
parties, on peut en changer la signification.

— La retouche : transformer un visage, éliminer un arriére-plan etc. On peut aussi
« détourner » une partie d’un cliché pour ne garder par exemple qu’une silhouette.

— La légende : ajouter I’article accompagnant la photo, qui donne tout son sens a
I’image.

L’image de presse n’est pas un accessoire. Elle est bien souvent informative
autant qu’illustrative. La photographie est un élément journalistique majeur. Elle
s’adresse a la sensibilité, elle provoque un choc psychologique, alors que I’écrit
s’adresse principalement a la raison. Ainsi des photos d’accidents meurtriers,
d’atrocités de guerre, de catastrophes sont parfois plus parlantes qu’un long article.

Il faut mettre a part le dessin et la caricature. Longue tradition de la presse, sans
cesse renouvelée par le talent des caricaturistes, le dessin de presse résume parfois en
quelques traits un article tout entier. Féroce, moqueur, tendre, émouvant, il éclaire
I’actualité.

Ainsi I’image de presse peut-elle étre informative ou documentaire (preuve,

* Lisez aussi le texte supplémentaire Eric Tenin : créateur de Paris daily photo (p.139).
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authentification), elle peut illustrer un texte ou apporter un élément de plus, elle peut

étre un moyen de repos de I’ceil, de divertissement.

prise f B3sTHE, 3aXBaT

prise de son 3Byko3amuch, Prise de vue dborocheMka
éliminer vt  uCKITIOYaTh, YCTPAHATh; OTCEUBATH; YIMMHUHUPOBATD
meurtrier, -ére adj 1) cMepTOHOCHBII ; 2) pa3pyIIUTEIBHBIN, ONTACHBIA

authentification f  ycraHOBIICHHE IOIIMHHOCTH; 3aCBH/ICTCIILCTBOBAHUE

La combinaison de matieres et d’entreprises

Le journal c’est la combinaison de deux matiéres premicres de base : 1’une,
intellectuelle (les articles des rédacteurs), 1’autre, physique (le papier imprim¢). Mais
les poids respectifs des deux composants ne sont pas les mémes.

Un journal C’est la combinaison de trois entreprises en une. D’une part, une
rédaction, entreprise de création intellectuelle, avec ses modes de fonctionnement et de
gestion propres ; d’autre part une entreprise de services aux activités bien précises
(publicités, vente, abonemments... ) ; enfin une entreprise d’imprimerie, c¢’est-a-dire
une activité industrielle.

Une entreprise de presse est une entreprise de main-d’ccuvre. Le Monde
compte, par exemple, 1 262 personnes a temps plein (180 journalistes, 140 cadres

administratifs, 320 employés, 37 cadres techniques et 590 ouvriers).

Les regles spécifiques de ’entreprise de presse

La gestion des entreprises de presse obéit a un certain nombre de lois
spécifiques. Tout journal est une denrée périssable. Sa durée de vie économique
estcelle de sa périodicité. Le quotidien est a « consommer » immédiatement.
Il est déja dépassé par D’actualit¢ dans la demi-journée qui suit la sortie des
rotatives, et il est tué par le journal du lendemain. Un hebdomadaire n’est pas

vendable au-dela d’une semaine. La presse est donc une rare industrie ou 1’on ne
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dispose pas de stock.
La publicité fait vivre les journaux.Les tarifs de publicité sont fixés en
fonction du tirage. La grande dépendance des journaux a 1’égard de la publicité

commerciale et de petites annonces accroit leur fragilité.

respectif, -ve adj 1) B3aumHbIiA, 000FOIHBIIT; 2) COOTBETCTBYIOIIHIA; ITPUCYIIHI
main-d’ceuvre f  pabouyas cuia, paboune pykH; pabodue; TPYAOBBIE PECYPChI
obéirvi (agn, aqch)  MOAYMHATHCS, HAXOMTHCS B 3aBUCHMOCTH

périssable adj 1) oOpeu€HHBII Ha CMEPTh, MPEXO ANV, TICHHBIH ; 2) TOPTAIIMAHCS
CONSOMMEY UCTIOIB30BATh, OJIB30BATHCS

dépassé ad] 1) mpoiineHHBIH ; 2) IPEB30HAEHHBIN ; 3) yCTapeBIIMIA, OTCTAIIBIH
accroitre  yMHOXXaTb, yCHIIMBATh, PACIIUPSTH, YBEITIUMBAT

fragilité f 1) xpynkocts ; 2) cmabocTh (310pOBbS U T. I1.) 3) HETOJITOBEYHOCTh
égardm  BHUMaHHE, BHUMATCIIHLHOCTD; Pl 00X0MTEIBHOCTD, YBaKECHHE

manque d’égards - HeyBaKeHHE

Un journal est lié a I’actualité

Hormis ceux qui sont diffusés totalement ou principalement par abonnements,
les journaux enregistrent des fluctuations importantes de la vente. La diffusion dépend
aussi de lattitude du lectorat a 1’égard des journaux concurrents. En outre, les gofits des
lecteurs et leur intérét pour une publication évoluent ; si celle-ci ne sait pas s’adapter en
permanence, elle subit tot ou tard la désaffection du public.

La prospérité d’un journal n’est pas forcément liée a sa taille. Certains quotidiens
régionaux de dimensions modestes sont des entreprises florissantes. La presse

spécialisée, de petites hebdomadaires locaux peuvent étre d’exellentes affaires.
hormis prép kpome, 3a uckiroueanem  hormis que loc. conj. kpome Toro, 9To...

abonnement m mo/rmrcka; a0OHEMEHT; TLIaTa BIEPE

fluctuation f konebanue; QrykTyarus
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désaffection f HepacmonoxeHue, HEMOOOBD; OXJIAKICHHE
prospérité f mpornperanue, npeycreBaHue

dimension f 1) pasmep; pl mapameTpsl; 00BEM 2) BaKHOCTD, 3HAYUMOCTb; pa3Max

Questions

1. La spécificité du journal, de quoi dépend-elle ?

2. Le lecteur que fait-il apres avoir parcouru le journal ?

3. Quelles catégories de titres distingue-t-on ?

4. Quelles opérations les secrétaires de rédaction effectuent-ils sur les articles
avant la réalisation de la maquette définitive ?

5. Comment sont les principales fonctions de la mise en page ?

6. L’image photographique est-elle bien souvent trompeuse ? Comment peut-on
rendre les multiples significations possibles d ‘un méme document ?

7. Pourguoi un journal est-il la combinaison de trois entreprises en une ?

8. A quelles lois spécifiques la gestion des entreprises de presse obéit-elle ?

9. Ladiffusion des journaux de quoi dépend-elle ?
Entrainez-vous
Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au futur simple et au passé composé
a toutes les personnes et aux formes affirmative, négative, interrogative:

parcourir,dissuader,vendre,envoyer.

Exercice 2. Vrai ou faux?

Phrases Vrai | Faux

Le journal est lu avant d’étre vu.

La photographie provoque un choc psychologique.

Les titres « incitatifs » suscitent 1’intérét du lecteur par une
formule, une prise de position, une évocation.

La maquette de mise en page est I’aboutissement du travail de
préparation.
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La page de « une » est I’affiche du journal, elle constitue bien
souvent un argument de vente.

Si I'on ne veut pas perdre le lecteur, tous les ¢léments
rédactionnels du journal doivent €tre repoussants.

L’image de presse peut illustrer un texte ou peut étre un moyen de

repos de I’ceil.

Exercice 3. Trouvez les correspondances.

Le travail du secrétaire de rédaction

1. Relecture et a) Le secrétaire de la rédaction doit évaluer, a partir d’un
préparation de la copie| texte, la longueur qu’il occupera dans le journal.

2. Calibrage des b) Le secrétaire de la rédaction indique sur les feuilles le
articles type de caractere qu’il veut.

3. Cotation des c) Enfonction de I’emplacement des articlesdans la page,
articles le titre propose par lerédacteur doit souvent étre modifi€.
4. Rédaction et calcul | d) Les articles qui sont envoyés a I’'imprimerie doivent
des titres étre rédigés correctement.

Exercice 4. Associez chaque verbe de la colonne A au substantif de la colonne B.

A B
retenir a I’imprimerie
susciter dans une maniére specifique
envoyer ’attention du lecteur
coter I’intérét du lecteur
fixer un arriére-plan
¢éliminer sur la pellicule
rédiger des articles

Exercice 5. Complétez le texte ci-dessous en choisissant dans la liste les

mots qui conviennent.
Cadrage

La notion de cadre remonte néanmoins aux premicres représentations ... en

ce que tout artiste reproduisant la réalit¢ procéde a un choix dans ce qu’il
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représente. Les €léments qui ne figureront pas dans I’ceuvre sont ... . Ce choix est
appelé « cadrage ». En cinéma, si le plan est fixe, le cadre et le champ ... . Si ...
bouge, le champ est plus large que le cadre car le mouvement de caméra dévoile
progressivement des éléments qui étaient hors-cadre.

Le cadrage est un choix ... : il montre une partie de la scéne et en cache une
autre. Il attire ... et met en valeur certains éléments de ... . A travers le cadrage,
I’artiste décide de ce que le spectateur voit et ce qu’il ignore. Il peut ainsi faire ...

I’imagination du public et créer le doute, la crainte, la surprise.

« hors-cadre », visuel (adj), composition (f), jouer (vt), correspondre (Vvi),

cameéra (f), artistique (adj), attention (f).

Exercice 6. Consultez le site d’un magazine hebdomadaire frangais
d’actualités et d’images « Paris Match » http://www.parismatch.com/ et écrivez un
article (100 mots) en expliquant la célebre devise de cet hebdomadaire: « Le poids

des mots, le choc des photos ».

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a I’annexe A

(p.143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Cherchez dans deSjournaux quotidiens ou périodiques la méme photo
« cadrée » différemment. Expliquez les effets obtenus.

2. Recherchez dans des journaux des photos de guerre, de catastrophe etc.
Etablissez le lien entre les photos avec le titre de ’article.

3. Recherchez dans un quotidien les titres « intormatlifs », c’est-a-dire qui
donnent [’'information essentielle sur un événement. Recherchez dans un

hebdomadaire les titres « Incitatifs », ¢ ’est-a-dire qui incitent a la lecture par une
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formule positive.

4. Comparez dans les divers quotidiens et périodiques : le prix, le nombre de
pages, le format, la qualité du papier, I’emploi de la couleur, la quantité des
illustrations. Quels sont les éléments qui influent sur le prix ?

5. Prenez une collection de quotidiens et de périodiques. Etablissez pour
chacun une fiche avec : le prix, le nombre de pages total, le nombre de pages
consacrées a l’information, le nombre de pages de publicitée. Calculez les
rapports: nombre de pages d’information / nombre de pages total. Faites un
tableaux comparatif.

6. 1l s’agit d’un exercice de simulation : on prépare le lancement d’un journal
périodique hypotétique

— définition collective de la spécifité du journal, de sa periodicite, du public
vise, du tirage initial souhaite ;

— le sommaire-type, les rubriques, la pagination ;

— la maquette-type, la « une » ;

— [organisation de la rédaction : spécialistes, responsabilités, secretariat de
rédaction |

— [organisation administrative : administration, diffusion, fabrication ;

— la publicité : organisation autonome ou régie ? comment peut-on effectuer
le démarchage ? vers quels annonceurs ?

— la fabrication : quels procédeés pouvez-vous proposer ?

— le budget : étudiez le coiit du numéro en prenant en compte les différents
frais (rédaction, administration et frais généraux, fabrication, diffusion, publicité),
fixez le prix de vente du journal, le tarif des abonnements.

— la campagne de lancement : quels moyens allez-vous utiliser ?
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2.3 La publicité : le mal ou le bien ?

« On assiste a l’inversion des facteurs

qui preésident a [’édition d’un journal :

un journal était autrefois un moyen d’information

qui avait besoin de publicité pour équilibrer sa gestion.
1l tend a devenir un support publicitaire

qui a besoin de lecteurs pour justifier son audience... »

La Croix*, quotidien francais catholique

inversion f 1) uaBepcus, oOparienue; 2) mex. K3MCHEHUE HAITPABIICHUS
tendre vt 1) HarsaruBaTh, Hanpsrate; 2) Vi (a qch, vers qch) BecTH K..., UMETh
CKJIOHHOCTB, TCHJICHIIUIO;

publicitaire 1. adj peknamusbrii ; 2. m, f crenuaiucT pekiIaMHOTO Jeia

Les lois saisonniéres de la publicité
Observez les hebdomadaires ou les quotidiens pendant les mois d’été. Ils sont
beaucoup moins « lourds ». Le nombre de pages total a diminué de plus de moitié.
Et ce n’est pas parce que les journalistes sont en vacances ou parce qu’il y a moins
d’actualités. La raison est simple : a la période des vacances (juillet-aofit)
correspond une chute brutale des annonces publicitaires. En France, les entreprises
ferment en aofit et I’on consideére que les consommateurs sont peu réceptifs a de
nouveaux achats, hormis certains produits bien spécialisés. Il faudra attendre
septembre pour voir la remontée s’effectuer.

De plus la publicité vit a un rythme annuel : moyenne au premier semestre,
elle baisse au début du second et remonte pendant les quatre derniers mois de

I’année, pour atteindre des chiffres record en décembre, le mois de fétes.

*La Croix consultez le texte supplémentaire (p.133).
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La publicité commerciale : un marché concurrentiel

On appelle « publicité commerciale » tout emplacement payé dans un
journal, a DI’exception des petites annonces, des avis de mariage (de
naissance),des annonces légales et des avis financiers. Ce gigantesque marché est
soumis a la concurrence des divers supports (presse €crite, radio, télévision,
affiches, journaux gratuits...) et a celles des agences de publicité. L’entreprise ou
I’organisme qui veut faire de la publicité dans la presse a deux solutions :
s’adresser directement aux services de publicité des journaux qu’il a choisi, ou
confier son budget a une agence-conseil. C’est alors celle-Ci qui se chargera de
répartir le budget publicitaire entre les différents « supports publicitaires » que sont
les médias. Dans I’autre sens, le journal qui a besoin de rechercher de la publicité
dans ses colonnes dispose de la méme possibilité. Il peut s’adresser a une agence
qui recevra les annonces et qui recherchera des annonceurs pour les « supports »

(journaux) dont elle a la régie publicitaire.

Quatre formes particuliéres d’annonces

Les quotidiens et périodiques publient ces formes d’annonces:

Les petites annonces: achats, ventes des animaux, des livres, des instruments de
musique, des motos, des DVD - CD; choses perdues-trouvées, echange de
maisons, immobilier a vendre etc.

Les avis de mariage, les avis de naissance etc.: mariages,rencontres,
naissances, et surtout avis d’obséques qui occupent dans les quotidiens régionaux
une surface importante. Ces types d’annonces sont tres lus.

Les annonces légales (judiciaire) : décisions du tribunal, ventes notariales
ou judiciaires nécessitant une publicité, etc. Ces annonces sont obligatoires, les
tarifs sont fixés par arrétés préfectoraux.

Les avis financiers : la vie des entreprises est souvent reflétée par ces annon-
ces qui rendent compte des assemblées d’actionnaires, des bilans, des fusions, ou

de toutes décisions importantes dans la vie des sociétés.
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obseéques f pl moxopoHsr
vente f judiciaire nmpogaxa 1o pernieHuro cyaa
nécessiter vt aenath HEM30CIKHBIM, TPEOOBATH, IPUBOIUTS K...

arrété M mocTaHOBJICHWE, PEIICHUE

Des journaux sans publicité

Quelques journaux, trés rares, ont choisi de refuser la publicité. Ils sont
généralement guidés dans ce choix par un double souci : se démarquer par rapport
a la societé¢ de consommation dans laquelle nous vivons et se mettre a 1’abri de

toute pression des annonceurs publicitaires.

se démarquer nepen. CcTapaThCs OTIUUUTHCS; OTIEIATHCSA OT KOTO-I.

reprocher vt (qch a gn) ympekaTthb, KOPUTh, YKOPSTH, MONPEKATH KOTO-J1. YeM-I.

La publicité c’est de I’information*

Quel que soit le role que joue la publicité dans 1’économie de I’entreprise
de presse, on ne peut lui retirer sa fonction informatique. La publicité donne de
I’information. Dans une société de consommation elle est utile aux usagers
comme aux entreprises, aux administrations ou aux organismes divers. Elle est le
reflet de notre société.

Selon les produits, la publicité est répartie différemment en fonction des
types de publications. La presse féminine et familiale est pleine de pages
consacrées aux vétements, aux soins de bébé, a la maison... Une étude comparative
des publicités dans différents supports peut aider & mieux connaitre les lecteurs de
Ces journaux.

Le fait d’acheter un emplacement publicitaire ne permet pas d’y insérer
n’importe quoi. Le grand risque de la publicité, c’est qu’elle trompe les

consommateurs. A cet égard, la presse des consommateurs joue un role primordial.

* Lisez aussi le texte supplémentaire Relations Médias vs Publicité (p. 140).
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retirer vt 1) TsaayTh K cebe ; 2) OpaTh 0OpaTHO, OTHUMATh; 3a0HPAThH
insérer vt (dans qch) BkiIt0o4aTh, BCTaBISATH, BKIAABIBATH, IOMEIIATh, BHOCHUTH
tromper vt oOMaHBIBaTh, BBOJUTH B 30Ty K/ICHUC

a cet égard B 3TOM OOHOIIIEHUH

La publicité et I’objectivité

« Les dirigeants de la presse actuelle ont d’abord les yeux rivés sur les
chiffres de vente et de publicité de leurs journaux. Il est difficile de le leur
reprocher puisqu’une de leur premiere responsabilité est d’assurer la survie de
leur entreprise et [’emploi de leurs salariés... comme dans toute entreprise
commerciale digne de ce nom. Mais il faut bien voir ou cela conduit en ce qui
concerne la presse », écrit Jean Schwoebel dans son livre La presse, le pouvoir et
[’argent. Cette préoccupation premiére des patrons de presse - « vendre du
papier » et faire des bénéfices - conduit les journaux, selon lui, a la « recherche

du sensationnel », ou au « souci de ne pas choquer ».

digne adj (de qch) nocroitnbrii, 3aciyxuBarorinii (yBaKEHHUS U T. 11.)
concerner vt kacatbCs; UMETh OTHOILICHHUE K...

bénéfice m Gapsiiil, MpUOLLIB; MOJTH3a

Questions

1. Pourquoi les mois d’été sont-ils beaucoup moins « lourds » ? La publicité vit-elle
a un rythme annuel ?

2. Pourquoiles avis de mariage, les avis de naissance sont-ils trés lus ?

3. Le journal a-t-il besoin de rechercher de la publicite ? Pourquoi ?

4. La publicité risque-t-elle de tromper les consommateurs ?

5. Par quel souci sont guidés des journaux en refusant la publicité ?

6. Comment est la premiere préoccupation des patrons de presse selon Jean

Schwoebel? Ou cette premiere préoccupation conduit-elle les journaux ?
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Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au future simple et au future dans le

passé a toutes les personnes et aux formes affirmative, négative, interrogative:

charger, rechercher, recevoir, falloir, étre.

Exercice 2. Mettez le verbe de la proposition principale a un temps passé et

modifiez le temps de la subordonnée :

1.

L’on considere que les consommateurs sont peu réceptifs a de nouveaux
achats, hormis certains produits bien spécialisés.

L’agence nous prévient qu’il faut attendre septembre pour voir la remontée
s’effectuer.

Il est connu que la publicité vit a un rythme annuel.

Je suis slir que cette agence recoit les annonces.

L’on consideére que les consommateurs seront peu réceptifs a de nouveaux
achats, hormis certains produits bien spécialisés.

L’agence nous prévient qu’il faudra attendre septembre pour voir la remontée
s’effectuer.

Il est connu que la publicité vivra a un rythme annuel.

Je suis siir que cette agence recevra les annonces.

Exercice 3. Remplacez les points par des prépositions ou articles contractés

s1 nécessaire.

Jean Schwoebel, La Presse, le Pouvoir et I’Argent

... 1969, la Fédération frangaise des sociétés de journalistes regroupe plus ...

trente médias et deux mille adhérents — un cinquiéme de la profession — ... d’un

triple objectif énoncé ... son président, Jean Schwoebel : « Faire en sorte que 1’idée

de service I’emporte dans les entreprises de presse sur la préoccupation de profit,

assurer un recrutement de journalistes de qualité et garantir I’indépendance de
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plume de ces derniers ».

Lui-méme journaliste ... Monde, Schwoebel interpelle le public en publiant
« La Presse, le Pouvoir et 1’Argent », livre-manifeste des Sociétés de rédacteurs
(SdR). « Il faut bien comprendre, écrivait Schwoebel,que la liberté ... presse
qu’invoquent si souvent tant de directeurs de journaux, dans les colloques, congres
et banquets auxquels ils participent, c’est en réalité la liberté de mener leurs
affaires a leur guise. » A ce constat qui ne dépayse pas le lecteur ... XXIe siccle, les

journalistes opposaient des solutions.

Exercice 4. Trouvez les correspondances.

Quatre formes particuliéres d’annonces

1. Les petites annonces | a) décisions du tribunal, ventes notariales ou
judiciaires nécessitant une publicité etc.

2. Les avis de mariage, | b) achats, ventes des animaux, des livres, des

les avis de naissance. instruments de musique, des motos, des DVD - CD.
3.Les annonces légales | C) la vie des entreprises est souvent reflétée par ces
(judiciaire) annonces qui rendent compte des assemblées

d’actionnaires, des bilans, des fusions, ou de toutes
décisions importantes dans la vie des sociétes.

4. Les avis financiers d) mariages,rencontres, naissances, et surtout avis
d’obseques qui occupent dans les quotidiens régionaux
une surface importante.

Exercice 5. Traduisez en russe:

« Et vous verrez comme c’est facile a faire accepter par tout le monde. Mais
il faut saisir I’occasion. Car il serait trop tard ensuite. Vous allez, dés demain,
signer vos chroniques D. de Cantel, et vos échos tout simplement Duroy.... Quel
est le petit nom de votre pére ?

— Alexandre. »

Elle murmura deux ou trois fois de suite : « Alexandre, Alexandre », en
¢coutant la sonorité des syllabes, puis elle écrivit sur une feuille toute blanche :

« Monsieur et Madame Alexandre du Roy de Cantel ont I’honneur de vous
faire part du mariage de Monsieur Georges du Roy de Cantel, leur fils, avec
Madame Madeleine Forestier. »
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Elle regardait son écriture d’un peu loin, ravie de D’effet, et elle déclara : «
Avec un rien de méthode, on arrive a réussir tout ce qu’on veut. »
Tiré de « Bel-Ami » de Guy de Maupassant

Exercice 6. Réseau Education-Médias offre une vaste gamme de ressources
pour aider aux enseignants et aux parents a développer I’esprit critique des jeunes a
I’égard des médias. Trouvez [I’article «La publicit¢é est partout»
(http://www.media-awareness.ca/francais/parents/marketing/publicite_partout.cfm)

et expliquez comment les spécialistes du marketing ciblent-ils les enfants.

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a ’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Etudiez le contenu des avis de mariage, les avis de naissance et des avis
financiers de divers journaux russes et francais, rédigezvous-méme de pareilles
annonces.

2. Etudiez le contenu des rubrigues  « tourisme », « gastronomie »,
« beauté », « automobile » de divers journaux. S’agit-il d’une information
critique au service du consommateur ?

3. Examinez le « portrait » des divers journaux a partir des publicités qui y
sont inserées. Quels sont les lecteurs de ce journal ?

4. Comparez les petites annonces, les avis de mariage, de naissance etc. dans
les divers quotidiens et périodigues. Sont-ils longs, ont-ils des clichés ?

5. Choisissez dans plusieurs quotidiens ou hebdomadaires la publicité, qui
donne de [’information et reflete la vie de la société de consommation de votre

ville. Notez et expliquez les particularités.
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2.4 Le journalisme

Le journalisme est I’activité qui consiste a collecter, rassembler, vérifier et
commenter des faits pour les porter a ’attention du public a travers les médias. On
distingue classiquement plusieurs types de journalismes, dont le journalisme
d’actualité, le journalisme d’investigation, le grand reportage, ou encore les
spécialisations selon certains domaines particuliers (le journalisme politique,
scientifique, mondain (ou paparazzi) etc.).

Par ailleurs, les métiers du journalisme sont divers, allant du correspondant
de guerre au dessinateur de presse, du journaliste reporter d’images (JRI),
photographe, secrétaire de rédaction ou critique musical a 1’éditorialiste. Le statut
professionnel des journalistes se distingue entre les pigistes, qui sont freelance et
payés a I’article, et les salariés de médias spécifiques. Enfin, ces derni¢res années,
une forme de « journalisme citoyen » est apparu avec le développement d’Internet,
de la photographie numérique, etc., permettant a de simples individus de diffuser

facilement textes et images sur la Toile.

collecter vt mpousBoauTh cOOp, cCOOMpaThH
rassembler vt 1) cobupats; coeuHATh ; 2) mex. cOOUpaTh, MOHTUPOBATH

mondain adj cBeTckwii; caJOHHBIH

reporter[-er] m penoptép, OUEepPKUCT
reporter vt (a) 1) cHOBa OTHOCHUTh; OTHOCUTH OOpaTHO; 2) MEPEHOCUTH ;
3) OTKJIaIbIBATH (HA IPYTOU CPOK)

freelance [frilas] m wemTaTHbIi x)ypHATHCT WK doTorpad

Régles éthiques du journalisme
Le journalisme est parfois appelé « quatrieme pouvoir » pour le role de
transparence qu’il est censé avoir au sein d’une démocratie, jouant un réle crucial

dans la mise en ceuvre de différentes libertés publiques, dont la liberté
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d’expression. En France, les journalistes se doivent d’obéir a des reégles
déontologiques dont 1’interprétation est sujette a la polémique. Une Charte des
devoirs des journalistes* a été rédigée en juillet 1918, et révisée en 1938, tandis
qu’une charte rénovée, la charte de Munich, a ¢été ¢laborée en 1971 a 1’échelle
européenne.

Ces chartes nourrissent les débats actuels sur les pratiques professionnelles.
Ainsi, un débat récent a eu lieu concernant 1’émission Les Infiltrés, sur France 2,
certains journalistes opposant a celle-Ci un article de cette Charte, qui stipule qu’
«un journaliste digne de ce nom [...] s’interdit d’invoquer un titre ou une qualité
imaginaires, d’user de moyens déloyaux pour obtenir une information ou
surprendre la bonne foi de quiconque ». Pourtant, le journalisme d’investigation
doit régulierement recourir a de telles méthodes, et prendre cet article au pied de la
lettre serait signer la fin de ce type d’enquétes (André Rouillan, Les infiltrés:
Jjournalisme déboussolé, Paris Art n°260, 18 décembre 2008).

A titre d’exemple, le rapport Charon remis au ministére frangais de la
Culture et de la Communication en juin 1982 faisait état des réflexions de la Presse
Hebdomadaire Régionale.

Ce méme rapport faisait état de regles professionnelles demandant que
I’éditeur de presse hebdomadaire régionale s’engage a veiller & ce que ses
journalistes:

— vérifient leurs sources ;

— n’usent pas de méthodes déloyales ;

— ne versent aucune rémunération aux personnes qui acceptent d’étre des
sources d’information ;

— ne publient que des informations, avérées et précises, dont 1’origine est
connue, en les accompagnant si nécessaire de la réserve qui s’impose ;

s’interdisent de percevoir quelque avantage que ce soit en raison de la

* Une Charte des devoirs des journalistes consultez le texte supplémentaire (p. 134).
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publication ou de la non-publication d’une information ;
— informent les personnes peu familiéres avec la presse que leurs propos

pourront étre diffusés, et donc portés a la connaissance d’un large public.

censé adj mosjaraemplii, CUMTaEMbIH

seinm 1) rpyap au sein de... loc prép - B ryOuHe, B HeAipaxX; BHYTPH; B psAaax
cruciall) kpectooOpa3HbIii ; 2) peNIUTENbHBIA, KPUTUICSCKHIA; PEIIAOIINN

se devoir (de) uyBcTBOBaThH CceOsl 00SI3aHHBIM CICIIATh YTO-JT

sujet, -te (a qch) moanesxarnuii, TOMyCKarONIUit

Munich [mynik] Mroaxex

a ’échelle de B macmirabe; B pa3mMepax; Ha ypOBHE

stipuler vt oroBapuBatbh, 00yCIOBIMBATH; IPEITyCMAaTPUBATH (B JOTOBOPE)

digne adj (de qch) mocTolinbiii, 3acmyKuBaromui (YBaXKCHHUS H T. I1.)

invoquer Vvt 1) B3bIBaTh, IPU3BIBATH ; 2) CCHUIATHCS

déloyal adj HenmosUTbHBIN, HEYECTHBIN; BEPOJIOMHBIN, OECUSCTHBIN, KOBAPHBIH
surprendre vtl) 3axBaThIBaTh BPACILIOX ; 2) MMOJy4aTh OOMaHOM; IEPEeXBaThHIBAThH
au pied de la lettre B OykBajbHOM CMBICITE

étre + inf HEoOXOMUMOCTH, MOBTOPHOCTH, OOBIYHOCTH SIBJICHUS, BBIPAKEHHOTO
WHOUHUTHBOM

a titre de... loc prép B kadecTBe, KaK, B MOPSJIKE

faire état de... yunthiBaTh, NPUHUMATH BO BHUMAHUE

s’engager (a qch, a faire qch) o6s3b1BaThCs, B34Th Ha CeOst 00SI3aTEILCTBO

veiller a qch, sur qch 3a6oruthes o..., cMOTpeTh, HAOIIOIATH 34. ..

déboussoler couTsb ¢ ToJIKy; 3aCTaBUTh IOTEPSATH TOJIOBY

préconiser ycm. BOCXBaJIATh, MPEBO3HOCHUTH

impartial adj GecnipucTpacTHBIi, HEMPEAB3ATHIN

rectifier vt 1) BeImpsMitsTh ; 2) UCHPaBIATh, POBHSTH, yIyUIIaTh; OMPABIISATH

incitation f Bo30y:xaeHHUE, MOACTPEKATEIBCTBO, CTUMYJIHPOBAHHE
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La presse et le journaliste

Depuis plus de 400 ans, I’histoire de la presse* est marquée par le
glissement d’une conception humaniste de I’information vers la seule recherche du
profit. Pourtant, le journal n’est pas une denrée comme les autres.

Le Journal s’adresse a I’esprit. L’information n’est pas neutre. Elle peut
conditionner les comportements. L’ influence des journaux est certaine.

En principe, le journaliste se plie a une certaine « morale » professionnelle,
que « la charte des devoirs » fait apparaitre. En particulier, il ne doit pas : accuser
sans preuve, déformer lesfaits ; accepter des missions « incompatibles avec sa
dignité professionnelle », la bonne foi de ses informateurs ; toucher de 1’argent
pour donner ou retenir une information etc.

Mais les exemples abondent ou tous ces beaux principes sont foulés aux
pieds. La déformation des faits est fréquente.

La Résistance avait voulu marquer la rupture avec les années de guerre etde
collaboration. Le 7 mars 1945, Francisque Gay, directeur de la presse au secrétariat
général a D’information, déclarait : « I/ est un point sur lequel, dans la
clandestinité, nous étions tous d’accord. C’est qu’on nedevait pas revoir une
presse soumise a la domination de [’argent ». Le 24 novembre 1945, la Fédération
nationale de la presse adoptait un « Projet de déclaration des droits et devoirs de la
presse libre » qui commengait ainsi :

« Article 1 : La presse n’est pas un instrument de profit commercial. C’est
un instrument de culture, sa mission est de donner des informations exactes, de
défendre des idées, de servir la cause du progres humain.

Article 2 : La presse ne peut remplir sa mission que dans la liberté et par
la liberté.

Article 3 : La presse est libre quand elle ne dépend ni de la puissance
gouvernementale ni des puissances d’argent, mais de la seule conscience des

journalistes et des lecteurs. »

* Consultez le texte supplémentaire La Gazette (p. 125).
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Aujourd’hui, la situation abeaucoup changé. L’informationest tombée,
pour I’essentiel, sous la dépendance de la « puissance gouvernementale » €t
des « puissances d’argent ». Les journaux s’achétent et se vendent, avec les
meubles et les journalistes. On est loin de 1’idéal de la Résistance.

Ces derni¢res années, les concentrations se sont accentuées dans la presse,
créant ici et la des monopoles, limitant partout la liberté de choix des lecteurs.
Cette situation a conduit une majorité de journalistes a s’assimiler -
professionnellement et syndicalement - aux autres salariés. D’une profession
libérale, proche du métier d’écrivain, on est pass€¢ peu a peu a une profession
« technique ». Beaucoup de journalistes se sentent nullement engagés par le

travail qu’ils produisent au bénéfice d’un « patron ».

profit m npuObLIL, T0X0I; BBIFO/A, MMOJIH3a
denrée f 1) mpoaykr nuranus; 2) ycm. ToBap (BooOIIe)
comportement m moBeneHHE, MOCTYIKU; OTHOIICHUE (K YeMy-J1.)
certain, -e adj 1) mocroBepHbIi, onpe/ICICHHBIN ; 2) YBEPCHHBIH ; 3) HEKHit
seplier 1) rHyTbCS ; 2) MOAYUHATHCS
distraction f 1) paccesHHocTh ; 2) OTBIICUEHHE; pa3BicucHHe, 3a0aBa
fouler vt 1) TortaTh, MATH

0 fouler aux pieds a) rontars HoramMu 0) nepew. TONTATh, OMUPATH
clandestinité f moanomnne
soumettre Vit 1) nokopsTh, NOAUYUHSTH; 2) (a gch) noaBepraTh 4emy-J.
s’accentuer YCWJIMBAThCS, OOOCTPATHCA; MPUHUMATh PE3KO BBIPAKEHHBIN

XapaxkTep

Les groupements de journalistes
En France les journalistes sont regroupés dans diverses instances.
Les syndicats défendent surtout les intéréts matériels (salaires, conditions de

travail), le respect ou I’amélioration des conventions collectives.
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Les sociétés de rédacteurs ont voulu se constituer un contre-pouvoir decelui
des patrons de presse. Ces groupements ont d’avantage des organismes de
pression, de représentation et de consultation.

Les associations regroupent de nombreux journalistes spécialisés : presse
parlementaire, presse sportive, journalistes scientifiques, économiques, sociaux,
jeunesse, informateurs religieux etc. Certaines de ces associations ont contribué
par leurs activités a la prise de conscience des obstacles a une information

vraiment «librey.

avantage m Beiroa, MPEeUMYIIECTBO; MPEBOCXOJICTBO

contribuer vi (a qch) 1) cmocobcTBOBaTH, CONEHCTBOBATH YEMY-JI. ; 2) BHOCHTD
CBOM BKJIAJI

prise de conscience oco3HaHHe; POCT CO3HATEIBLHOCTH

obstacle m npensTcTBHE, MOMeXa, Mperpaja; MPOTUBOACHCTBHE

Questions

1. Quels types de journalisme distingue-t-on classiquement? Spécifiez la
notion « le journalisme ».Caractérisez les métiers du journalisme et le statut
professionnel des journalistes.

2. Pourquoi la définition concreéte de [’information journalistique est-elle plus
étendue ?

3. Comment les chartes nourrissent-elles les deébats actuels sur les pratiques
professionnelles ?

4. A quoi I'éditeur de presse hebdomadaire régionale s ’engage-t-il a veiller ?

5. Quand la Fédération nationale de la presse adoptait-elle un « Projet de
declaration des droits et des devoirs de la presse libre » ?

6. Pourquoi une majorit¢ de journalistes doit-elle s’assimiler -
professionnellement et syndicalement - aux autres salariés ?

7. Comment les journalistes en France sont-ils regroupés ?
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8. Relisez les articles du « Projet de déclaration des droits et devoirs de la

presse libre » (p. 53) et commentez la situation d’aujourd’hui.

Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au présent de I’indicatif et au passé
compos¢ a toutes les personnes a la forme passive :

stipuler, brider, tenir, soumettre, définir.

Exercice 2. Completez le texte ci-dessous en choisissant dans la liste les

mots, faites votre choix et terminez les phrases.

Lepouvoirdesjournalistes

Dans beaucoup d’entreprises de presse, les journalistes n’ont que trés peu de
pouvoir. Ils sont .... a 1a censure de I’autorité hiérarchique ou étroitement .... par la
politique du journal, .... en dehorsd’eux. On arrive donca ce paradoxe d’une
profession qui ne peut s’exercer valablement sans une grande liberté d’esprit, mais
celle-ci est constamment .... . Les journalistes sont, dans bien des cas,

d’appliquer des méthodes et des objectifs qui ne sont pas les leurs.

tenir - étre tenu, encadrer - étre encadré, soumettre — étre soumis, définir — étre

défini, brider — étre bride.

valablement adv 1) Hagiexamm o0pa3oM, 3aKOHHO ; 2) yCreniHo, 3G dekTuBHO
brider vt 1) B3ny3nbIBath ; 2) CBA3BIBATH; 3) CACPKUBATH, 00Y3/HIBATH

étre tenu de faire qch rop. 661TH 00s13aHHBIM I€TIATH YTO-I1.

Exercice 3. Donnez le participe présent des verbes suivants (A) et traduisez
en frangais (B):

A : changer, défendre, recourir, apparaitre, concerner, aller, permettre, choisir

56



B: — curyanus, MEHSIOMIANCS B HACTOSIICE BPEMS;
— KYpHAJIHCT, BEIOWPAIOIINI NCTOYHUKN WH(OPMAIIUK;
— (dopma «I'pak1aHCKOI KYypHATUCTUKIY, TIOABIISAIOMIASACA C Pa3BUTHEM
HNuTepHera;
— KypHAJIMCTUKA pacciieZIOBaHUM, Mpuderaronas K NoJ0OHbIM METOAAM;
— CHHIMKATHI, 3alIUINAIONIIE MAaTepUAIbHbIC HHTEPECHI;

— Iepcaayda, KaCaromasicsa STHICCKUX ITPaBUJI JKyYpHaJINCTA.

Exercice 4. Trouvez les correspondances.

Les groupements
de journalistes
1. Les sociétés de| a)..défendent surtout les intéréts matériels, le respect

Leur activité

rédacteurs... ou I’amélioration des conventions collectives
2. Les syndicats... b) ...regroupent de nombreux journalistes spécialisés
3. Les associations... Cc) ...ont voulu se constituer un contre-pouvoir decelui

des patrons de presse

Exercice 5. Observez 1’emploi du participe présent et traduisez ces phrases :

1. Les concentrations se sont accentuées dans la presse, créant ici et la des
monopoles, limitant partout la liberté de choix des lecteurs.

2. Le journalisme est parfois appelé « quatriéme pouvoir » pour le role de
transparence qu’il est censé avoir au sein d’'une démocratie, jouant un role crucial.
3. Les métiers du journalisme sont divers, allant du correspondant de guerre au
dessinateur de presse.

4. « Journalisme citoyen » est apparu avec le développement de la photographie

numérique, permettant a de simples individus de diffuser images sur la Toile.

Exercice 6. Consultez le site de la Commission de la carte d’Identité des
Journalistes Professionels http://www.ccijp.net/ etécrivez un article (100 mots) sur

I’activité de cette Commission.
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Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a I’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Retrouvez dans les magazines des photos « indiscrétes » de vedettes ou
d’hommes politique, prises au téléobjectif . les magazines (les journaux) ont-ils le
droit de tout montrer ?

2. Recherchez dans la presse nationale des articles concernant des proces
mettant en cause des journaux, et retrouvez les articles incriminés. ldentifiez les
principales causes (diffamation, outrage aux bonnes meeurs etc.).

3. Trouvez [’information sur les regles éthiques des journalistes russes.
Comparez les regles éthiques des journalistes russes et francaises. Comment
pouvez-vous expliquez les différences.

4. Formulez vous-méme un ou deux articles d’une « morale » professionnelle

des journalistes.

2.5 La profession : Journaliste

Grand reporter, flash-man, webrédacteur, présentateur TV, secrétaire de
rédaction, éditeur, maquettiste, dessinateur, agencier... Le métier de journaliste
recouvre des réalités trés diverses. Mais quel que soit le média (ou la méthode de
transmission de I’information), cette profession exigeante reste difficile d’acces.
quel que + étre au subjonctif  kakoB Obl HU

La mission principale du journaliste

La mission principaledu journaliste consiste principalement a recueillir des

informations sur un événement de 1’actualit¢é ou sur un sujet particulier (en
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consultant les dépéches des agences de presse, en interrogeant des spécialistes ou
des témoins, et en s’appuyant sur différentes sources), et a écrire des articles ou a
publier des reportages (écrits, audio, photo ou vidéo) dans un journal ou un
magazine, dans une station de radio ou de télévision, sur Internet ou dans d’autres
médias de masse.

Cette activité peut se pratiquer sous différentes formes selon la fonction
qu’occupe le journaliste. On parle de rédacteur pour le journaliste qui rédige des
articles de presse, de reporter quand il rapporte des faits dans I’objectif d’informer
le public, de chroniqueur ou de critique quand ses articles sont spécialisés dans un
domaine particulier (dramatique, musical, d’art), d’¢ditorialiste (ou de billettiste)
s’il doit mettre en avant son opinion ou celle de sa rédaction etc. Lorsque le
journaliste effectue une enquéte plus approfondie sur un sujet donné, on utilise
¢galement le terme de journaliste d’investigation®.

Méme si ces activités n’ont pas pour rdle d’écrire les articles a proprement
parler, d’autres personnes travaillant au sein de la rédaction d’un média écrit ou

audiovisuel ont également un statut de journaliste.

s’appuyer (a, contre, sur qch) onuparbcs, TPUCITOHATHCS ; (SUN) neper moarathes,
OIUPATHCS HAa KOT'0-JI, OCHOBBIBATHCS Ha YEM-JT
investigation f uccrnemoBaHue, U3ydeHHE; pacciieJOBaHHE

JRI = journaliste-reporter d’image

Etudes et formations du journaliste

Aucun diplome précis ne donne acceés au métier de journaliste. Néanmoins,
la convention collective nationale de travail des journalistes préconise d’étre
titulaire soit d’un diplome adapté, soit d’un diplome préparé dans les écoles
reconnues par la profession (CFJ-Paris, Cuej-Strasbourg 3, Celsa-Paris 4, EJC-
Marseille, EJT-Toulouse, ESJ-Lille, ICM-Grenoble 3, IEP Paris, IFP-Paris, 1PJ-

* Consultez le texte Le journalisme d’investigation n’est pas que le « bon journalisme (p.135).
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Paris, IJIBA-Bordeaux, IUT Lannion, IUT Tours).

L’entrée se fait sur concours (trés sélectif) et sous condition d’age,
accessible aux titulaires d’un bac + 2, + 3... méme si la majorité des candidats
posseéde au moins un bac +5 !

Cependant les journalistes polyvalents tendent & devenir de moins en moins
nombreux. Des connaissances techniques sont de plus en plus souvent nécessaires
(quand elles ne sont pas exigées), en raison de la complexité croissante des sujets
traités. Les journalistes intervenant sur des sujets « pointus » tels que les sciences,
surtout dans la presse généraliste, ont rarement de formation substantielle sur ces
sujets; un journaliste doit alors posséder une capacit¢é a comprendre et a
retranscrire en termes intelligibles par le plus grand nombre une information a
priori « difficile », afin qu’elle ne demeure pas réservée a un cercle d’initiés.

Dans la pratique, les jeunes journalistes sont de plus en plus diplomés. Une
majorité est passée par ['université ou un IEP et en est sortie diplomée en lettres,
en histoire, en droit ou en sciences politiques. Ces formations universitaires

donnent une solide culture générale, ce qui permet d’intégrer éventuellement.

intervenir vi 1) BMeIMBaThCS; MPUHUMATh y4acTHe; 2) MOCPEAHUYATD
a priori [aprijori] loc adv zam 1) anpuopHslii ; 2) Ha MEPBBIN B3MIIA

iNitié moCBAMIEHHEIN, OCBEIOMIEHHBIN

mention f ynomuHaHue, MpUMEYaHUE, yTOYHCHUE K JOKYMEHTY

Description des taches / conditions de travail

Si vous choisissez cette voie, c’est dans la presse périodique que vous avez
le plus de chance de travailler. La presse périodique accueille les plus gros
bataillons de journalistes, suivis de la presse quotidienne régionale. Ces deux
médias emploient plus de la moiti¢ des journalistes. Les autres travaillent dans
I’audiovisuel, la presse spécialisée ou quotidienne nationale et pour moins de 10 %

travaillent en agence de presse. 60 % des journalistes travaillent en région lle-de-
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France. L’ordinateur a remplacé la plume et la machine a écrire. On demande
aujourd’hui des articles préts a étre édités, illustrés et mis en page. Le journaliste
exerce de plus en plus comme rédacteur web pour un des nombreux sites de la
Toile.

Quel que soit le support ou I’employeur, le journaliste doit respecter
quelques regles de base : toujours vérifier ses sources et ses infos, choisir un angle
pour hiérarchiser les informations, capter ’attention du lecteur par un style simple,
vif et direct. Esprit de synthése, extréme rapidité d’écriture sont évidemment de
rigueur. Pour I’ensemble des postes, un bon niveau de culture générale et un
diplome d’¢tudes supérieures ou une expérience sont nécessaires. Mais, attention,
si le métier reste séduisant et divers, il faut aussi savoir que milliers de journalistes
ou pigistes sont au chomage, plus d’un journaliste sur cinq est actuellement en
situation de précarité. Méme si les grands médias embauchent en priorité les
diplomés issus des écoles reconnues par la profession, il n’y a aucune garantie de
contrat stable.

Tres souvent, les jeunes journalistes doivent travailler a la pige pendant
plusieurs années avant de décrocher un contrat a durée déterminée (CDD) ou
indéterminée (CDI). Ils collaborent ainsi, régulierement ou non, a un ou plusieurs
médias, et sont payés a la tiche (a I’article ou a la journée). Les pigistes
représentent 19 % des journalistes.Par ailleurs, les stages non rémunérés

deviennent une pratique courante surtout dans les médias numériques.

capter vt cHuckarth, TOOUTHCS
rigueur f cTporocts, CypoBOCTb
derigueur HeoOX0IUMBIH, 00sI3aTEIBLHBIH
précarité f 1) HempouHOCTH ; 2) HEMOCTOSHHBIN XapakTep (paboThI)

embaucher vt mannmats, BepOOBaTh; MPUHUMATH Ha PabOTy

61



Salaires / revenus

C’est dans la presse écrite que les journalistes sont les plus nombreux. La
presse spécialisée et la presse régionale emploient de loin le plus fort contingent.
Les quotidiens gratuits, les médias électroniques et les sites web, le cable et la TNT
(télévision numérique terrestre), offrent ¢galement de nouvelles perspectives a la
profession.

La convention collective des journalistes définit des barémes de salaires. Ils
sont établis par type d’entreprise (presse quotidienne, nationale ou régionale,
hebdomadaire). En moyenne, un journaliste débutant gagne entre 1700 € et 2300 €
par mois.

A savoir : le prix d’une pige varie selon le support. Un feuillet (1500 signes)

est rémunére autour de 100 € sur le papier, beaucoup moins sur le web (30 a 40 €).

baréme m mikana, pacuéraas Tabaua

Evolution professionnelle
Apres plusieurs années d’expérience, un journaliste peut occuper des postes
de responsabilité au sein d’une rédaction : chef de rubrique, secrétaire de rédaction,

rédacteur en chef adjoint, puis rédacteur en chef.

« Le Monde coiitait le prixd’un timbre-poste »

Daniel Vernet, directeur des relations internationales au journal Le Monde,
répond aux questions des étudiants du Master franco-russe de Journalisme
(MFRJ). 1l raconte comment fonctionne un des plus grands quotidiens frangais.

— Comment gérez-vous la concurrence avec les autres médias ?

— On a fait face, je pense, a la concurrence avec la radio il y a 25 ou 30 ans,
plus récemment la concurrence avec la télévision est moins forte ; en revanche,
Internet pose des problémes. Nous avons notre sites, mais Le Figaro, Libération

ont aussi leurs propres sites... Le Monde est un journal qui parait I’aprés-midi a

62



Paris et le lendemain matin en province. Les lecteurs de province, au lieu
d’attendre 12-13 heures pour que Le Monde arrive dans les kiosques, se dirigent
vers notre site Internet. Notre site est I’un des plus lus, c’est nous qui enlevons des
lecteurs du journal papier. Il y a une partie gratuite et une partie payante. Cela fait
la recette supplémentaire.

— Et quels sont les autres problemes ?

— Le colt de la distribution : pour un journal a 1,2 euro le colit de Ia
distribution doit étre de 40-60 centimes, 40 pour cent - c’est le colit de la
distribution. Et si vous comparez avec la presse en Grande-Bretagne, en Allemagne
ou en Italie, la presse frangaise est beaucoup plus chere.

— 1Il'y a 25 ou 30 ans quand on était ¢tudiants, le journal cottait le prix d’un
timbre-poste, maintenant il cotite 2,5 fois plus cher. Il y a trente ans envoyer la
lettre en France coitait 20 centimes et le journal cottait 20 centimes, aujourd’hui
le timbre-poste colite 50 centimes, mais le journal 1,2 euro c’est relativement
cher. Autre phénomene, c’est I’arrivée de journaux gratuits, a Paris, il y a deux
quotidiens gratuits qui ne sont pas mauvais. Dans ces journaux il y a méme des
journalistes bien connus. Ils nous enlévent des lecteurs. Peut-étre pas pour Le
Monde qui est un journal de 1’aprés-midi mais pour Le Figaro, Libération, c’est
un concurrent trés sérieux. La question que 1’on se pose en France c’est le petit
format pour faire face aux journaux gratuits qui sont plus petits, donc plus faciles
a ouvrir dans lemétro quand il y a beaucoup de monde.

— Est-ce que la source principale de recette c’est la publicite ?

— Non, ce sont les ventes. Actuellement, je pense que ce sont 40 pour cent
pour la publicité et 60 pour cent pour les ventes.

—  Pour devenir un correspondant étranger au Monde, faut-il une formation
specifique ?

— Pour les correspondants étrangers, il n’y pas de formation spécifique : des
¢coles ou des filieres spécialisées d’universités. 11 y a 15-20 ans ce n’était pas le

cas. Il suffisait d’écrire en francais, d’avoir un peu de curiosité et de passion pour
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ce travail. Maintenant la concurrence est plus vive et la sélection est plus
dure.Actuellement, on a plus de difficulté a trouver des gens pour aller a 1’étranger
pour des raisons familiales et autres.

— Quels sont les criteres pour choisir les sujets ?

— Nous traitons les sujets qui abordent les événements majeurs prévus pour le
lendemain. Parfois nous nous trompons. Le journalisme, ce n’est pas une science
exacte, c’est plutot un artisanat. C’est choisir entre diverses choses. Tous les jours,
le monde change et il n’y a pas de regles génerales.

—Combien de temps vous prend [’écriture d 'un article d’actualité ?

—Entre une demi-heure et deux heures : ¢a dépend des gens, ¢a dépend du sujet,
ca dépend des informations que vous avez... Pour la question du temps, je peux
vous raconter une anecdote qui remonte a 1969 quand le général de Gaulle est
mort. Vous savez que des journaux préparent des biographies de grands
personnages qui vont mourir, il y a un supplément de 20 pages sur le pape qui
existe depuis dix ans. Nous sommes un journal de I’aprés-midi, a 10.30 c’est la
deadline*. Si le pape meurt a 10.15, on peut encore 1’aprés-midi sortir un
supplément de 20 pages. Il est prét.

On avait la méme chose pour de Gaulle dans les années soixante. Etapres un
référendum perdu au mois de juin 1969, je crois, de Gaulle a démissionné et on a
sorti le supplément. Et puis plus personne ne s’est intéress¢ a de Gaulle et un an et
demi aprés, je crois, il est mort. Et I’information a ét¢ connue vers 8 heures du
matin. On a regardé ce qu’on avait dans nos dossiers - rien. Parce que tout ce qui
¢tait prét sur de Gaulle a été publié aprés sa démission. Il y avait deux journalistes
chevronnés, un sur la politique étrangere et un autre sur la politique intérieure.
Entre 8 heures et 10 heures du matin, ils ont écrit trois pages du Monde, parce
qu’on ne pouvait pas sortir aprés la mort de de Gaulle avec moins de trois-quatre

pages dans le journal - ¢’était pas possible.

*Deadline [dedlajn] est un mot anglais pouvant signifier en francais date limité, échéance, date
de tombée (dans le monde des médias), date de cloture.
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— Une question un peu philosophique : est-ce que le journalisme va survivre ?
— J’espere que oui. De ce qu’on connait aujourd’hui et de ce qu’on a fait dans
le passé. C’est un probléme d’adaptation. Dans le journalisme, il ne faut pas partir

avec des schémas préétablis. L’information change tous les jours, il faut s’adapter.

gérer vt 3aBefoBaTh, yIPABJIATh, PACIIOPSHKATHCS JISTIaMU

faire face a... HaXOIUTHCS HAIIPOTUB, MPOTUBOCTOSTH, IIATUTH

récemment adv HemaBHO

supplément m no6aBnenue, npubaBka demander un supplément d’information
noTpeOOBaTh JOMOJHUTEIbHBIX CBEICHUIM

pape m mamna (puMcKuit)

démissionner Vi momartk, BBIHTH B OTCTABKY

chevronné, -e adj ucnpITaHHBIA, 3aCTy)KEHHBIN, OMBITHBIN

Une profession qu’il faut exercer par vocation
Le journaliste de I’Agence France-Presse Dmitri de Kochko, est bien connu
en Russie. Il donne des cours au Master franco-russe de Journalisme. D’origine
russe, Dmitri est né en France. Ses grands-parents ont €migré juste apres la
Révolution, durant les années de guerre civile. Apres avoir terminé ses ¢tudes a
I’université, Dmitri travaillait comme réalisateur, en faisant des documentaires et
des reportages pour la télévision.
En 2005 Dmitri de Kochko préside I’ Association d’amitié et de coopération
« France-Oural » et réve de créer a Paris la Maison d’Oural pour présenter aux
Francais toute la diversité de la Russie. Dmitri de Kochko a répondu aux questions
dubimensuel pédagogique russe La Langue frangaise
— Parlez un peu de vos étudiants russes.
— Ca fait quatre ans que je donne des cours au Master et je dois dire que le
niveau des étudiants augmante chaque année. Les jeunes Russes d’aujourd’hui

sont micux informés, ils ont maintenant plus de connaissances en histoire, ils
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parlent mieux le frangais. Ils sont trés motivés par le journalisme, les 21 étudiants
que j’ai a mon cours veulent étre journalistes.

— Et a votre avis, le journaliste doit rester toujours libre ou il peut se
permettre d’étre engagé ?

— On est de toute facon engagé, car on travaille pour un employeur. Mais en
France il existe « la clause de conscience »*, si un journaliste ne veut pas écrire
quelque chose qui ne lui plait pas, il peut partir, il aura une protection au niveau
social. C’est un privilege de la profession. Nous, a I’Agence France-Presse, nous
devons étre objectifs parce qu’on a des clients de tous les bords, de toutes ethnies
et nationalités. Donc on écrit d’une fagon trés rigoureuse pour que notre
information soit percue par tout le monde de la méme maniére.

— Comment voyez-vous la presse russe d aujourd "hui ?

— Elle a beaucoup évolué. Elle est beaucoup plus adulte. Il y a une tres grande
différence entre la télévision, les journaux et I’Internet car la presse russe c’est
aujourd’hui une grande part de la presse ¢électronique. La presse €crite en Russie
est comme en France aux mains des certains groupes - industriels ou autres, mais
incontestablement il y a de vrais journaux de qualité auxquels on peut faire
confiance. Les agences de presse font un trés bon travail, mais la presse de
province, reste un probleme, elle doit évoluer plus vite.

— Le journalisme c’est une vocation ou une profession ?

— Les deux. C’est une profession qu’il vaut mieux d’exercer par vocation.

engager vt o6s3bIBaTh, CBA3LIBATH OOCIIAHNEM; BO3JIaraTh OTBETCTBEHHOCTD
clos -e adj s3akpeiTeiii clause f ycimoBue, CTaThs 0roBOpa; COralIeHUE
rigoureux, -se adj 1) crporuii, cypoBblii ; 2) TOYHBIN ; 3) HEOCIIOPHMBIH
percevoir vt 4yBcTBOBaTh, BOCIIpUHUMATEL . P. percu (-e)

incontestablement adv mHeociopumo, HECOMHEHHO, OECCIIOPHO

*La clause de conscience est une disposition qui permet au journaliste de quitter de sa propre
initiative une entreprise de presse, tout en bénéficiant des indemnités de licenciement.
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Questions

1. Décrivez la mission principale du journaliste.

2. Caractérisez la description des tdches et les conditions de travail du
journaliste.

3. Deéchiffrez les abréviations suivantes EJ, EJC, CELSA, CUEJ, ESJ a [’aide
de Wikipédia francais.

4. Indiquez les établissements de formation dans le domaine du journalisme en
Russie.

5. Une personne, qui veut devenir journaliste quelles qualités doit-elle posséder?

6. D’apres vous, quelle est la différence entre la presse dite « jaune » et la
presse « honnéte », quelle est la différence de leurs buts.

7. Croyez-vous qu’il y a des professions qu’on peut exercer sans vocation?
Nommez-les.

8. « On se doit de réaliser ses vocations » - pensez-vous que c’est toujours

vrai? Commentez cette phrase.

Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au passé récent et au future
proche a toutes les personnes et aux formes affirmative, négative, interrogative:

répondre, mourir, choisir, rémunérer, s’appuyer, consister.

Exercice 2. Observez I’emploi de I’infinitif présent dans les propositions
infinitives. Faites attention : ces constructions s’emploient aprés les verbes de
perception : voir, regarder, entendre, écouter, sentir, ce type de construction
n’existe pas en russe.

1. Le journaliste ne disait rien, il écoutait parler les autres.

2. Je les ai entendus prendre ma machine a écrire.
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3. Jespérais voir mon fils effectuer une enquéte plus approfondie.
4. 1l les regarde interroger des spécialistes de la TNT.
5. Je sens Simon avoir une vocation a cette profession.

6. Je me sens avoir une vocation a cette profession.

Exercice 3. Transformez en proposition infinitives, selon le modéle.
Modele - Je vois qu’elle sort — Je la vois sortir.
1. 1l sent que tous ses doutes lui reviennent.
2. Elle regarde les hirondelles qui volent dans le ciel.
3. Nous voyons des bateaux glissant lentement sur le lac.
4. J’entends le train qui passe pres de chez moi.
5

. Tu entends les enfants qui crient dans la rue.

Exercice 4 Complétez le texte ci-dessous en choisissant dans la liste les
mots qui conviennent.

Groupement TNT 2004-2009 : Mission Accomplie !

Le Groupement TNT a décidé de ... ses activités au 31 décembre 2009,
apres plus de 5 ans d’activités. Créé en 2004 a .... de 8 groupes privés et publics
(Arte France, Bolloré Média, France Télévisions, Groupe AB, Lagardére Active,
LCP-AN, NextRadioTV, et NRJ Group) dans le but d’assurer ... et le succés de la
Télévision Numérique ... en France.

La TNT, avec une offre de 18 chaines de ... gratuite, couvre désormais plus
de 88 % de la population francaise. Les nouvelles chaines de la TNT
représenteront bientot 20 % de 1’audience de la télévision.

Fiers du succes incontestable et désormais pérenne de la TNT et de sa ...
ainsi accomplie, les membres du Groupement TNT continueront d’ceuvrer, chacun,

pour ... a leurs téléspectateurs la pleine ... d’une télévision de qualité et de plaisir.

mission (f), garantir (vt), initiative (f), terrestre (adj), télévision (f), satisfaction (f),

cesser (vt), lancement (m).
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Exercice 5 Associez chaque verbe de la colonne A au substantif de la

colonne B.
A B
devenir un statut de journaliste
embaucher des informations
donner les diplomés issus des €coles reconnues
remplacer sous différentes formes
avoir des reportages
effectuer une solide culture générale
se pratiquer des réalités
publier une pratique courante
recueillir la machine a écrire
recouvrir une enquéte plus approfondie

Exercice 6. Consultez le site de 1’Association d’amiti¢ et de coopération
« France-Oural » http://franural.free.fr/site/ et écrivez un article (100 mots) sur

I’activité de cette association.

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a I’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Lisez le texte supplémentaire « Le journalisme d’investigation n’est pas que
le « bon journalisme » (p. 135). Trouvez dans divers journaux quotidiens ou
periodiques les articles de journalisme d’investigation et de journalisme
conventionnel. Expliquez les effets obtenus.

2. Etudiez le contenu des articles de journalisme d’investigation et de
journalisme conventionnel :  comment les recherches se réalisaient-
elles,commentez les relations avec les sources, les résultats.

3. Prenez un article suffisamment long, rédigez le résumé et choisissez les mots
cles.

4. Composez la liste des fonctions et des regles de base du journaliste.
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3 Lapresse et les medias

3.1 Lapresse

L’expression « quatriéme pouvoir » désigne la presse et, par extension, tous
les médias qui peuvent parfois servir de contre-pouvoir face aux autres pouvoirs
incarnant I’Etat.

Compte tenu de 1’évolution des médias au XXe siccle, 1’expression de
« quatrieme pouvoir » a gliss€ de la presse €crite vers les grandes chaines de média
et les informations télévisées.

L’historique des emplois de 1I’expression peut étre retracée jusque Alexis de
Tocqueville, dans son ouvrage De la démocratie en Amérique (1833) il apporte une
nouvelle classification des pouvoirs, qui seraient :

~ le pouvoir central (aux FEtats-Unis, le pouvoir fédéral), dans lesquels on
retrouve la séparation classique des pouvoirs (pouvoir législatif, pouvoir exécutif et
pouvoir judiciaire) ;

- le pouvoir local (pouvoirs fédérés) ;

- le pouvoir associatif (lobbies) ;

- la presse écrite.

On dit souvent que le quatriéme pouvoir fait suite aux troiS pouvoirs
classiques (pouvoir législatif, pouvoir exécutif et pouvoir judiciaire). Aux Etats-
Unis, on parle ainsi de quatrieme branche du gouvernement par analogie aux
branches exécutive, 1égislative, et judiciaire du gouvernement fédéral américain.

Certains ont rajouté a cette liste un cinquieéme pouvoir, qui serait celui de
I’opinion publique (qui se détacherait de la presse, malgré une influence non des

moindres de la presse sur la formation de 1’opinion publique).

La presse écrite
La presse €crite désigne, d’'une manicre générale, ’ensemble des moyens de

diffusion de Dinformation écrite, ce qui englobe notamment les
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journauxquotidiens, les publications périodiques et les organismes professionnels
liés a la diffusion de I’information.

Le mot « presse » tire son origine de 1’utilisation d’une presse d’imprimerie
sur laquelle étaient pressées les feuilles de papier pour étre imprimées. Parler de
« presse écrite » est donc une impropriété, méme si cette expression sert désormais
a différencier la presse par rapport aux autres médias que sont la radio et la

télévision.

presser vt 1) »aTb, 1aBUTh ; 2) TOPOIIUTH
impropriété f HenpuromHOCTH, HECOOTBETCTBHUE

désormais adv oTHbIHE, B TaJIbHEHIIIEM, BIPEIH

Un lent développement

Les évolutions techniques (I’invention de 1’imprimerie date des années
1450) et la Révolution francaise ne permirent pas un réel développement de la
presse en raison des mesures politiques qui furent prises pour bloquer sa
libértation. Il faudra attendre le milieu du XIX® siécle, la Révolution industrielle et

les mesures favorisant 1’instruction pour que ce développement soit effectif.

L’age d’or de la presse écrite (1858-1950)

La presse écrite a connu une véritable explosion comme vecteur
d’information a la fin du XIX®siécle et au début du XX° siécle. Elle occupa une
position de monopole de fait, avant que la radio et la télévision ne s’imposent, a
leur tour, sur le marché des médias. La loi sur la liberté de la presse est enfin

promulguée le 29 juillet 1881.

explosion f B3pbIB; BembIIKa

promulguer oGHapomoBaTh
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Le recul actuel de la presse écrite

La presse écrite tend a reculer a la fin du XX°®siécle et au début du
XXI1°siecle, malgré le lancement de nouvelles formes (la presse gratuite, les
magazines destinés a des segments de population ciblés) face a la fois a d’autres
médias de masse. Selon I’OJD (des 1922 en prenant le nom d’Office de
Justification des Tirages), organisme de référence sur la diffusion de la presse, la
diffusion des quotidiens et des magazines a perdu 2 % en 2003. Sur 10 ans, la
diminution est de 8 %. Mais cela cache des disparités profondes: la presse
magazine progresse lentement tandis que la presse masculine, ou celle liée au
spectacle, concurrenceée par le Web, perd des lecteurs.

Pour le contexte nord américain, une étude de 2006 du chercheur Robert G.
Picard a ¢tabli: «La diffusion des quotidiens ¢&tait de 53,829 millions
d’exemplaires vendus chaque jour en 1950, contre 54,626 millions en 2004, alors
que la population totale a augmenté de 131,2 millions dans la méme période ! On
est ainsi passé de 353 exemplaires vendus pour 1 000 habitants a peine 183 pour 1

000, soit une chute de 48 % ».

recul m 1) oOpatHbIif X0/1; OTBEZICHHE ; 2) CIia/l; yMCHBIIICHHE

disparité f HecxoaHOCTh, HECOMHAKOBOCTh; HECOTTIACOBAHHOCTh

Typologie de la presse
La presse écrite regroupe différentes catégories de publications qui peuvent
étre classées en fonction :
- de leur rythme de parution (quotidiens, hebdomadaires, mensuels,
bimestriels etc.) ;
- de leur contenu (presse spécialisée et presse généraliste) ;
- ou encore selon leur nature par famille de presse (information,
divertissement, publications scientifiques etc.).
On distingue la presse quotidienne (les quotidiens) et assimilée (comme les

hebdomadaires), imprimée sur papier souvent bon marché, de la presse magazine
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(publications périodiques), plus luxueuse et plus illustrée. Cette derniére a connu
une grande diversification qui lui permet d’étre plus ciblée, de favoriser la
fidélisation de ses lecteurs et de mieux résister a la concurrence des autres médias

(dont les médias €lectroniques).

assimilé, -  adj npupaBHEHHBI; YII0J00ICHHBIN, AHATOTHYHBIA 30 : CMEIIAHHBIH

bon marché nemeéBeiii (0 mosapax) édition bon marché nemeésoe m3nanve

Presse quotidienne
Parmi les quotidiens, il convient de distinguer :

- la presse quotidienne nationale, diffusée sur tout le territoire, comme en
FranceLe Monde, Libération, Le Figaro, La Croix, L’Humanité... (ou, par
exemple, en Algérie : L Expression, EI Watan);

- la presse quotidienne régionale, qui traite de 1’actualité locale, régionale et
nationale, comme en France Le Courrier de [’Ouest, Ouest-France, Les Dernieres
Nouvelles d’Alsace, L’ Est républicain, Le Républicain lorrain, Le Midi libre, Nice-
Matin, La République du Centre, Sud-Ouest, La Dépéche du Midi, La Voix du
Nord, Le Progres, L Union, La Provence etc., qui ont la particularité d’étre en
général en situation de monopole sur leur zone de diffusion (ces monopoles
régionaux faisant méme parfois I’objet d’accords €crits entre deux titres, comme ce
fut le cas dans les années 70 du Républicain Lorrain et de I’Est Républicain) ;

- la presse quotidienne départementale, diffusée sur un ou plusieurs
départements, comme en France Corse-Matin, Havre Libre, Nord éclair, L’ Yonne
républicaine, Var-Matin, La Gazette du Centre Morbihan, Centre Presse etc. Le
cas de L’Alsace, quotidien du Haut-Rhin, diffusé dans le Bas-Rhin, qui publie,
surtout dans le Territoire de Belfort, une partie du Doubs et de la Haute-Saone, Le
Pays de Franche-Comté, peut étre assimilé a ceux des départementaux.

- et les assimilés aux quotidiens : les tri-hebdomadaires, bi-hebdomadaires,

hebdomadaires qu’ils soient nationaux (Le Monde diplomatique, Charlie Hebdo,
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Le Canard enchainé) ou régionaux (La Manche libre, Le Courrier cauchois,Voix
de I’Ain, L ’Hebdo de l’Ardeche, Drome Hebdo, La Croix de la Haute Marne, etc.).
Cette distinction est importante, car les enjeux de ces types de presse écrite

ne sont pas les mémes.

Presse périodique

Pour les magazines, plusieurs distinctions s’imposent. La premiére est celle
de la périodicité : leur parution est hebdomadaire (chaque semaine), bi-mensuelle
(deux fois par mois), mensuelle (chaque mois), trimestrielle (chaque trimestre), etc.

Les magazines, dont le traitement de 1’actualité est moins pressant que pour
les quotidiens, peuvent consacrer davantage de place a des sujets d’enquéte, a des
dossiers sur un théme ou a des chroniques spécialisées. Certains titres sont
nettement ciblés pour s’adresser a un public particulier. C’est le cas des magazines
féminins, des magazines consacrés a la télévision, a la mode, aux vedettes
« people », au sport, a la décoration, a la photographie, au cinéma, a la chasse, au
nautisme, aux spectacles, aux voyages, voire aux ordinateurs, aux échecs, au
sudoku, etc.

D’autres publications s’adressent plus particulicrement a un public
professionnel. La presse professionnelle est riche de 1 500 titres dans des domaines
tres variés de la presse médicale a la presse agricole en passant par le commerce et
I’artisanat. On peut citer des titres comme Les actualités juridiques, Le Moniteur
des Travaux publics, L 'Usine nouvelle, etc.

Enfin, les magazines d’information, par leur tirage et leur influence, jouent
un grand role dans la vie politique et économique, comme les hebdomadaires Paris
Match, L Express, Le Point, Le Nouvel Observateur, Marianne, VSD, etc.

Enfin, certains titres, sans contenir d’informations rédactionnelles, sont
malgré tout assimilés a de la presse, ¢’est notamment le cas des journaux de petites
annonces comme De particulier a particulier pour I’immobilier, La centrale pour

les voitures, Bureaux et Commerces pour les transactions commerciales.
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s’imposer 1) Hayarath Ha ce0Os1, OpaTh Ha ce0s1 2) (&) 3aCTaBUTh MPHU3HATH CEOsI

pressant, -e adj 1) HacTOHYMBBIN, HACTOSATEIBHBINA 2) HEOTJIOKHBIA 3) HACYIITHBIHI
traitement de texte ungopm TEKCTOBOM pelaKkTOp

davantage adv Ooubliie; 10JIbIIIE; TOJIEE, JAITbIIIE

artisanat m 1) pemecieHHOE COCIIOBHE; PEMECIICHHUKH

Questions

1. Pourquoi appelle-t-on la presse le « quatrieme pouvoir »? Est-ce qu’il y a
aussi un cinquieme pouvoir ?

2. Que désigne « la presse écrite » d’une maniere générale ? D’ou le mot
« presse » tire-t-il son origine ? Quelles sont des origines lointaines de la presse
écrite ?

3. Quand le développement de la presse est-il devenu effectif ?

4. Pourquoi la presse écrite tend-elle a reculer ?

5. Quels magazines d’information jouent un grand role dans la vie politique et

économique ?

Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au conditionnel présent et au
conditionnel passéa toutes les personnes et traduisez-les:

Imprimer, pouvoir, étre, perdre, avoir, voir, choisir.

Exercice 2. Mettez le verbe entre parenthéses : @) au conditionnel présent et a
I'imparfait; b) au conditionnel passé et au plus-que-parfait. Traduisez toutes les

propositions:

1. Si la diffusion des quotidiens et des magazines (perdre) 2 %, la diminution (étre)
de 8 % sur 10 ans.

2. Si certains titres (étre) nettement ciblés pour s’adresser a un public
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particulier, les magazines (pouvoir) consacrer davantage de place a des

sujets d’enquéte, a des dossiers sur un théme ou a des chroniques

spécialisées.

3. Si nous (imprimer) nos publications périodiques sur papier plus luxueux,

nous (résister) mieux a la concurrence des autres médias.

4. Si le traitement de 1’actualité (étre) moins pressant, il (consacrer) davantage

de place a des sujets d’enquéte, a des dossiers sur un théme ou a des

chroniques spécialisées.

5. Si tu (lire) I’ouvrage d’Alexis de Tocqueville De la démocratie en Amérique, tu

(comprendre) sa classification des pouvoirs.

Exercice 3. Associez chaque verbe de la colonne A au substantif de la colonne B.

A B
désigner d’une a la télévision, a la mode, aux vedettes « people », au
maniere génerale sport

tirer la loi sur la liberté de la presse
promulguer I’ensemble des moyens de diffusion de I’information
occuper sur tout le territoire
distinguer son origine
diffuser a un public professionnel
s’adresser plus la presse quotidienne, assimilée et imprimée sur
particuliérement papier souvent bon marché
consacrer une position de monopole de fait

Exercice 4. Mettez les adjectifs entre parenthéses a la forme qui convient :

Des origines lointaines

La presse (écrit, -e) est d’abord apparue sous (différent, -€) formes : les

nouvelles qui étaient (manuscrit, -€), les occasionnels, les libelles, les placards, les

almanachs. Souvent il s’agissait de simples feuilles (volant, -€). Cette presse plus

ou moins (clandestin, -e) était (vendu, -¢) en librairie et par colportage. Dés la

Renaissance et aux XVlle et XVllle siécles, une partie de 1’information (écrit, -€)

se faisait par voie manuscrite, plus particulicrement dans le domaine de la presse
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(clandestin, -e), mais non exclusivement. Ces ateliers de copistes, dont 1I’exemple
(parisien, -e) le plus célebre reste la paroisse de Doublet, produisaient des
journaux que I’on nommait « nouvelles a la main ».

Le (premier, -¢ére) périodique (imprimé, -e) au monde, un hebdomadaire de
quatre pages, titré « Relation », fut (lancé, -e) a Strasbourg en décembre 1605 par

Jean Carolus.

lointain adj manékuii, qanpHMUM, OTAATEHHBIH

occasionnel, -le adj cnyvaiinbrii cause occasionnelle mo6ounas npuunHa
placard m 1) Bcrpoennsiii mkad ; 2) o0ObsBiIcHHE, aduiia ; 3) noauep. TpaHka
clandestin adj taiiHblii, CKPBITHII

colportage m Toprosis Bpa3HoOC

paroisse f 1) mepkoBHBII NPUXO.I; IPUXOKAHE ; 2) MPUXOJICKAs IIEPKOBb

Exercice 5. Mettez le verbe de la proposition principale a un temps passé et

modifiez en conséquence le temps de la subordonnée.

1. a) On dit souvent que la presse magazine est plus luxueuse et plus illustrée ;
b) On dit souvent que la presse magazine a connu une grande diversification ;
c) On dit souvent que la presse magazine résistera mieux a la concurrence des
autres médias, dont les médias €lectroniques.

2. a) L’OJD ¢établit que la presse masculine, ou celle liée au spectacle,
concurrencée par le Web, perd des lecteurs ;
b) L’OJD établit que la diffusion des quotidiens et des magazines a perdu 2 %
en 2003 ;
c¢) L’OJD ¢établit que la presse magazine progressera lentement.

3. a) Pour le contexte nord américain, une étude de 2006 du chercheur Robert G.
Picard confirme que la diffusion des quotidiens est de 53,829 millions
d’exemplaires vendus chaque jour en 1950, contre 54,626 millions en 2004 ;

b) Pour le contexte nord américain, une étude de 2006 du chercheur Robert G.
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Picard confirme que la population totale a augmenté de 131,2 millions dans la
méme période ;
c) Pour le contexte nord américain, une étude de 2006 du chercheur Robert G.

Picard confirme que sur 10 ans la diminution sera de 8 %.

Exercice 6. Consultez le site d’un quotidien régional francais « La
Provence », appartenant au groupe Hersant Média http://www.laprovence.com/ et

écrivez un article (100 mots) sur les traits caractéristiques de cette région.

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a 1’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs
1. Trouvez des exemples de la presse écrite russe et classez-les d’apres la
typologie donnee.
2. Parmi les quotidiens trouvez des exemples de presse quotidienne nationale,
de presse quotidienne régionale, de presse quotidienne départementale.
3. Caractérisez la presse périodique russe.
4. Examinez quelques magazines frangais, déterminez leur périodicité, les

sujets, les themes ou les chroniques spécialisées.

3.2 Le journal télévisé

Un journal télévisé (en Belgique et en France, souvent dénommé sous le
sigle JT) ou un téléjournal (au Canada et en Suisse, parfois sous le signe TJ) est
un journal d’information diffusé par une chaine de télévision.

Ce bulletin de nouvelles est généralement animé par un présentateur, plus ou
moins récurrent, qui introduit des reportages sur des sujets internationaux,

nationaux, locaux et des chroniques récurrentes comme la météo.
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Les informations proviennent le plus souvent des journalistes et
correspondants de la rédaction de la chaine mais également des agences de presse
internationales (Reuters TV, APTV, ou par le réseau Eurovision) qui centralisent
les images d’intérét international issues des télévisions nationales du monde entier.
Le présentateur peut également résumer lui-méme une information, avec (« Off »)
ou sans image (« bréve »).

Depuis le milieu des années 1980, le type journal en images a introduit une
nouvelle forme de journal télévisé sans présentateur apparent, les nouvelles étant
commentées en VOiX Off, allant a 1’encontre de la mode de 1’¢lévation au rang de

vedette des présentateurs.

Distinction JT (les journaux télévisés) - JP (les journaux parlés)

Les journaux télévisés se différencient des journaux parlés (terme réservé a
la radio), I’absence ou la présence d’image impliquant un type d’expression
différent. De plus, alors que la durée moyenne du JT semble standardisée autour de
25 a 30 minutes, le journal radio peut aller plus couramment du flash (quelques
minutes) a la tranche matinale de plusieurs heures. De plus, la diffusion d’un JT est
moins malléable que celle d’un JP car en radio, une plage musicale peut étre

facilement interrompue, contrairement a une émission télévisée.

Typologie

En se référant aux JT quotidiens, 5 types principaux peuvent étre mis en
évidence: les journaux télévisés de synthése, en fin de soirée; les tranches
d’information matinales ; les grands journaux télévisés ; le flash spécial ; les

titres.

sigle m sunes. abOpeBuarypa, OyKBEeHHOE COKpAICHUE
récurrent, -e adj BO3BpaTHBIIL; IEPUOANIECCKH TOBTOPSIFOIIUICS
provenir vi (&) (de) mpoucxoauTh, MPOUCTEKATH

issu, -e adj(de gn, de qch) mnpowucmenmuii OT..., U3... 30: BRIXOISAIIUN HA SKPAHBI
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Belgique

En Belgique, le premier journal télévisé réellement belge n’apparait qu’en
1956, présenté par Robert Stéphane. Entre 1953 et 1956, Télé-Bruxelles se bornait
a diffuser les informations du « Relais de Paris ».

RTBF (Radio-Télévision belge de la Communauté francophone - RTBF.be)
La Une, La Deux et La Trois :

- 13 h 00 : Présenté du lundi au vendredi par Sébastien Nollevaux, et le
samedi et dimanche par Nathalie Maleux, diffusé sur La Une et La Trois ;

- Le 6 Minutes : Présenté entre autres par Eric Boever, diffusé sur La Une et
La Troisa 18 h 30 ;

- 19 h 30 : Présenté du lundi au jeudi par Frangois de Brigode, et du vendredi
au dimanche par Nathalie Maleux, diffusé sur La Une, et diffusé avec une
traduction en langage des signes pour les sourds et malentendants sur La Trois ;

- Le 12 Minutes : Diffusé sur La Deux en deuxiéme partie de soirée, et

présenté entre autres par Eric Boever.

République du Congo

Télé Congo : Le Journal, tous les jours a 20 heures.

République démocratique du Congo

RTNC (Radio-Télévision nationale congolaise) : Le Journal RTNC, tous les jours.

Cote d’Ivoire
Il existe 6 journaux télévisés sur La Premiére :
— Le journal du matin (10 h a 10 h 15) : 11 est présenté quotidiennement de 10
heures a 10 h 15 du matin souvent par Jonas Bonieo ;
— Le journal de 13 heures (13 h a 13 h 30): Journal d’information nationale et
internationale quotidiennement présent¢ pendant environs 30 minutes a partir de 13

heure par : Habiba Dembélé, Awa Ehoura, Alberic Niango, Pascal Aka Brou, David
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Mobio, Lanciné Fofana, Viviane Ahimain et Amidou Doukouré. Il peut recevoir un
invité sur son plateau ;

— Les Nouvelles du pays (17h30 a 18 h25): Succession de mini-journaux en
différentes langues ivoiriennes et Ouest-africain a partir de 17 h 30 ;

— Le journal de 20 heures (20 h a 20 h 30) : Journal d’information nationale et
internationale quotidiennement présenté¢ pendant environs 30 minutes a partir de 20
heures par: Brou Amssan Pierre (jeudi), Habiba Dembélé, Awa Ehoura, Alberic
Niango, Pascal Aka Brou, David Mobio, Lancin¢ Fofana, Amidou Doukour¢ et
Viviane Ahimain etc. Il peut recevoir un invité sur son plateau ;

— Le Régional: Souvent inclus dans le JT de 20 heures, c’est un journal
d’information consacré a ’actualité des localités et des villes ivoiriennes ;

— Le dernier JT (2315 a 23 h30 ou 23h 30 a 23 h45) : Journal d’information
nationales et internationales d’environ 15 minutes a partir de 23 h30 ou 23h 15
souvent présenté par Jonas Bonieo et David Mobio.

TV2: Journal télévisé quotidien.

Canada et Québec

Radio-Canada : Le Téléjournal présenté le midi par Pascale Nadeau, a 18 h pour
I’édition locale sur tout le réseau national et par Céline Galipeau pour 1’édition
nationale a 22 h. Certaines éditions sont aussi présentées sur le Réseau d’information.

Réseau TVA (Televisions Associates - chaine de télévision québécoise) :

- Le TVA nouvelles présenté par Pierre Bruneau depuis Montréal et Pierre Jobin
depuis Québec sur tout le réseau québécoisde 11 h45a12h10etde12h 10a 12 h 30,
il est présenté localement sur tout le réseau (Le régional) ;

- Le TVA nouvelles présenté de 17 h a 18 h 30 par Pierre Bruneau. De 17 h a
18 h 10, le bulletin est présenté de fagcon réseau. Cependant, a partir de 18 h 10, est
présentée 1’édition locale sur tout le réseau (18 h 10, Le régional) ;

- Le TVA nouvelles présenté de 22 h a 22 h 45 par Sophie Thibault sur tout le

réseau québécois. Celui-ci est bien connu sous le nom Le TVA Réseau ,
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- Le TVA nouvelles présenté les fins de semaine dés 12 h par Véronyque Tremblay
il est produit par LCN sur tout le réseau québécois, Le TVA nouvelles présenté les fins
de semaine a 18 h et en fin de soirée par Julie Couture sur tout le réseau québécois.
Parodies :
— NATM - Les Nouvelles Apres Tout le Monde qui fut présenté¢ au début des
années 1990 par le groupe humoristique Les Bleu Poudre ;
— Le Journal, parodie quotidienne de I’actualité en dessins animés par ordinateur
de Francois Pérusse.
V Il n’y a pas de journal télévisé officiel sur V, néanmoins, I’émission Dumont
360, animée par Mario Dumont, s’occupe de livrer les informations entre les débats et
les éditoriaux contenus dans I’émission. Le week end, a 17 h 30, I’émission Le 1730,
produite en sous-traitance par ADNS5 a Québec présente 1’actualité de la semaine, plus
particulicrement 1’actualité de la région de Québec, méme si I’émission est présentée a

’échelle nationale.

France

Le premier journal télévisé francais est diffusé le 29 juin 1949 a 21 h avec
des reportages commentés en direct par Pierre Sabbagh depuis la rue Cognacqg-Jay
a Paris. Un présentateur fait son apparition a 1’écran en 1954.

Le journal télévisé de 20 heures est un véritable rituel suivi les
téléspectateurs depuis les années 1960. Depuis sa forme n’a quasiment pas changg,
il est excepté, depuis la fin des années 1980, le rétrécissement du temps d’antenne
dévolu au présentateur et aux éditorialistes au profit de 1’image. Cette évolution est
en partie due a la concurrence et a la course a 1’audience, un speaker en plateau
¢tant considéré comme trop austére.

Cette fonction « explicative » est désormais assurée elle aussi par des
reportages, ce qui n’est pas sans difficultés dans le cas d’informations ne
correspondant a aucune image (sujets économie, notamment). Il faut également

préciser que jusqu’aux années 1980I’tmportance des analystes en plateau n’était
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pas réellement un choix, mais plutét une conséquence de la pénurie d’images

(transmissions hertziennes chéres, tournage sur pellicules qu’il fallait développer etc.)

austere adj m, f crporuii, cypoBbIit

TF1:

— Le journal de 13 h est présenté du lundi au vendredi par Jean-Pierre Pernaut
depuis 1988 et du samedi au dimanche par Claire Chazal depuis 1991;

— Le journal de 20 h de TF1 est présenté du lundi au jeudi par Laurence Ferrari
depuis aott 2008 et du vendredi au dimanche par Claire Chazal depuis 1991.

France 2

La chaine publique propose huit éditions par jour, toutes a vocation
nationale et orientée vers tous les publics. Les journaux de France 2 traitent des
sujets généraux avec une insistance sur I’actualité internationale:

— Les6h 30,7 h, 7h30 8het8h 40 sont présentés dans le cadre de
Télématin par Olivier Galzi, Nathana€l de Rincquesen et Sophie Le Saint
(remplacés pendant leurs congés par David Boéri et Elsa Pallot entre autres). Les
deux éditions matinales de 6 h 30 et 8 h 40 sont sous-titrées et traduites en langue
des signes pour les personnes sourdes et malentendantes ;

— Le journal de 13 h est présenté du lundi au vendredi par Elise Lucet depuis
septembre 2005 et du samedi au dimanche par Laurent Delahousse depuis 2007 ;

— Le journal de 20 h est présenté du lundi au jeudi par David Pujadas depuis
septembre 2001 et du vendredi au dimanche par Laurent Delahousse depuis 2007 ;

— Le JT Nuit est une édition au format « tout-images », c¢’est-a-dire sans
présentateur.

France 3
La chaine compte treize rédactions régionales, une rédaction nationale ainsi
que la rédaction de France 3 Sat, basée a Ecully, prés de Lyon.Elle propose trois

sessions d’information par jour : le 12/13, le 19/20 et Soir 3.
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Canal+

La chaine n’a pas toujours eu de rédaction propre, ses reportages étant
produits a certaines €poques par 1’agence CAPA (Chabalier et Associates Press
Agency - est une agence de presse frangaise et société de production fondée le ler
aolt 1989 par Hervé Chabalier). Depuis 2001, Canal+ utilise les moyens de la
chaine |-T¢l¢, sa rédaction ayant fusionnée avec celle de la chaine d’information en
continu, filiale du groupe Canal+.

Arte : Arte Info

M6 A sa création le ler mars 1987, M6 installe chaque jour a 12 h 45 et
19 h 30 un journal télévisé. Face au peu d’audience, la chaine réduit ses ambitions
en octobre 1987 en diffusant un journal tout en images, Le Six.

En janvier 2006, M6 programme de nouveau un journal télévisé avec
présentateur, Le 12:50, diffusé du lundi au vendredi a la mi-journée. Il est
complété en septembre 2009 par une édition du soir Le 19:45 et ses deux journaux
sont alors diffusés sept jours sur sept.

A partir de septembre 2009, Le 12:50 est présenté du lundi au vendredi par
Aida Touihri, Le 19:45 du lundi au jeudi par Claire Barsacq, Nathalie Renoux
assurant la présentation des éditions de la fin de semaine.

Parodies :

- Le JTN (Le Journal Télévisé Nul), présenté par les Nuls dans 1’émission
Nulle part ailleurs durant la saison 1984 / 1988 sur Canal+;

- Le Bébéte Show, présenté par les marionnettes des hommes politiques
transformés en animaux et par un animateur réel durant la saison 1984/1994 sur TF1;

- Les Guignols de l'info, présenté a I’aide de marionnettes sur Canal+ ;

—  Plusieurs émissions mettant en scéne le Groland : Le 20 h 20, Sept jours au
Groland.

Sat = par satellite
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Suisse

TSR (Télévision Suisse Romande):

Le Journal de 12 h 45 ;

Couleurs Locales (Régional) (19 h) ;

Le Journal de 19 h 30, édition principale, présentée par Darius Rochebin;
Le Journal (vers minuit).

tsrinfo(un programme télévisé d’information en continu de la T¢lévision

Suisse Romande) journal en continu diffusé quelques heures dans la journée et

durant la nuit sur TSR2 ;

Les éditions de 19 h 30 et de la nuit sont rediffusées durant la boucle de nuit

sur TSR1. L’édition de 12 h 45 est rediffusée a 13 h 20 sur TSR2. Certains sujets

sont également rediffusés sur tsrinfo.

1
2
3.
4

5.

boucle f 1) mpsbkka; 2)ceppra; 3) UMK, uHGOPM IHAKIT IPOrPAMMBI

Togo

TVT (Télévision Togolaise) :

- Le Journal (13 h) ;

- Le Journal en langue national (19 h) ;
— Le Journal (20 h), édition principale ;
= Le Journal (22 h).

Questions

Comment les journaux télévisés et les journaux parlés se différencient-ils?
Quand le premier journal télévisé francais a-t-il été diffusé?

Pourquoi les parodies sont-elles inclues dans les listes de journaux télévisés ?
Nommez des parodies présentées sur les chaines de télévision russes.

Commentez la typologie des journaux rélevisés. Caracteérisez les journaux

televisés de différents pays francophones.
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Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au conditionnel présent et au
conditionnel passéa toutes les personnes et traduisez-les:

se borner, s’avérer, réduire, introduire,titrer, provenir (¢€), €claircir.

Exercice 2. Trouvez dans le paragraphe 3.2 les mots de la méme racine et
continuez les séries des mots suivantes:

local — localité — localement;
inviter - ... ;

le présent - ... ;

le format - ... ;

dévolu - ....

Exercice 3. Lisez le texte et completez les propositions en faisant attentions

a la préposition :

Un pari payant

Lors de sa privatisation ... 1987, la chaine TF1 a fait le pari de proposer deux
¢éditions ... jour, la premiere a 13 heures, clairement orientée ... le public rural (les
plus nombreux ... leur poste de télévision ... cette heure) et traitant de sujets
spécifiquement régionaux et franco-francais, la seconde a 20 heures, plus
parisienne et nationale, orientée ... le public urbain et traitant ... sujets plus
généraux comme la politique, 1’économie, les faits ... société et 1’actualité
internationale. Ce pari s’avere payant puisque les journaux de TF1 sont les plus

suivis de France, et méme d’Europe.

Exercice 4. Traduisez en employant le conditionnel présent ou le conditionnel passé.

1. Si Frangois Pérusse préparait tous les dessins animés, son Journal (rester) sur
Réseau TVA.
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2. Si le présentateur pouvait également résumer lui-méme une information, il (falloir)
cacher I'image.

3. Si Le 12:50 était présenté du lundi au vendredi par Aida Touihri, Nathalie Renoux
(assurer) la présentation des éditions de la fin de semaine.

4. Si la chaine France 3 avait compté treize rédactions régionales, une rédaction
nationale ainsi que la rédaction de France 3 Sat, basée a Ecully, prés de Lyon, elle
(proposer) trois sessions d’information par jour : le 12/13, le 19/20 et Soir 3.

5. Sil’agence CAPA avait continué a produire les reportages pour Canal+, cette chaine
ne pas (avoir) toujours de rédaction propre.

6. Si les informations n’avaient pas provenu des journalistes et correspondants de la
rédaction de la chaine, les agences de presse internationales (Reuters TV, APTV, ou

par le réseau Eurovision) (centraliser) les images d’intérét international.

Exercice 5. Vrai ou faux?

Phrases Vrai | Faux

Tsrinfo est un programme télévisé d’information en continu de la
Télévision Suisse Romande.

Un journal télévisé est généralement anime par un présentateur.

Depuis le milieu des années 1980, le type journal en imagesa introduit
une nouvelle forme de journal télévisé sans présentateur apparent.

Les journaux télévisés ne se différencient pas des journaux parlés.

En Belgique, le premier journal télévisé réellement belge n’apparait
qu’en 2006, présenté par Robert Stéphane.

Le Bébéte Show présente par les marionnettes des hommes politiques
transformés en animaux.

Le journal de 13 h est présenté du lundi au vendredi par Laurence
Ferrari depuis 1988 et du samedi au dimanche par Jean-Pierre Pernaut
depuis 1991.

Exercice 6. Regargez le vidéo « 2009 05 30 TF1 journal Claire Chazal »
http://www.youtube.com/watch?v=KVLCHWG6JXNY et écrivez un article (50

mots) sur la préparation du journal présenté par Claire Chazal.
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Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a 1’annexe A
(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.
Devoirs
1. Les journaux télévisés sont tres travaillés par les responsables des chaines.
Ils prétendent illustrer la conception que se fait une chaine de [’information
télévisée. Mettez en évidence la « philosophie » des chaines en matiere
d’information en vrelevant les caractéristiques principales des journaux
telévisés :images (types d’images, couleurs, lignes dominantes, mouvements); sons
(musique,bruitage,voix).
2. Faites la liste des journaux télevisés, diffusés par une chaine de télévision russe
et signez les présentateurs de ces journaux.
3. Caractérisez les journaux télevisés de différents pays de la Communauté des
Etats indépendants (Www.belarus-tv.by, http://www.almaty.tv/, www.armtv.com/).
4. Consultez le site TV 5 MONDE http:/mww.tv5.0rg/, chaine diffusée hors de
France, présente des émissions francaises : [’actualité, la langue frangaise, la

culture du monde, les nouvelles du cinéma, de la musique. Comment sont-elles

présentées sur TV 5 MONDE ?

3.3 Les médias en marketing

Médias de masse

Le terme « média» désigne précisément tout moyen de communication,
naturel ou technique, qui permet la transmission d’un message. On appelle
«médias de masse » (mass media) les médias a méme de toucher une large
audience. Ce terme a ¢té créé dans les années 1920. Les médias de masse que 1’on
peut distinguer aujourd’hui sont :

— la télévision, le plus important média de masse, 1’émission spéciale de La
Une du 13 décembre 2006 I’a confirmé. Des films bien plus provocateurs et

choquants sont projetés dans les cinémas dans 1’indifférence. La Bombe par Peter
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Watkins avait déja prouvé I'importance de la télévision comme média de masse.
En 1965, la BBC avait demandé a Peter Watkins de réaliser une simulation
crédible des lendemains d’une attaque nucléaire sur I’Angleterre, hautement
d’actualité a 1I’époque. Elle a ensuite refusé de diffuser le résultat, trés documenté
et réaliste, donc trés alarmiste et aux antipodes des déclarations politiques
britanniques. Une lacune du contrat de production permit au film de tout de méme
sortir en salles de cinéma. Il fut récompensé d’un Oscar et du prix spécial du
Festival de Venise. Ce qui avait posé¢ probléme, comme dans le cas de cette
I’émission spéciale de la RTBF, est la diffusion par un média de masse, la
télévision ;

— laradio ;

— les certains canaux de distribution du cinéma (tous ne touchent pas une large
audience, tres rarement I’ensemble de la population d’un pays) ;

— la presse écrite (journaux et magazines) ;

— la bande dessinée ;

— lesCD et DVD ;

— [l'affichage ;

— le web, dont I’appartenance aux médias de masse a été discutée avant d’étre
communément admise aujourd’hui. La tendance récente qui consiste a faire réaliser
le contenu du web par son public (contenu généré par les utilisateurs ou user
generated content en anglais) via les blogs, les wikis etc., crée une situation
nouvelle : la communication ne se fait pas de un vers plusieurs mais de plusieurs

vers plusieurs.

unilatéralité f ogrOCTOpOHHEE NEticTBHEC

véhicule m nepen. nocpeTHUK, IPOBOIHUK; PACTIPOCTPAHUTEb; HOCUTEIIh, TIEPEIATUHK
faire partie intégrante de qch BXomuTh COCTaBHOM 4acThIO BO YTO-JTHOO

alarmiste adj manmueckuii, TAHUKEPCKHIA

générer 1) renepupoBath; BO30YKIIaTh ; 2) BBI3bIBATD, IOPOK/IATh
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Marketing et publicité

En marketingle terme médias désigne traditionnellement les moyens de
communication suivants : affichage, cinéma, presse, radio, télévision et maintenant le
Web. Les actions de communication qui utilisent I’un ou plusieurs de ces médias sont
alors désignées sous 1’expression « communication médias », par opposition aux
actions de communication « hors-médias » (comme les actions de relations publiques,
le marketing direct ou le mécénat par exemple).

Notons ici que I’é¢tude des médias doit, de plus en plus, chercher a intégrer
I’analyse de I’image et de son efficacité dans la communication urbaine. On parlera de
support pour désigner un vecteur de communication particulier a ’'intérieur d’un média
(par exemple la radio est un média et France Inter est un support). Le média est comme
un ensemble de supports de méme type.

L’¢établissement d’un plan média (media planning, en anglais) consiste a définir
le choix des supports et la répartition d’un budget de communication et d’achat
d’espace afin de toucher une cible.

Le marketing utilise Internet comme média publicitaire, canal de transmission de
publicité. Cependant, dans ce cas précis, les possibilités d’identification de la cible,
I’utilisation de cookies (le protocole de communication HTTP comme étant une suite
d’informations envoyée par un serveur HTTP a un client HTTP), le stockage
d’informations en ligne, permettent une personnalisation du message. On s’¢loigne
alors de la vision classique des médias de masse. Le publipostage (mailing), et le
courriel ne sont pas considérés comme des médias de masse.

Les données médias et leur analyse sont au cceur des décisions et des choix
d’investissement en communication (environnement produit, positionnement, stratégie
des concurrents, choix des supports, risques pour le client, retour des consommateurs
etc.). Les études des médias permettent d’élaborer une stratégie qui limite le risque par
le choix, I’organisation, le suivi des supports de diffusion les plus appropriés a la cible

dans la campagne, et donc elles permettent de sécuriser les retours sur investissements.
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Le marketing direct, quels que soient les médias utilisés, doit étre testé.
L’annonceur doit ainsi inclure dans son budget global un budget test, qui sera
nécessairement plus important si I’on étrenne un média ou un support, ainsi qu’en phase

de lancement de produit ou de service.

afin de... 4T0OOBI; AT TOrO, YTOOBI; C LIEIBIO
publipostage m paccbulka 1O TOYTE PEKJIAMHBIX IPOCIEKTOB; IIPOCICKT,
pacchUIaEMBbIH TI0 TTOYTE

investissement m 1) okpykeHue ; 2) MHBECTHIINS, BIOKCHUE KalMTaIa

Médias et culture de masse

Promoteurs et porteurs de la culture de masse, les médias, nommés d’abord
audiovisuels (radios, télévisions), restent encore des acteurs incontournables dans la
diffusion de la culture et dans la structuration des marchés culturels, en particulier des
produits culturels. Pour ces derniers, aucune offre de quelque importance ne peut
exister sans plan-médias et sans médiatisation réussie. Le « diktat » des médias peut
étre décisif dans certains cas et nécessite une intervention régulatrice des pouvoirs
publics (par exemple les quotas de production de phonogrammes de langue frangaise au
Québec, ou d’ceuvres audiovisuelles d’origine européenne sur les télévisions
frangaises).

La plupart des grands groupes opérant dans les industries culturelles sont
¢galement leaders dans le secteur des médias écrits, audiovisuels et d’Internet : AOL
Time Warner, Lagardéere, Bertelsmann, Sony, etc. Ces conglomérats financiers que 1’on
peut qualifier de « médiatico-culturels », ayant grandi par croissance externe ou fusion,
sont présents sur les principaux marchés des produits culturels éditoriaux (livres,
phonogrammes, vidéogrammes, presse écrite, jeux vidéos...) et des offres médiatiques.
Leur stratégie dans le domaine des médias doit en revanche tenir compte de deux
contraintes majeures : les réglementations publiques, qui dans de nombreux pays
contrOlent leur concentration (respect de I’information...) et la barriere linguistique,

frein « naturel » au développement de certains marchés comme la presse, le livre et tous
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les contenus linguistiques. Néanmoins, cet obstacle est de moins en moins fort, en
raison de la prédominance de I’anglais. Les groupes médiatico-culturels (le plus
souvent classés dans le secteur de la communication) sont ainsi les acteurs majeurs de
la concentration financiére et de la concentration de 1’offre, allant a I’encontre de la
diversité culturelle et de la diversité linguistique.

Si les médias sont des acteurs clés de la constitution des « majors » dans les
différents secteurs qui sont structurés autour d’oligopoles (cinéma, musique
enregistrée...), ils sont aujourd’hui eux-mémes menacés par le développement
d’Internet et de nouveaux acteurs qui sont liés aux offres sur le web (Google,
Yahoo...).

Dans de nombreux pays, le secteur des médias reléve également du champ
culturel, en particulier pour I’intervention publique ; par exemple en France avec un
ministére de la Culture et de la communication ou au Royaume-Uni avec le Department
for Culture, Media and Sport (DCMS) créé avec le gouvernement Blair en 1996.

Les nouveaux meédias permettent 1’hyperchoix (décrit par Alvin Toffler dans Le
Choc du futur) et sont hyperspécialisés, au détriment de ceux qui sont généralistes.
Ainsi, on a eu une baisse de 15 % des ventes de journaux généralistes en 15 ans, et une
augmentation de 15 % de la vente de magazine. Les utilisateurs de média choisissent
désormais ce qu’ils regardent et quand ils le regardent. On peut s’inquiéter de cet effet
« ceillere » qui limite de plus en plus I’ouverture d’esprit du public ou se réjouir de cette
opulence de diversité.

La théorie de I’hyperchoix reste critiquable, notamment avec le concept de
« circularité de 1’information » de Pierre Bourdieu qu’il décrit dans son livre Sur la
télévision. Ainsi, il indique que les médias traitent, dans un grand nombre, des mémes
sujets, aux mémes moments, et ceux-ci influ¢ le plus souvent par les medias les plus

influents (Le Monde aura plus d’impact que le Midi Libre).

médiatisation f pacnpoctpaneHue, nepeaada cpeacTBaMU MacCOBOM HH(pOpMAIUU

décisif adj pemmrenbHBIN, OKOHIATSITLHBIN; PEIIAFOIITIIA
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fusion f oObenMHEHNE; CUSHIE
qguota [k(w)o-] m kBoTa, npeaenbHas HOpMa
quota de vente ycraHOBIIEHHas HOpMa TOProBOTO 000POTa
leader [lidcer] m 1) maaep (B pasH. 3Hay.), T71aBa, BOXK/Ib; 2) PEIAKIMOHHAS CTAThsI
frein m 1) yauna; y3aa ; 2) TopMo3 ; 3) nepen TOPMO3; ToMexa
aller a ’encontre de npoTuBUTECS YeMy-II
oligopole m 5. onuromnonus, prIHOK, MOHOTIOJIM3UPYEMBIH HECKOJIBKUMHU TIPOAaBIIAMH
enregistrer vt 1) peructpupoBath;2) 3aNKCHIBATh (Ha IIEHKY)
menacer vt (de qch) rpo3uTh, yrpokars (4eM-1100); IOJBEpPraTh OMACHOCTH
au détriment de... loc prép Bo Bpen, B yiiep0o KoMy-Ir00
effet m « ceillere » f a¢dexr 1I0p, Y30CTH B3MIANOB; OrPAHMYCHHOCTh
impact[-kt] m 1) ymap ; 2) nepern Bo3nciicTBre, BIUSHIC

avoir de I’'impact oka3arb BIusHUE

Questions

1. Quels sont les médias de masse que [’on peut distinguer aujourd’hui ?

2. Pourquoi la télévision est-elle le plus important média de masse ?

3. Quelle situation nouvelle un contenu géneré a-t-il créée  par les
utilisateurs ?

4. Quand le premier wiki a-t-il été créeé ? Quel wiki est le plus consulté de
tous les wikis actuellement ?

5. En marketing quels moyens de communication  désignent-ils
traditionnellement par le terme médias?

6. Expliquez la différence entre communication « médias » et communication
« hors-médias ».

7. En quoi consiste-t-il [’établissement d’'un plan média ?

8. Qui est-ce qui permet une personnalisation du message sur Internet?

9. Pourquoi la théorie de [’hyperchoix reste-t-elle critiquable ?
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Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au présent du subjonctif et au passé

du subjonctif a toutes les personnes et traduisez-les:

utiliser, étre, tenir compte, se réjouir, transmettre.

Exercice 2. Complétez les phrases en mettant les verbes entre parenthéses

au présent du subjonctif ou au passé du subjonctif et traduisez-les:

1.

Il vaut mieux que les conglomérats financiers (€tre) présents sur les principaux
marchés des produits culturels éditoriaux et des offres médiatiques.

Bien que les nouveaux meédias (permettre) 1’hyperchoix, les ventes de journaux
généralistes augmentent.

On voudrait que le secteur des médias (relever) également du champ culturel.
J’insiste pour que la bande dessinée, comme tout art parvenu a maturité, (posséder)
ses institutions spécialisées.

Pierre Bourdieu exige que les médias (ne pas traiter), dans un grand nombre,
des mémes sujets, aux mémes moments que les medias les plus influents.

Les utilisateurs de média attendent que la communication ne pas (se faire) de

un vers plusieurs mais de plusieurs vers plusieurs.

Exercice 3. Terminez les phrases en utilisant le subjonctif apres les verbes et

les expressions de sentiment :

1)
2)
3)
4)
5)
6)

Nous regrettons... ;

Les utilisateurs de média ont peur... ;

Il est irrité... ;

Alvin Toffler est inquiet... ;

Le rédacteur se réjouit... ;

Tout le monde est désolé... .

a) ... que les journalists (faire) des progres ;

b) ... que les études des médias ne pas (permettre) d’élaborer une stratégie et
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(limiter) le risque par I’organisation ;
C) ... que cet effet « ceillére » (limiter) de plus en plus 1’ouverture d’esprit du public.
d) ... que les groupes médiatico-culturels (aller) a I’encontre de la diversité
culturelle et de la diversité linguistique ;
e) ... que le journalisme d’investigation (recourir) a de telles méthodes ;
f) ... que la capacit¢ du média a transmettre le message (dépendre) de ses

caractéristiques techniques.

Exercice 4. Complétez le texte ci-dessous en choisissant dans la liste les
verbesqui conviennent.

Le plan média de la campagne Kit Kat

Le budget : Nestlé ne ... pas communiquer le budget total de 1’opération, mais
il le ... néanmoins a plusieurs millions d’euros. Le groupe ... 180 millions de contacts

via la télévision, 45 millions via la radio et 72 millions par I’'intermediaire du Web.

Tableau 3.1 - Le plan média de Kit Kat en 2008

Média Agence Détails Date

Internet IWT | Site événementiel 24 janvier 2008
Affichage de banniéres et habillages des pages | A partir de
d’accueil d’Allociné, MSN, Skyrock et février 2008
Youtube pour ... le court-métrage « Break
utlime ».

TV JWT Diffusion d’une campagne teasing sur TF1 et | Deux vagues en
M6 et une sélection de chaines cablées pour ... | mars et avril
une version raccourcie du court-métrage 2008
« Break utlime ».

Radio JWT Diffusion de spots sur NRJ, Europe 2, Fun Deux vagues en
Radio, Skyrock pour ... la dotation voyage mars et avril
dans I’espace et création du traffic en magasin. | 2008

Source : Nestlé France - JWT / 2008
présenter (vt), faire connaitre, chiffrer (vt), viser (vt), lancer (vt), souhaiter (vt).

teasing [tizin] M auen TM3UHT (PEKIAMHBIN TPIOK YIS IIPUBJICYCHUS TOKYIIaTe IeH)
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Exercice 5. Associez chaque verbe de la colonne A au substantif de la
colonne B.

A B
¢laborer par croissance externe ou fusion
intégrer de deux contraintes majeures : les réglementations
publiques et la barri¢re linguistique
(ne pas) toucher une stratégie qui limite le risque par le choix
opérer une large audience
grandir autour d’oligopoles
tenir compte I’analyse de I’image
étre structuré dans les industries culturelles

Exercice 6. Consultez le site de la radio francaises internationale

http://www.rfi.fr/ et écrivez un article (100 mots) sur rubriques principales du site.

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a I’annexe A

(p.143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Trouvez des renseignements sur les groupes média suivants . AOL Time
Warner, Lagardere, Bertelsmann, Sony (la date de création, le fondateur, le
dirigeant, lastructure, les principales sociétés du groupe, les données financieres,
la représentation en Russie).

2. Faites un plan média de la promotion d’un service éducatif (par exemple des
cours de langues étrangeres).

3. Depuis plusieurs mois, des quotidiens et des magazines ouvrent ses sites sur
Internet (édition « en ligne »). Pourquoi ? Pour qui ? Avec quel contenu ? En
recourant aux techniques classiques d’analyse comparative des journaux reliez
informations papier et informations en ligne, analysez les fonctions de la page
d’accueil, par rapport a celle de « une », identifiez le contenu informatif d’une

edition en ligne.
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4 Les relations publiques (RP)

4.1 Les relations publiques (RP): que faut-il savoir ?

L’expression « relations publiques » a évolué grandement depuis le début du
XIXe siecle, époque ou le terme était prononcé pour la premiere fois par le
troisiéme président des Etats-Unis, Thomas Jefferson (1743-1826), au cours d’une
déclaration au Congres de 1802.

Mais c’est dans la grande industrie du XXe siecle qu’est véritablement née la
discipline des relations publiques. Il existe plus d’une centaine de définitions des
relations publiques.

Les « relations publiques » sont une fonction de direction, de gestion et de
communication, a caractere permanent grace a laquelle, un organisme privé ou
public vise a établir, & maintenir ou a promouvoir des relations de confiance
fondées sur la connaissance et la compréhension mutuelle de cet organisme et ses
publics, internes et externes, le tout dans I’intérét du public.

On peut également dire des relations publiques qu’elles sont un processus
fondé sur de nombreuses aptitudes. Toutefois la rédaction et la planification
demeurent des compétences fondamentales pour tous les praticiens.

Enfin, parmi la vaste gamme des pratiques et des descriptions de taches des
relationnistes et conseillers en communications, on retrouve un méme fil
conducteur, celui d’aider une organisation ou une entreprise a communiquer
efficacement avec tous ses publics.

Peut-étre la facon la plus simple de décrire ce que sont les relations publiques
serait tout simplement de décrire ce qu’elles ne sont pas. Ce n’est pas de la publicité; ce
ne sont pas des réclames, ni de la couverture. En effet, les relations publiques sont une
petite portion de chacune de ces activités et beaucoup plus encore.

Le terme « relations publiques » désigne un effort actif visant a fournir aux
membres d’une organisation, le public et les médias d’information des renseignements
précis et opportuns sur les politiques, programmes et activités de cette organisation dans

le but de créer et de maintenir un appui et une compréhension pour ces politiques,
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programmes et activités. Une autre fagon d’expliquer ceci serait de définir les relations
publiques comme un processus visant a créer et maintenir une image de marque
positive pour une organisation.

Les relations publiques se définissent comme un ensemble de techniques de
communication destinées a donner une image favorable a une personne ou une
organisation publique ou privée, développer une relation de confiance, d’estime et
d’adhésion entre une entreprise, une marque et de multiples publics.

Cette communication se fait de fagon plus personnalisée et moins
directement dirigée vers 1’acte de vente (ou de décision politique) que la publicité,
la propagande ou le lobbing, en intervenant par le biais de relais (tels que les
journalistes).Elle peut par exemple prendre la forme :

- De parrainage d’opérations culturelles, sportives ou caritatives, ou des
invitations a des fétes ou opérations de prestige ;

— L’entretien de contacts réguliers avec les médias et I’information réguliere
du public ou de personnalités ciblées sous forme notamment de bulletins
d’information (newsletters).

Les relations publiques peuvent intervenir en soutien des relations de presse,
ou inversement générer des relations de presse. Ensemble des activités de
communication et d’information mises en ceuvre par une entreprise :

— a l’intérieur de D’entreprise (RP internes) pour instaurer et développer un
climat de confiance, renforcer la cohésion entre ses différentes composantes, affirmer
la culture d’entreprise, motiver les salariés... ;

- a l’extéricur de I’entreprise (RP externes) pour développer de bonnes
relations entre D’entreprise et ses différents publics : clients, prescripteurs,
fournisseurs, représentants des collectivités locales, presse... Elle crée ainsi un
capital de sympathie et renforce son image.

Les outils des relations publiques :

- Pour les cibles internes : journal d’entreprise, livret d’accueil des nouveaux

collaborateurs, organisation de cérémonies, de tournois sportifs, repas de
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fin d’année, arbre de Noél... ;

— Pour les cibles externes: lettres d’information, visites d’entreprises,
journées portes ouvertes, communiqués et conférences de presse, plaquettes de
présentation de 1’entreprises, relais d’opinion sur internet... .

Les relations publiques interviennent dans :

— la valorisation du capital (« reputation » d’une organisation ou d’une marque) ;

— la gestion de I’opinion ;

— la communication d’acceptabilit¢ ;

— la communication de crise et la communication strategique.

En France, les agences spécialisées dans les relations publiques sont

regoupées (en partie) dans 1’association Syntec RP.

direction f 1) manpaBiienue ; 2) pyKOBOJCTBO, YIIPABICHUEC
gestionf ympasienue, 3aBe10BaHKE; PYKOBOACTBO; MCHEDKMEHT
communication f 1) coobieHue, nepenaya; W3BCIICHNUE, YBEAOMIICHHE; 2) OOIICHHUE,
KOMMYHHUKAISA, CBSI3b  (Mexcoy modvmu);, 3) CBSI3b C OOIIECTBEHHOCTHIO
(npeonpusimust u m.n.)
Viser vt moOMBaThCs, CTPEMHUTBCS K... VI (@ gch) TIeTUTh BO YTO-II.
visant a... HaPaBJIEHHBIN HA TO, YTOOBL...
mutuel, -le adj B3auMHBIH, 0000 HBIIH

adhésion f 1) cormacue ; 2) npucoearHEHNE, YWICHCTBO; BCTYIUICHHE B YJICHBI

Pour caractériser les relations publiques il faut considérer la communication,
I’image, la publicité, la propagande, le lobbing, qui sont étroitement liés.

La communication (souvent appelée com) est 1’action, le fait de
communiquer, d’établir une relation avec autrui, de transmettre quelque chose a
quelqu’un, I’ensemble des moyens et techniques permettant la diffusion d’un
message aupres d’une audience plus ou moins vaste et hétérogene et 1’action pour

quelqu’un, une entreprise d’informer et de promouvoir son activité auprés du
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public, d’entretenir son image, par 1’utilisation de tous les procédés médiatiques.

Elle concerne aussi bien I’lhomme (communication interpersonnelle, groupale...)
que I’animal et la plante (communication intra- ou inter- espéces) ou la machine
(télécommunications, nouvelles technologies...), ainsi que leurs hybrides : homme-
animal; hommes-technologies... C’est en fait, une science partagée par plusieurs
disciplines qui ne répond pas a une définition unique. Et si tout le monde s’accorde
pour la définir comme un processus, les points de vue divergent lorsqu’il s’agit de
qualifier ce processus.

Un premier courant de pensée, regroupé derricre les « Sciences de
I’information et de la communication », propose une approche de la
communication centrée sur la transmission d’informations. Il s’intéresse aussi bien
a D’intéraction homme-machine qu’au processus psychique de la transmission de
connaissances (avec I’appui des sciences cognitives).

Un second courant, porté par la psychosociologie, s’intéresse
essenticllement a la communication interpersonnelle (duelle, triadique ou
groupale). La communication est alors considérée comme un systeme complexe
qui prend en compte tout ce qui se passe lorsque des individus entrent en
intéraction et fait intervenir a la fois des processus cognitifs, affectifs et
inconscients. Dans cette optique, on considére que les informations transmises sont
toujours multiples, que la transmission d’informations n’est qu’une partie du
processus de communication et que différents niveaux de sens circulent
simultanément.

Enfin, un troisiéme courant, issu de la psychanalyse, traite de la communication

intra-psychique.

autrui pron 1) apyroii, apyrue ; 2) qyKue d’autrui aysxoi
promouvoir vt crnocoOCTBOBaTh, COCHCTBOBATD, OOUIPSITH
entretenir vt coxep»kathb, OAICPIKUBATD s’entretenir OecenoBarTh

espece f mopona; pon, Bu, copt espece biologique Onoorndeckii By
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espece humaine poj yenoBeueckuit
diverger vi pa3im4aTbesi, pacXoUThCs (BO MHCHHSX )
appui m ormopa, moaAePKKa; MOMOIIL  Prendre appuisur... oneperhbes Ha...

faits a I’appui dakTsl, mpuBeIEHHBIC B TTOITBEPIKICHIC

Une image est une représentation visuelle voire mentale de quelque chose
(objet, étre vivant et/ou concept). Elle peut étre naturelle (ombre, reflet) ou
artificielle (peinture, photographie), visuelle ou non, tangible ou conceptuelle
(métaphore), elle peut entretenir un rapport de ressemblance directe avec son
mode¢le ou au contraire y €tre liée par un rapport plus symbolique. Une des plus
anciennes définitions de 1’image est celle de Platon : « j’appelle image d’abord les
ombres ensuite les reflets qu’on voit dans les eaux, ou a la surface des corps
opaques, polis et brillants et toutes les représentations de ce genre ». Le mot image

vient du latin imago, qui désignait les masques mortuaires.

concept [-ept] m konmenT, noHsTHE
tangible adj ocsi3aembIii, oIy THMBIH, peaTbHBIH
opaque adj Henpo3pavHbIi, HEMPOHHUIIAEMbIH (11 B30pa)

La publicité est une forme de communication, dont le but est de fixer I’attention
d’une cible visée (consommateur, utilisateur,électeur etc.) pour I’inciter a adopter le
comportement souhaité : achat d’un produit, €lection d’une personnalité politique,
incitation a I’économie d’énergie etc.

La publicité a pris le sens moderne d’« ensemble des moyens utilisés pour faire
connaitre au public un produit, une entreprise industrielle ou commerciale » vers 1830.
Cette date lie donc le développement de la publicité a celui de I’industrialisation et a
I’essor des marchés de grande consommation.

La « pub » n’est pas limitée aux biens de consommations ou aux services. Elle
peut aussi promouvoir des hommes ou des femmes, vanter un lieu touristique, une

organisation gouvernementale ainsi que des événements sportifs ou culturels. La
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publicité peut viser des changements de comportement ou la promotion de valeurs
considérées comme positives ou bénéfiques au niveau de la société, mettre en garde
contre les drogues, inciter au respect de I’environnement, ou encore promouvoir la

prévention routiere.

cible f wens, MureHb, npensTCTBIE
visé adj nmMeroruiics B BUAy; yKa3aHHbIH

comportement m noBezeHUe, TOCTYIIKK; OTHOIIIEHUE (K 4eMy-T100)

La propagande désigne un ensemble d’actions psychologiques effectuées par
une institution ou une organisation déterminant la perception publique des événements,
des personnes ou des enjeux, de fagon a endoctriner ou embrigader une population et la
faire agir et penser d’une certaine maniére. Entendu en ce sens, ce phénomene, propre
en géneral aux forces politiques ou militaires, est souvent désigné par 1’expression de
« propagande politique » (« political propaganda » en anglais), et peut se retrouver mis
en ceuvre par divers moyens.

Mais la propagande ne commence a se penser comme ensemble de pratiques et
techniques coordonnées qu’au XX°sincle. L’apparition des médias de masse, les
guerres mondiales et la promotion de 1’individu dans les systémes politiques, ont été a
ce titre déterminants. La description et I’étude des différents types de propagandes ont
connu un grand développement a la méme époque. C’est ainsi qu’en temps de guerre
ou de période insurrectionnelle peut étre mis en place un systéme d’embrigadement
sous forme de « propagande d’agitation », qui cherche avant tout a provoquer 1’action.
De maniére plus diffuse mais non moins impérieuse, la propagande peut aussi chercher
a faire adhérer I’individu et les masses a un ensemble d’idées et de valeurs, a les
mobiliser, bref a les intégrer dans une société donnée. On parle dans ce cas de
« propagande sociologique » («social propaganda» en anglais) ou encore
« d’intégration » par opposition a « d’agitation » selon la typologie proposée par
Jacques Ellul. 11 s’agit 1a d’un phénoméne nouveau que la psychologie sociale a

particulierement étudié et analysé.
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La publicité partage des techniques et des moyens mis en ceuvre par ce type
de propagande diffuse pour produire un acte d’achat et présenter de manicre
positive des comportements (société de consommation). Elle s’inscrit pleinement
dans cet environnement social.

Les techniques de propagande modernes reposent sur les recherches
conduites dans le domaine de la psychologie, de la psychologie sociale et dans
celui de la communication. De maniére schématique, elles se concentrent sur la
manipulation des émotions, au détriment des facultés de raisonnement et de

jugement. On parle également de désinformation.

Le lobbing est un mot anglais qui signifie en frangais « groupe de pression » ou
« groupe d’intéréts ». Au pluriel, il s’écrit lobbys ou lobbies.

Le lobbing évoque I’action des groupes organis€s, non gouvernementaux
(associations, entreprises éventuellement multinationales, syndicats, fédérations,
filicres professionnelles, organisations non gouvernementales, clubs de réflexion,
cabinet de conseils, avocats...) ou représentants d’un autre gouvernement, pour
faire valoir leurs point de vue et intéréts auprés des élus et des institutions. Au
contraire du plaidoyer. Le lobbiste (représentant d’intéréts) cherche a peser sur les
décisions politiques sans chercher a gouverner directement.

En France, ce terme a une connotation essentiellement péjorative, les lobbies
étant percus comme défendant des intéréts particuliers ou corporatistes aux dépens de
I’intérét général. Pourtant, I’influence d’un lobby ne s’opére pas nécessairement contre
la volonté des décideurs politiques, ou de I'intérét général. L’homme ou le groupe
politique peuvent aussi chercher a établir des relations avec les groupes d’intéréts pour
obtenir plus d’informations utiles a la prise de décision, ou encore pour influencer ces
groupes d’intéréts, en les associant par exemple a leur action.

On parle de clientélisme pour caractériser le comportement des élus ou partis
politiques qui répondent facilement positivement aux pressions du lobbing. Le trafic

d’influence est une forme illégale de lobbing.
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Questions

1. Quand le terme « relations publiques » était-il prononcé pour la premiere fois?

2. Examinez les définitions des relations publiques et débattez-les.

3. Caractérisez des activités de communication et d information mises en place
par une entreprise.

4. Est-ce que la communication concerne aussi bien I’homme que [’animal et
la plante ainsi que leurs hybrides ?

5. Comment les différents courants de pensée traitent-ils de la communication ?

6. Partagez-vous [’opinion de Platon a propos de ['image ?

7. Est-ce que la « pub » est limitée aux biens de consommations et aux services ?

8. Quand la description et [’étude des différents types de propagandes se sont
développées ?

9. Quelle connotation le terme « lobbing » a-t-il en France ?

Entrainez-vous

Exercice 1.Conjuguez les verbes suivants au présent du subjonctif et au passé
du subjonctif a toutes les personnes et traduisez-les:
étre prononce, evoluer, décrire, définir.
Exercice 2. Avec les adjectifs ci-dessous formez les adverbes selon le

modele et employez-les dans les phrases qui suivent :

Modeéle : serieux — serieuse — serieusement
efficace, simple, véritable, rapide, égale, direct, -e

1. La discipline des relations publiques est née .... dans la grande industrie du
XXe siecle.

2. Les relations publiques sont ... un processus fondé sur de nombreuses
aptitudes.

3. Parmi la vaste gamme des pratiques et des descriptions de taches des
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relationnistes on retrouve un méme fil conducteur, celui d’aider une

organisation ou une entreprise a communiquer ..... avec tous ses publics.

4. Peut-étre la fagon la plus ordinaire de décrire ce que sont les relations publiques

serait tout ... de décrire ce qu’elles ne sont pas.

5. Cette communication se fait de facon plus personnalisée et moins ... dirigée

vers 1’acte de vente..

6. La discipline des relations publiques ait évolué ... .

Exercice 3. Trouvez les correspondances.

1. La communi-
cation

a) est une représentation visuelle voire mentale de quelque
chose (objet, €tre vivant et/ou concept).

2. La publicité

b) évoque I’action de groupes organisés, non
gouvernementaux éventuellement professionnelles, cabinet de
conseils pour faire valoir leurs point de vue et intéréts aupres
des ¢lus et des institutions sans chercher a gouverner
directement.

3. Une image ) désigne un ensemble d’actions psychologiques effectuées
par une institution ou une organisation déterminant la
perception publique des événements.

4. La d) est une forme de communication, dont le but est de fixer

propagande I’attention d’une cible visée pour I’inciter a adopter le
comportement souhaité.

5. Le lobbing e) est D’action d’établir une relation avec autrui, de

transmettre quelque chose a quelqu’un, I’ensemble des moyens
et techniques permettant la diffusion d’un message aupres
d’une audience plus ou moins vaste et hétérogene.

Exercice 4. Associez chaque verbe de la colonne A au substantif de la colonne B.

A B
établir une approche de la communication
promouvoir I’action
proposer une relation
entretenir contre la volonté des décideurs politiques
provoquer ces groupes d’intéréts
reposer son activité aupres du public
s’opérer un rapport de ressemblance directe
influencer sur les recherches dans le domaine de la psychologie
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Exercice 5.Complétez le texte ci-dessous en choisissant dans la liste les

mots qui conviennent:

Paul Dumont-Frenette (1915-1982)

Le 7 octobre 2011 marque le 47e anniversaire du premier cours de relations
publiques a ... de Montréal. La Faculté¢ de I’éducation permanente rend ... a son
premier professeur de relations publiques, monsieur Paul Dumont-Frenette,
pionnier de I’enseignement universitaire des relations publiques au Québec.

Paul Dumont-Frenette fut le premier Québécois francophone a écrire sur les
relations publiques et a ... ’enseignement de cette pratique dans une institution
universitaire. En effet, il fut le premier, au Québec, a réfléchir sur le métier de ... et
a colliger les grandes regles de la pratique des relations publiques. Il croyait aussi
qu’une certaine homogénéité de pensée ¢€tait en train de ... tant au niveau du
concept méme de la discipline que sur le plan de 1’exercice de la profession, et ce,
a I’échelle internationale. Ses ... se sont étendus a travers le Canada, les Etats-Unis,
I”’Amérique latine et I’Europe, autant de lieux ou il établit et maintient des relations

avec les plus grands ... des relations publiques.

hommage (m), contact (m), spécialiste (m), promouvoir (vt), relationniste (m, f),
université (f), se former.

Exercice 6. Consultez le site de 1’Universit¢é de Montréal
http://www.fep.umontreal.ca/program.html et écrivez un article (100 mots) sur les

différants programmes offerts de I’Université.

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a ’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs
1. Dressez une liste de tous les journaux, stations de radio et chaines de

télévision dans votre région en notant les adresses postales, courriels et numéros
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de téléphone pour prendre contact avec les médias.

2.

Lisez les journaux locaux, regardez les programmes d’actualités a la

telévision et écoutez différentes stations de radio locales pour avoir une idée de ce

qui intéresse la presse parlée et écrite. Consultez le site Internet pour télécharger

des guides d’activités qui proposent des idées sur la planification et les RP en

faveur de différents programmes.

3.

Communiquez les résultats des programmes différants des étudiants de

votre groupe, preparez un bref message, incluez des photos.

4.

Préparez un montage de photos des activités des étudiants de votre groupe

et exposez-les. Lorsque vous prenez des photos, rappelez-vous les points suivants:

servez-vous d’'une caméra numérique dans la mesure du possible, les photos
numeriques peuvent étre transmises, sauvegardées et conservees
facilement ;

utilisez seulement les photos qui sont tout a fait nettes ;

prenez des photos spontanées plutot que des photos des gens rangées devant
[’appareil ;

si vous devez photographier des gens qui posent, demandez-leur de paraitre
aussi naturel que possible ;

prenez beaucoup de photos et choisissez les meilleures.

4.2 Le langage des relations publiques

Terminologie

L’obstacle le plus difficile a surmonter dans n’importe quelle discipline

spécialisée est peut-Etre celui ayant trait au langage utilisé. On ne parle pas ici de

langages tels que le frangais, 1’anglais ou 1’espagnol, mais plutét de la

terminologie, la signification spéciale des mots. Méme si la plupart de ces mots

nous sont familiers, ils peuvent avoir une signification entiérement différente
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lorsque ils sont placés dans un contexte particulier.

Ce chapitre contient de bréves explications sur le langage utilisé dans les
relations publiques. Notez que ces termes sont définis de fagon a vous étre utiles,
ils sont listés par ordre alphabétique.

Actualités / Nouvelles : La base du journalisme. Ce type de document décrit
une activité ou événement trés récent en répondant aux questions suivantes: Qui ?
Quoi ? Ou ? Quand ? Comment ? Combien ? Pourquoi ?* Les Nouvelles tirées du
mot anglais new, c’est aussi I’acronyme pour North, East, West, South - NEWS.

Affaires publiques : Sujets qui ont affaire avec le public. Ce terme a
remplacé «Information publique», lequel avait remplacé «relations publiques»,
comme moyen populaire de décrire les organismes ayant pour but d’influencer de
facon positive I’opinion publique, particulierement au niveau du gouvernement.

Agence de presse : Société qui a pour objectif de fournir de I’information
aux médias a la maniére d’un grossiste fournissant des détaillants.

Agence média : une agence qui conseille les annonceurs sur les choix de
media planning et qui joue un role de mandataire dans les procédures d’achat
d’espaces publicitaires.

Article de fond :  Rapport traitant d’une question en profondeur, souvent
avec un point de vue particulier.

Attributions : Remarques qui indiquent que les déclarations ou le texte
sont attribués a un individu spécifique.

Bas de Vignettes : Texte qui apparait au bas d’une photo, d’une illustration
ou d’un dessin, ce texte permet de décrire I’image.

Cadreur (Cameraman) : Technicien qui a en main et dirige la caméra lors
de prises de vues pour le cinéma ou la télévision, il est responsable du cadrage.

Chef des assignations :  Directeur dans une agence de médias qui assigne
les tdches aux journalistes dans la couverture de certains événements et d’activités

spécifiques (voir «rédacteury).

*  La reégle de Quintilien consultez le texte supplémentaire (p. 132).
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Citation :  Mots énoncés ou écrits par un individu connu, compétent et
cités dans un article.La reproduction d’un court extrait d’un propos ou d’un écrit
antérieur dans la rédaction d’un texte ou dans une forme d’expression orale.

Communication : Terme générique utilis¢, souvent avec confusion, pour
décrire les activités se rapportant aux relations publiques, information publique et
affaires publiques.

Communiqué de Presse : Document court, envoyé aux journalistes dans
le but de les informer d’un événement comme la création d’une société ou le
lancement d’un nouveau produit.

Conférence de Presse: FEvénement médiatique pendans lequel des
personnalités ou des représentants invitent les journalistes a les questionner et a
entendre leur discours.

Copie:  Tout le matériel écrit - nouvelles, articles de fond, éditoriaux -
destiné a étre reproduit.

Date / Heure limite / Deadline : Date / heure la plus tardive a laquelle les
articles doivent étre regus par 1I’imprimeur, qui soit les publiés dans le prochain
numéro de la publication ou diffusés durant la prochaine émission.

Documentation de fond : Document de référence normalement rédigé par
un organisme de relations publiques dans le but d’expliquer en détail un sujet ou
une activité (voir fiche d’informations).

Fiche d’information : Document normalement produit par un organisme
de relations publiques pour expliquer en détail un sujet ou un événement/une
activité (voir « documentation de fond »).

Fuite d’information : Déperdition ou divulgation inopportune de données
qui met en cause la sécurité¢ matérielle et juridique de I’information; généralement
provenant de sources anonymes.

Graphiques : Tous les documents - photos, illustrations, maquettes, croquis,
logotypes spéciaux - qui sont représentés par le dessin, ne sont pas écrits.

Hebdomadaire : Edition distribuée chaque semaine.
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Image de Marque : Représentation que se donne une entreprise vis-a-vis du
public, de ses produits et de ses marques commerciales, exprimée par un signe
distinctif, un mot ou un groupe de mots.

Imprimerie : Ensemble de techniques permettant de reproduire des écrits et
des illustrations en grande quantité sur des supports plans, généralement du papier,
et pouvoir ainsi les distribuer a grande échelle.

Interview : Conversation entre un journaliste et un individu, généralement
une série de questions selon le mode QQOQCCP et réponses pour obtenir de la
part de I’interview¢ des renseignements pour visant a étre publi€s /diffusés.

Journaliste : Terme générique pour décrire ceux et celles qui travaillent
dans les médias d’information. De nos jours, ce terme est plutot utilisé pour décrire
les individus qui travaillent pour des agences de la presse écrite ;ceux dont
’activité professionnelle est le journalisme.

Manchette / Titre :  Type de métadonnée consistant en un nom que
I’auteur d’un document ou d’une ceuvre choisit pour désigner sa production.

Marketing : Processus qui vise a déterminer les besoins et désirs des
consommateurs, créant ainsi une demande pour certains produits.

Mensuel : Publication distribuée chaque mois.

Moyens de distributon: Moyens utilisés pour transmettre le message. Dans
le monde des médias, les moyens de distributon les plus souvent utilisés sont la
radio, la télévision, la presse écrite et internet.

Périodique: Publication (journal, revue etc.) qui est publiée de fagon régulicre.

Photographe : Individu qui prend des photographies qu’elles soient publiées,
il en est généralement considéré comme D’auteur parce qu’il en construit
I’apparence comme tout artiste.

Prét a la reproduction : Terme désinant D’article fini, prét a &tre imprimé.
L’article est photographi¢ avant la production de plaques d’impression sur
lesquelles plusieurs copies sont reproduites.

Promotion : Moyens utilisés pour promouvoir un événement, un service ou
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un produit; actions visant a attirer 1’attention du public et a influencer positivement
la participation a certains événements et activités.

Quotidien : Journal publié chaque jour.

Réclame : Terme désigne toute forme de publicité; promotion commerciale
de produits et de services par I’entremise des médias.

Rédacteur : Directeur dans une agence, responsable de la collecte
d’information. Il dirige la préparation d’une publication, ou portion de celle-ci,
examine et modifie les articles. (voir « chef des assignations »).

Relations presse / Relations avec les Médias : Concept de communication
entre un spécialiste des relations publiques et un ou plusieurs médias
journalistiques, qu’ils soient du domaine de la presse (journal, magazine etc.) ou de
I’électronique (radio, télévision, Internet). Elles sont souvent essentielles aux
relations publiques puisqu’elles permettent de développer une relation de
confiance, d’estime et d’adhésion entre une entreprise, une marque et les
journalistes qui demeurent 1I’une des plus importantes courroies de transmission de
I’information aux différents publics.

Relations publiques : Art de créer un environnement public qui est
favorable a une certaine organisation.

Reportage exclusif : Article initial traitant d’une activité ou événement
d’ordre majeur. A une certaine époque, le reportage exclusif d’une agence
précédait ses concurrents d’une pleine journée; cependant, a 1’dge d’électronique,
un reportage exclusif peut précéder des autres agences d’une période plus courte.

Signature en téte d’un article : Nom du journaliste qui a fait la recherche
et rédigeé I’article. La signature permet normalement de reconnaitre un haut niveau
de contenu original et un travail bien accompli.

Sources : Individus, textes originaux, documents de premicre main, Internet etc.

qui fournissent des informations aux journalistes.La qualité des sources est importante.

obstacle m npensitcTBHE, MOMeXxa

surmonter vt 1) Bo3BbIIaThCS; 2) MPEOI0IEBAThH, IPEBO3MOIaTh
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assigner vt Ha3HaJath assigner une mission [une tache] Bo3ioxuTb3anauy

énoncer vt BeIpakaTh, U3J1araTh, BBICKA3bIBaTh; (POPMYIHPOBATH

divulgation f pasrnarienue; ornaiienrue, 0OHapOJIOBaHUE; PACKPHITHE

Inopportun HeCBOEBpEMEHHBIH, CACIIAHHBI HEKCTATH

mettre en cause nepen. 3a1eTh, 3aTPOHYTh, TIOCTABUTH 10JT COMHCHHE

Vis-a-vis de...loc prép 1o OTHOIICHHIO K...

manchette f 1) mamkeTa ; 2) 3aMeTKa Ha IMOJIIX 3) KPYITHBIA 3aroJIoBOK (B rasere)
publier sous de grosses manchettes namevaraTh Mo KPYIMHBIM 3ar0JI0BKOM

grossiste m onToBHK

détaillant - € iponaronuii B pO3HUILY

entremise f nocpemHUYECTBO

Questions

Visitez le site http://www.definitions-marketing.com/, trouvez les définitions
des termes suivants Régle des 20-80, Kit presse, Créatif, Liste orange et répondez
aux questions :

1. Pourquoi [’évocation du principe de la régle des 20-80 permet-elle de
souligner [’'importance de se concentrer sur les meilleurs clients dans le cadre
d’une politique de fidélisation?

2. Un kit presse accessible par internet donne-t-il la possibilité de télecharger
des éléments utilisables ?

3. Que signifie le terme créatif dans le domaine de la publicité audiovisuelle,
dans le domaine du web ou multimédia et dans un sens plus large ?

4. Le service de la liste Orange est-il gratuit?

Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants au présent du subjonctif et au
passé du subjonctif a toutes les personnes et traduisez-les :

énoncer, se rapporter, fournir, apparaitre.
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Exercice 2. Trouvez les correspondances.

Le langage des relations publiques

1. Hebdomadaire a) Art de créer un environnement public qui est
favorable a une certaine organisation.

2. Journaliste b) Rapport traitant d’une question en profondeur,
souvent avec un point de vue particulier.

3.Mensuel c¢) Edition distribuée chaque semaine.

4. Réclame d) Mots énoncés ou écrits par un individu connu,

compétent et cités dans un article.

5.Relations publiques | e) Individus qui travaillent pour des agences de la presse

écrite.

6. Citation f) Toute forme de publicité; promotion commerciale de
produits et de services par I’entremise des médias.

7. Article de fond g) Publication distribuée chaque mois.

Exercice 3. Lisez le texte suivant et trouvez les réponses a QUOI ?, a QUI ?,
a OU ?, a QUAND ?, a POURQUOI ?

MADRID, 17 mars 2008 (AFP) - L’ex-batteur du groupe pop suédois
ABBA, Ola Brunkert, a été¢ retrouvé mort dans sa villa des Baléares, en Espagne,
en raison vraisemblablement d’une chute accidentelle, a-t-on appris lundi auprés de
la garde civile.

Le musicien de 62 ans qui vivait seul dans sa maison a Arta sur 1’ile de
Majorque, la principale ile de 1’archipel des Baléares (Méditerranée, est de
I’Espagne), a été retrouvé mort dimanche soir par la garde civile, apres avoir
vraisemblablement chuté sur une verricre.

Le chanteur baignait dans son sang et portait une importante blessure au cou
au moment ou il a été retrouvé. Un voisin avait donné ’alerte auprés de la garde
civile, a indiqué a I’AFP une porte-parole.

Une autopsie sera réalisée lundi pour confirmer que la mort du musicien est
d’origine accidentelle, a-t-on ajouté. Le batteur, né le 16 décembre 1946, avait
participé a I’enregistrement de I’ensemble des albums du groupe entre 1976 et le

début des années 80, ainsi qu’a plusieurs de ses tournées.
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Résolution :
QUOI ? La mort d’un musicien ; I’alerte donnée ; une chute ; I’autopsie a venir.
QUI ? Pex-batteur du groupe suédois ABBA Ola Brunkert ; la garde civile ; un
voisin ; une porte-parole ; I’AFP.
ouU? Espagne, Baléares, Majorque, Arta, sa maison, une verriere, son cou.
QUAND ? Dimanche soir, lundi 17 mars 2008, 17:55 GMT ; entre 1976 et 1980.
POURQUOI ? Une chute vraisemblable.

Exercice 4. Complétez ces phrases par les verbes donnés en faisant

attentions a la préposition :

parler de qch destiner a f. qch
inviter a f. qch permettre de f. gch
envoyer a qn étre préta f. qch

1. Bas de Vignettes se trouve au bas d’une photo, d’une illustration ou d’un dessin et
permet ... décrire I’'image.

2. Il faut envoyer ces documents ... journalistes dans le but de les informer de la
création de la société Abalon.

3. La société Abalon invite les journalistes .... entendre leur discours et .... les
questionner.

4. Toutes les nouvelles sont destinées .... imprimer.

5. Ensemble de techniques permet ... reproduire des écrits et des illustrations en
grande quantité.

6. Cetarticle est fini et prét... étre imprimé.

7. Ces actions permettent ... développer une relation de confiance, d’estime et
d’adhésion entre une entreprise, une margue et les journalistes.

8. Onparleici ... laterminologie, ... la signification spéciale des mots.

Exercice 5. Consultez le site de I’Association Interdépartementale des
correspondants de Presse de France et de Navarre http://aicpfrance72.unblog.fr/ et

écrivez un article (100 mots) sur 1’activité ducorrespondant local de presse en France.
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Exercice 6. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a 1’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Exercice 7. Traduisez en russe (A), traduisez et apprenez les acronymes et

les mots-valises ci-dessous (B).

A. Les acronymes et les mots-valises

L’acronymie est 1’abréviation d’un groupe de mots formée par la ou les
premicres lettres de ces mots dont le résultat, nommé acronyme (ONU f -
Organisation des Nations Unies).

Un mot-valise est un néologisme formé par la fusion d’au moins deux mots
existant dans la langue (motel, m - motorway (angl) et hotel (angl)).

En marketing ces procédés sont souvent utilis€és notamment pour nommer
des produits ou des marques. Ceci sert a évoquer deux idées dans I’esprit du
consommateur, et & améliorer ’image du produit par cette association d’images :

Craquotte (Craquante + biscotte) ou Pom’pote (Pomme + compote).

B. Les acronymes : laser, radar, sida, ovni, pacs Nasa, Otan, Unesco, ONU,
onusien, SMIC, smicard, achéleme (HLM - habitation a loyer modéré).

Les mots-valises : serpentalon  (serpent et pantalon; au lieu de
serpentpantalon), chevalise (cheval et valise), milichien (chien policier), progiciel
(produit et logiciel), tapuscrit (taper et manuscrit), franglais (frangais et anglais),

codec (codeur et décodeur).

Devoirs
1. A laide du site http://www.definitions-marketing.com/ trouvez les définitions
des termes suivants : Régle des 20-80, Kit presse, Créatif, Liste orange.
2. Choisissez une bonne réponse Vrai / Faux ou D’accord / Pas d’accord

(exemple d’ exercice pour les étudiants francais en relations publiques):
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— la logistique dans [’entreprise ne comprend pas la gestion des flux
d’information (vrai ou faux)
— les flux physiques prennent leur source a la sortie des de la production
(d’accord ou pas d’accord ),
— la gestion de la production aboutit a la fabrication des produits sous
certaines conditions (oui ou non) ;
— [intégration c’est lorsque [’entreprise réalise elle-méme sa production (vrai
ou faux) ;
— [organisation scientifique du travail est un mode de production (vrai ou faux).
3. Communiquer efficacement est un atout, celui de s’exprimer avec aisance en
public mais surtout celui de se faire entendre. Celui qui sait communiquer
efficacement a [’avantage sur celui qui ne sait pas faire passer son message. Il
gagne en impact, en force de persuasion... Passez le test
http://test.psychologies.com/etes-vous-un-bon-communicant et découvrez quel

communicant étes-VOUS.

4.3 La profession : Chargé de relations publiques

La mission principale du chargé de relations publiques

La mission principale du chargé de relations publiques est de promouvoir
I’image de marque de I’entreprise pour laquelle il travaille. Il met en place,
développe et améliore les actions de promotion externe. Il organise et fait
fonctionner la « vitrine » de I’entreprise. C’est une courroie de transmission avec

I’environnement de cette derniére.

chargé de relations publiques m cnenmaaucT MO CBSI3IM ¢ OOIIECTBEHHOCTHIO
courroie f pemenb; mex. MPUBOAHON pEeMEHb; JIeHTa (KOHBEHeEpa)
courroie de transmission mnpuUBOAHONW pEMEHb; nepeH. TMPOMEKYTOUHAs

WHCTAHIMS, IepeAaroias yKa3anusi CBepxy
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Etudes et formations du chargé de relations publiques
IUT (institut universitaire de technologie), universités, écoles de commerce
et instituts spécialisés dispensent de nombreuses formations dans le domaine de la
communication et des relations publiques.
Le niveau d’acceés minimum a ce métier se situe de bac + 2 a bac + 4 :
— DUT information communication, option communication d’entreprise, - BTS
communication des entreprises ;
— licences professionnelles et masters en information et communication
délivrés par de nombreuses universités : Lyon 2, 3, Paris 4, 5, 8, Nancy 2 etc. ;
— diplomes d’IUP en information et communication ;
— diplomes et masters specialisés d’écoles supérieures de commerce ;

— diplome du BTS, du CFPJ entreprise.

Description des taches / conditions de travail

Organiser une exposition ou un colloque, programmer une campagne de
promotion pour un film, lancer un nouveau produit... Les activités du chargé de
relations publiques sont proches de celles de 1’attaché de presse. Il doit convaincre,
séduire et fidéliser le public ciblé (prescripteurs, administrations, fournisseurs,
clients). Il est en relation constante avec les médias et rédige a leur intention des
communiqués de presse, des dossiers ou des bulletins d’information. Il peut aussi
étre en relation avec des organismes publics ou parapublics, des milieux financiers,
des pays étrangers etc. Pour nourrir et affiner ses analyses, il a recours aux
nouvelles techniques de communication (Internet, banques de données,
téléconférences par satellite...). Ouverture d’esprit, rapidité et aisance dans les
rapports humains sont absolument indispensables.

Vous pouvez exercer cette fonction au sein du service intégré d’une
entreprise ou d’une administration, ou bien dans une agence de conseil spécialisée
en relations publiques. Dans tous les cas, sachez que les horaires sont chargés,

souvent irréguliers et les déplacements fréquents. Disponibilité indispensable et
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obligation d’avoir un carnet d’adresses trés bien rempli.

convaincre vt (gn de qch) ybexxnars

affiner vt 1) ounmare (Metamn) TOBOIUTH; padUHHUPOBATE ; 2) neper YIydllarhb,
COBEPILIEHCTBOBATH

prescripteur m, prescriptrice f mwumo, okassiBaroiiee BIMSHHE Ha BBIOOp TOBapa
(cBOMMHU pEKOMEHAAIUSAMHU U T. I1.); COBETUHUK

intention f Hamepenue, 3amMbIcel1, MHTCHIUS A votre intentioOn crieruaabHO I Bac
disponibilité f naymuue; 3anac; HaaMUHOCTH; Pl HAIMYHBIC, CBOOOIHBIC CPEICTBA;

CBOOOJIHBIE CUJIbI, PE3E€PBBI OU3H. TOTOBHOCTh K paboTe

Salaires / revenus

Suivant qu’il travaille dans une institution publique ou dans une grande
entreprise privée, le salaire mensuel d’un chargé de relations publiques débutant
peut étre estimé aux alentours de 2 000 €. Un responsable média en deébut de

carriere gagne bien davantage : environ 3 500 € par mois (2011).

Evolution professionnelle

Apres quelques années d’expérience, le chargé de relations publiques peut
évoluer vers des fonctions de responsable de communication, concevoir les
campagnes de promotion et mettre en ceuvre les moyens de leur réalisation. Il peut
¢galement se spécialiser dans un certain type de communication (publique,

financicre, événementielle...).

Lettre de motivation : mode d’emploi

La lettre de motivation traduit vos savoirs, vos savoir-faire, savoir-étre et
savoir-devenir. Elle vous ressemble : donnez-lui une couleur. Elle fait vivre votre
Curriculum Vitae (CV) et surtout présente votre projet professionnel.

Quelle que soit la carriere que vous visez, vous ne pourrez pas €chapper a la

rédaction d’une lettre de motivation. Les indications suivantes vous livrent de
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nombreux conseils d’experts qui vous expliquent leurs attentes.

Le candidat devra fournir des informations variant selon le poste recherché,
mais aussi selon ses compétences et sa personnalité. En cela, une présentation
ciblée est souhaitable.

La rédaction d’une lettre de motivation est une exigence relativement récente
en Russie. Le modéle de celle-ci ressemble a ses homologues anglo-saxons.

La lettre de motivation n’est pas toujours demandée par les employeurs russes,
mais quand c’est le cas, elle est lue avant le CV et doit donc impressionner I’employeur
et 'inciter a prendre connaissance des informations contenues dans le CV.

Chaque lettre de motivation doit €tre dactylographi¢e et adaptée a chaque
offre. Il est donc indispensable d’effectuer des recherches sur [’entreprise
destinataire, avant d’entreprendre la rédaction d’une telle lettre. La lettre doit €tre
adressée a la personne dont le nom est indiqué dans 1’offre d’emploi.

Dans la premiere partie, il est nécessaire d’indiquer comment le candidat a
pris connaissance de ’offre et pourquoi il désire absolument travailler pour cet
organisme.

Par la suite, il faut signaler le dernier poste occupé et souligner toutes les
similitudes entre les responsabilités assumées lors de ce dernier emploi et les
qualités exigées par ’employeur aupres de qui I’on postule.

Tout comme dans le CV, il convient d’étre trés honnéte, mais 1l est
cependant déconseillé de critiquer I’employeur précédent dans la lettre — si des
remarques doivent €tre énoncées a son égard, il convient de les formuler lors de
I’entretien d’embauche.

Dans la troisiéme partie, le candidat doit mettre en valeur ses points forts et
montrer en quoi ses qualités correspondent au profil recherché.

Il convient d’éviter les clichés habituels consistant a dire que ’on est la
personne la plus intelligente, la plus géniale et la plus motivée qui soit. Il est en
revanche conseillé de rester positif, confiant, et de mettre en valeur ses spécificités.

La lettre de motivation ne doit évidemment pas comporter de divergences
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avec le CV, ni étre excessivement ¢logieuse envers ’employeur. Enfin, elle doit

préciser la disponibilité du candidat pour un entretien.

curriculum m = curriculum vitae [kyrikylomvite] 6uorpadus, cBeaeHus (0 KoM-i)

échapper 1.vi (a, &) (a qn, a qch), m30aBiATbCAOT... 2.Vt ycm wu30erath

inciter vt (a qch, a faire qch) noOy>xgath, ToNKaTh Ha...; 3aCTaBIAThH

similitude f momobue, cxoxcTBO

postuler vt mpocuth postuler un poste (un emploi) moOuBaTHCS TOJLKHOCTH
embauche f cBoboaHbIe MecTa; mpuéM Ha padboTy

en revanche loc adv 3ato; B3amen

élogieux xBaycOHBIN

Quelques offres d’emploi a saisir
Pour aller plus loin, onvous recommande de:
— bien organiser votre recherche d’emploi;
— décrypter ’annonce d’emploi;
— consulter les modeles de CV et de lettre de motivation gratuits™;
— bien rédiger et construire votre CV;
— réussir votre entretien d’embauche;
— bien négocier votre salaire.

Pour que votre candidature passe la premiere sélection, pensez a faire apparaitre
dans votre lettre de motivation votre sens du service client. Autres aspects de votre
personnalité que doit faire ressortir votre lettre : la réactivité, I’esprit de synthese et
la capacité a s’adapter. Quel que soit le poste auquel vous postulez, il vous faudra
en effet faire face a des clients et répondre au mieux a leurs attentes. Pour cela, il
faudra étre capable de bien les cerner, d’en analyser les tenants et les aboutissants
et de leur apporter une réponse satisfaisante, dans les plus brefs délais. Pas si

simple ! Et c’est pour cette raison que les recruteurs sont enclins a vous évaluer de

*Les modéles de CV gratuits consultez http://www.lettres-gratuites.com/modele-lettre-
motivation-charge-relations-publiques-1105.html
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ce point de vue la a la lecture de votre lettre de motivation.

décrypter vt nexoaupoBaTh, pacmudppoBaTh

savoir (mam connaitre) tous les tenants et aboutissants d’une affaire 3HaTh Bce
o0cToATENbCTRA (eN1a); 3HaTh BCIO IMOJJHOTOTHYIO

au Mieux Kak HeNb3sl TydIle

cerner vt un probléme, une question omnpenenuTh, YTOYHUTH MPOOIEMY

Lettre de motivation du chargé de relations publiques (exemple type gratuit)

Madame, Monsieur,

Aprés I’obtention de mon diplome supérieur de commerce, j’ai intégré le
service communication d’un grand groupe industriel.

Chargé des relations avec les médias et les partenaires locaux, j’ai su mettre
en oeuvre tout mon dynamisme et ma diplomatie afin d’élaborer une stratégie de
communication crédible et efficace pour le public.

Passionné par les enjeux liés a I'image d’une entreprise et a ses
conséquences, je vis mon métier comme un challenge permanent.

A la recherche d’un nouveau défi dans une entreprise a vocation
internationale, je désire mettre a votre disposition plus de dix ans d’expérience
dans le domaine.

Je suis prét a vous rencontrer lors d’un entretien afin de vous exposer plus
longuement mes motivations.

Je vous prie d’agréer, Madame, Monsieur, 1’expression de ma respectueuse

considération.

challenge m nepexonsmmii npu3, nepen poda (CBOWX) CHII; TPyIHAS 3a/1a49a

défi m BBI30B, Mpeo10JIeHNE TPYAHOCTEH
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Questions
1. Décrivez la mission principale du chargé de relations publiques.
2. Caractérisez la description des tdches et les conditions de travail du chargé
de relations publiques.
3. Déchiffrez les abréviations suivantes DUT, BTS, BTS, CFPJ.
4. Indiquez les établissements de formation dans le domaine de la

communication et des relations publiques en Russie.

Entrainez-vous

Exercice 1. Conjuguez les verbes suivants a I’imparfait du subjonctif et au
plus-que-parfait du subjonctif a toutes les personnes et traduisez-les:

promouvoir, améliorer, convaincre, nourrir, se spécialiser, étre, avoir.

Exercice 2. Complétez les phrases en mettant au subjonctif les verbes de la
proposition principale, au présent de I’indicatif ou au futur simple les verbes de la

proposition subordonnée et traduisez-les:

Quel que + étre (subjonctif) - xkaxoe 6b1 Hu

Si (aussi) + adjectif +que (subjonctif) - kaxum 6w1 + npuracamenvroe

1. Quel que (étre) le poste auquel vous postulez, il vous faudra en effet
répondre au mieux aux attentes des clients.

2. Si qualifiés que nous (pouvoir) paraitre, nous (rédiger) et (construire) bien
nos lettres de motivation.

3. Quelles que (étre) ces instructions, vous (devoir) les suivre.

4. Quelle que (étre) la carriére que vous visez, vous ne pourrez pas échapper a
la rédaction d’une lettre de motivation.

5. Siexpérimentée qu’elle (se présenter), elle (évoluer) apres quelques années

d’expérience.
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6. Aussi occupé qu’il (étre), il (dactylographier) et (adapter) chaque lettre de

motivation a chaque offre.

Exercice 3. Observez I’imploi de I’imperatif :
N’échappez pas a la rédaction d’une lettre de motivation !
Sachez les horaires !
Ne recourons pas aux nouvelles techniques de communication !
N’exerce pas cette fonction au sein du service intégre !

Organisons bien votre recherche d’emploi !

o ok WD

Rédige bien ton CV et repose-toi!

Exercice 4. Traduisez en frangais, donnez toutes les formes de I'impératif

affirmatif et négatif :

1. IlpemocraBb (nMpemocTaBUM, MPEAOCTABHTE, HE MPEIOCTABIISH...) BapHATHBHYIO
uH(OpMAIIHIO 0 MecTe, KoTopoe ThI uinenh (le poste recherché).

3acraBb pabOTaTh «BBIBECKY) MPEIATPUSTHSL.

CrpammBaiil Bcerja MOTUBAlIMOHHOE TTUCHMO.

Bynb roTOB onpenesnsTh mpoOieMbl KITMCHTOB.

V3Hail Bce 00CcTOATENBCTBA JIENIA.

o oA W

Crnennanu3upyincs B ONpeIeICHHOM BUAE KOMMYHUKALIVH.

Exercice 5. Associez chaque verbe de la colonne A au substantif de la colonne B.

A B
mettre autres aspects de sa personnalité
¢laborer cette fonction au sein du service intégré d’une entreprise
savoir dans un certain type de communication
faire ressortir a la disposition de qn
réussir le public ciblé
se spécialiser une stratégie de communication crédible
exercer aux nouvelles techniques de communication
fidéliser tous les tenants et aboutissants d’une affaire
recourir son entretien d’embauche
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Exercice 6. Consultez le site du syndicat SYNTEC Conseil en Relations
Publigues www.syntec-rp.com/ et écrivez un article (100 mots) sur I’activité du

correspondant local de presse en France.

Exercice 7. Faites un bref exposé des textes. Renseignez-vous a ’annexe A

(p. 143). Faites entrer dans votre récit plus de mots nouveaux.

Devoirs

1. Composez la liste des obligations de service (des fonctions) du chargé de
relations publiques.

2. Consulitez les sites http://www.mfe.org/index.php/Portails-PaysRussie/
Emploi-stage/Lettre-de-motivation, http://www.lettres-gratuites.com/modele-lettre-
motivation-charge-relations-publiques-1105.html, et rédigez votre lettre de
motivation.

3. Etudiez la lettre de motivation de votre partenaire et analisez-la du point de
vue d’un recruteur.

4. Le chargé de relations publiques dans le cadre de ses missions pour
developper [’'image de marque et «séduire» les publics ciblés peut préparer un
seminaire. Vous aller organiser un séminaire, il vous faut établir :

—  le public visé (la signalétique, les badges ou les cartons d’invitation) ;

—  le lieu de réunion (salle de réunion, villa au bord de la mer, palais des
Congres, hotel, musée, cinéma, restaurant, thédtre) ;

— les dates;

— le budget ;

—  penser a l’accueil et au confort des participants (découvrir une cuisine
traditionnelle, les richesses de la ville, les musées, les théatres) ;

— la salle de réunion doit étre insonorisée, équipée de paperboard,
telévision, magnétoscope, rétroprojecteur, blocs notes, stylos, téléephone, acces

a internet.
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5 Les textes supplémentaires

La Gazette
La Gazette est un périodique créé en 1631 par
Théophraste Renaudot, fondateur de la presse etmédecin de
Louis XIIIl. Disparue en 1915, c’était le plus ancien des
: journaux publiés en France.
Théophraste Renaudot fut I'un des précurseurs de la
presse. Le 30 mai 1631, il lance sa célebre Gazette, parues

: depuis janvier 1631. Soutenu par Richelieu, qui fit de la

A ‘.
O ajyonsd do Buclabourg oa B

Gazette un instrument de sa propagande politique, Renaudot
emporta ce marché face a ses concurrents, malgré 1’hostilité de la communauté des
imprimeurs et des libraires parisiens. En 1635, I’Etat lui accorda un monopole ainsi
qu’a ses successeurs.

La qualité de son journal était bien meilleure que celle de ses adversaires et,
de fait, il avait le soutien financier et informateur du gouvernement de Richelieu.
Qualité, abondance, diversité géographique, concision et clarté des nouvelles, la
Gazette fut un grand succes et lui fut adjoint, dés 1634, le supplément des
Extraordinaires, relatant dans le détail les événements les plus importants. En
1611, parut le premier volume Mercure Francgois, recueil des événements des
années 1605 a 1610, dont le récit de la premiere installation des Frangais au
Canada. Les freres Richer se chargent de sa publication jusqu’en 1635.
Théophraste Renaudot continua cette importante publication jusqu’en 1643.

Paraissant tous les vendredis, la Gazette comportait quatre pages et avait
pour réle d’informer les lecteurs sur les nouvelles provenant de 1’étranger, de la
Cour. En1762, elle changea de titre pour celui de Gazette de France, avec pour
sous-titre Organe officiel du Gouvernement royal.

La Gazette resta silencieuse sur la naissance de la Révolution, elle n’aborda
méme pas la prise de la Bastille le 14 juillet 1789, se limitant aux actes du

gouvernement. En 1791, le ministére des Affaires étrangéres reprit la Gazette qu’il
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possédait. Nicolas Fallet fut nommé directeur et elle devint la tribune du parti
girondin.

A partir du 1¥ mai 1792, la Gazette parut quotidiennement et prit le nom de
Gazette nationale de France apres 1’exécution de Louis XVI, le 21 janvier 1793.
Le ton des articles de la Gazette, dont 1’orientation politique changera en fonction
des régimes en place, resta impartial et trés prudent. Bonapartiste sous le Premier
Empire, elle s’affirmera ouvertement royaliste pendant la Restauration.

Cette ligne éditoriale restera le fond de commerce de la Gazette rebaptisée la
Gazette de France sous la I1I° République jusqu’a la parution de son dernier
numéro en 1915. Elle attire alors des journalistes engagés qui en font 1’organe des

1égitimistes, puis des orléanistes Charles Maurras ou Jacques Bainville.

précurseur m mpeareya, NPEABECTHUK, IEPBOOTKPHIBATEID

emporter vt nepen. 010J1eBaTh, 3aBOEBLIBATD; YBJICYb

face a... loc.prép. munom k...; nepen. mepen naunom (onacHocmu u m.n.); TO
OTHOIICHHUIO K...

hostilité f Bpaxna, HeIpHsI3Hb

accorder vt 1) coriacoBbIBaTh; COCOUHATH, OOBCIUHATH ; 2) NPEIOCTABIATS,

JAaBaTb, 1apOBaTh, )KaJIOBATb

successeur m 1) mpeeMHUK, HACIEIHUK ; 2) TPOJIOJKATENb

ENQUETE SUR
1A SCIENTOLOGIE
ENFRANCE

Le Figaro

parents de
plus en plus

inquiets pour . Le Figaro est un journal frangais fondé en 1826,

entf:

pendant le régne de Charles X. Il est a ce titre le plus

ancien quotidien frangais encore publié. Il a été nommé

d’aprés Figaro, le personnage de Beaumarchais dont il

met en exergue la réplique : « Sans la liberté de blamer, il

n’est point d’¢loge flatteur. »
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Son siége se situe au 14, boulevard Haussmann dans le 9° arrondissement de
Paris. C’est une filiale de la Socpresse dont le président est 1’industriel et sénateur
de I’Essonne, Serge Dassault. D’une fagon générale, sa ligne éditoriale est de
droite ou de centre-droit, selon le spectre politique frangais habituellement utilisé.

Histoire du Figaro  C’est le 15 janvierl826 que se crée Le Figaro, un
hebdomadaire satirique a Paris par le chansonnier Maurice Alhoy et 1’écrivain et
homme politique Etienne Arago. Il se présente sous un format de quatre pages,
petit-folio et est publié avec de nombreuses interruptions. Parmi ses premiers
rédacteurs, on trouve F¢lix Davin, Léon Gozlan, Auguste Jal, Jules Janin,
Alphonse Karr, Nestor Rogueplan, George Sand, Jules Sandeau. En 1830 il attaque
violemment Polignac, présenté comme un simple d’esprit, et prend parti pour la
Révolution de Juillet. Son directeur Victor Bohain y gagne une place de préfet. Le
journal garde cependant son indépendance d’esprit et, sous la direction de Henri de
Latouche, se montre trés critique envers la Monarchie de Juillet. En Janvier 1832,
Le Figaro est racheté par le pouvoir pour contrer un front satirique mené par La
Caricature. Il perd son inventivité satirique a cette occasion. Fin 1833, le journal
est arrété jusqu’en 1854 et essuie neuf échecs lors des différentes tentatives de
relance.

Editions Tous les jours, le quotidien est accompagné d’un supplément
imprimé sur papier saumon, Le Figaro Economie, ainsi que d’un troisiéme cahier,
Le Figaro Et Vous.

En outre, I’édition du lundi est accompagnée d’un supplément au format
tabloid, Le Figaro Réussir.

L’édition du mercredi est accompagnée en région parisienne d’un
supplément spectacles et loisirs, Le Figaroscope. L’édition du jeudi est
accompagnée d’un supplément de 8 pages, Le Figaro Littéraire.

L’édition du samedi est accompagnée de suppléments plus volumineux de
type magazine: Le Figaro Magazine, Madame Figaro et un magazine de

télévision : TV Magazine. En octobre 2006 s’ajoute le premier numéro de
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Mademoiselle Figaro. En 2007 il paraitra de facon trimestrielle avec les autres
magazines.

Le Figaro Patrimoine est également un supplément du Figaro publié
mensuellement.

En 2005, chaque semaine, un tome des « essentiels » de 1’Encyclopadia
Universalis a ét¢ vendu en supplément le mardi, le premier tome étant gratuit.
Cette encyclopédie contenait 6000 articles, 17 000 notices et 200 000 liens.

Une édition sans suppléments était publiée le samedi sous le titre Le Figaro -
L’Aurore (Ce double titre exista comme quotidien dans les années 1980 apres le
rachat de L’Aurore par Robert Hersant, il subsista quelque temps avant de
disparaitre, il ne se différenciait du Figaro que par la une).

Derniers événements

— 22 décembre 2008 : Le Figaro augmente le prix de son journal, passant de
1,20 € (euro) a 1,30 € ;

— 18 mai 2009 : le groupe Le Figaro achéte le groupe Le Particulier
comprenant Le Particulier, Le Particulier Pratique, Le Particulier Immobilier et La
Lettre des Placements, ainsi qu’une trentaine de guides pratiques et du site
leparticulier.fr;

— 21 septembre 2009 : Le Figaro lance une nouvelle formule avec une
nouvelle maquette (systématisation de la couleur notamment) et un nouveau format
(format berlinois). Cette nouvelle formule est produite dans une nouvelle
imprimerie a Tremblay-en-France ;

— janvier 2010 : lefigaro.fr va se doter d’un espace réservé aux abonnés. « La
nouvelle offre payante s’articulera autour de trois thémes : les informations a
valeur ajoutée, les services et les outils collaboratifs. En ce qui concerne les
informations a valeur ajoutée, ’abonné aura acces a des lettres confidentielles tres
spécialisées sur un certain nombre de sujets. Par ailleurs, les abonnés bénéficieront
d’acces privilégiés a de nombreux services du Groupe Le Figaro, comme les clubs

de loisirs ou des événements culturels. Enfin, I’espace premium permettra aux
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abonnés d’utiliser des outils collaboratifs permettant une meilleure
personnalisation de I’information et un échange avec d’autres internautes ou avec

la rédaction » (Annonce officielle du lancement de I’offre premium début 2010).

abonné m f 1) moamucuuk, moAmMcyuiia; aOOHEHT ; 2) pasr. MPHUBBIKIIUH,
MPUBBIKIIIAS (K 4EMY-JI.)

étre abonné a qch pase. nocrosHHO TEpIIETH YTO-I.

L>Agence France-Presse

L’Agence France-Presse (AFP) est 1’'une des trois agences de presse
généralistes dotées d’un réseau mondial de recherche de I’information avec des
milliers de clients dans plus d’une centaine de pays.

Histoire  L’Agence France-Presse fut le 20 aott 1944 le premier batiment
pris par les résistants lors de la Libération de Paris, avant de naitre officiellement
par une ordonnance du 30 septembre 1944. Le groupe de journalistes clandestins
qui s’emparent de I’immeuble diffuse la premic¢re dépéche de ’AFP le 20 aolt
1944, cinq jours avant I’entrée dans Paris du général
Leclerc.« Grace a I’action des Forces Francgaises de
I’Intérieur, les premiers journaux libres vont
paraitre », révele la dépéche.

L’AFP récupére les locaux de 1’Office
frangais d’information (OFI) créé¢ par le
gouvernement de Vichy a partir de la branche de
W I’agence Havas spécialisée dans I’information, qui
avait €t¢ transformée par I’occupant allemand en

officine de propagande. Du fait de cette filiation,

I’AFP revendique une histoire qui remonte a 1835, date de création de 1’agence
Havas. Mais par ses journalistes, I’AFP est I’héritiere des agences résistantes nées

sous I’occupation allemande, comme 1’Agence frangaise d’information (AFI)
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lancée a Londres en 1940, 1’Agence France-Afrique a Alger en 1942, et I’Agence
d’information et de documentation (AID), créée dans la clandestinité en zone
occupée en 1944,

Les années d’apres-guerre sont consacrées a la refondation d’un réseau
international aussi dense que celui de 1’ex-agence Havas. Les efforts paient : I’AFP
est le premier média occidental a annoncer la mort de Joseph Staline, le
6 mars 1953 apres avoir appris la nouvelle grace a son service d’écoute des radios
de Moscou et des autres capitales d’Europe de 1’Est.

L’AFP souhaitait alors devenir autonome, plutét qu’une agence semi-
gouvernementale. Ce souhait est exaucé le 10 janvier 1957, grace au vote a
I’unanimité par le parlement d’une loi spécifique sur son statut. L’ancien résistant
Jean Marin, premier président élu selon cette loi, dirige ’AFP jusqu’en 1975,
développant le réseau, les moyens techniques et une clientéle toujours plus large.

Les investissements des années 1970, 1980, puis 1990 D¢s 1971, ’AFP
utilise le satellite pour transmettre ses dépéches. En 1973, le conseil
d’administration décide d’informatiser la rédaction, mission accomplie dés 1975.

Dans les années 1980, I’AFP investit dans de nouveaux produits, comme la
photographie en 1985 et I’infographie en 1988, si bien qu’en 1991, le chiffre
d’affaires dépasse le milliard de francs, la part de 1’Etat revenant a moins de 50%.
En 1996, ’AFP livre un journal internet clés en main, puis en 2000 des
infographies animées pour Internet. L’ AFP se décentralise, ouvrant des directions
régionales indépendantes a Hong Kong en 1982 ou Montevideo en 1997 puis
développe un service vidéo performant a partir de 2001.

L’AFP signe le 27 mai 2008 le Pacte PME pour gagner en compétitivité, via
la collaboration avec des PME innovantes.

Le projet de transformation en société par actions

Le PDG Pierre Louette a révélé en mars 2008 dans un entretien au Monde
son intention de « toiletter » le statut d’indépendance de 1’AFP, protégé par une loi

adoptée a I’unanimité par le parlement en 1957. En octobre 2008, le gouvernement
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francais lui demande d’aller plus loin, en étudiant des modifications aboutissant a
la création d’une société par actions.

Le 27 novembre 2008 les cing principaux syndicats de I’AFP, le SNJ,
I’union syndicale des journalistes CFDT, le Syndicat national des journalistes
CGT, la Force ouvriére et SUD lancent une pétition électronique pour dénoncer le
double risque d’étatisation et de privatisation, visant a remettre en cause
I’indépendance de I’ AFP. Ils sont rejoints par la CGC.

Cette pétition avait recueilli prés de 19 000 signatures au 20 septembre, dont
celles de nombreux intellectuels et personnalités, comme Rony Brauman, Edgar
Morin, Jacques Delors, Noam Chomsky, Jean Ziegler, Axel Kahn, Danielle
Mitterrand ou Jean Peyrelevade.

Les cinq syndicats rassemblés autour de cette pétition ont recueilli 100% des
voix aux élections professionnelles de 2009 chez les journalistes de 1’AFP, avec
une participation de 63,7% (61,7% pour les exprimés) des inscrits, en hausse de 8
points par rapport a 2007. L’intersyndicale a lancé un site s’opposant changement
de statut de I’AFP qui avait recueilli fin 2009 plus de 20000 signatures.

Six langues diffusées et 165 pays couverts par 81 nationalités

L’AFP est I'une des quatre agences mondiales d’information avec les
américaines Bloomberg, Associated Press (AP) et la britannique Reuters.

Basée a Paris, ’AFP couvre 165 pays, grace a 115 bureaux et 50
correspondants locaux, a travers cing centres régionaux :

— Washington DC (Amérique du Nord) ;
— Hong Kong (Asie-Pacifique) ;

— Montevideo (Amérique latine) ;

— Nicosie (Moyen-Orient) ;

— Paris (Europe et Afrique).

L’AFP employait en 2008, selon son bilan social, 935 journalistes en CDlI,
dont 200 photographes et une trentaine de vidéastes, ainsi qu’une soixantaine de

CDD, et 2 000 pigistes ou journalistes de statuts locaux, de 81 nationalités.
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Depuis la percée sur Internet de la fin des années 1990, les abonnements aux
ministeres, préfectures, ambassades, agences et services publics ne peésent plus que
40% du chiffre d’affaires, contre plus de 60% jusqu’en 1975. Au début du

XXI° siécle, I’étranger représente la moitié des ventes commerciales.

La régle de Quintilien

Quintilien (du latin Marcus Fabius Quintilianus) est
un rhéteur et pédagogue latin du I* siécle apr. J.-C.II est né
entre 30 et 35 apr. J.-C.Son oeuvre la plus importante est le
« De l'institution oratoire », au sens humaniste du terme,
c’est-a-dire « Au sujet de la formation de [’orateur ».

L’oeuvre compte 12 livres.

Un vers prétendument attribué a Quintilien est resté
célébre : « Qui, quoi, ou, avec quels moyens, pourquoi, comment, quand ? »C’est
un principe, aussi appelé « Hexameétre mnémotechnique de Quintilien» ou
« QQOQCP » renferme ce qu’on appelle en rhétorique les circonstances : la
personne, le fait, le lieu, les moyens, les motifs, la maniere et le temps.

Ce principe est utilisé principalement dans la préparation de rapports (de

journalistes, d’enquéteurs...) et dans la gestion de projet.

apr. J.-C. = apres Jésus-Christ  [a-pre-3e-zy-kri(st)]
prétendument adv  mpeanoNI0KUTEILHO
mnémotechnique [-tek-] adj MHeMOTeXHUUYECKUI

renfermer vt  3akio4arh, comepikaTh B ceOe

circonstance f  00CTOSTENBCTBO; yCIOBHE
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La Croix

Dol ~ La Croix est un quotidien frangais catholique,
la CTO

== propriét¢ du groupe Bayard Presse depuis 1880.

La pratique se renforce
chez les musulmans

A loccasion i Ramadan, un soodage de iop pou - am

Pendant plusieurs années, La Croix parait sous deux

Les médicaments mieux encadrés

formats. Le premier est celui d’un périodique de petit

deled
e sysatme de prescripeion (rancais apres Paflaire du Medissor

format destiné a la clientéle populaire, le second celui
d’un journal grand format destiné & un public plus
exigeant et plus cultive. En 1927, le pere Merklen, issu
d’une grande famille alsacienne, étant devenu le

rédacteur en chef, La Croix ouvre ses colonnes aux

questions sociales.

Sous la direction du jeune pére Antoine Wenger, rédacteur en chef de 1957 a
1969, La Croix soutient le concile Vatican Il (1962-1965) qui ouvre 1’Eglise
catholique aux réalités et aux défis de la modernité (reconnaissance du pluralisme,
de la place primoridale de la conscience individuelle, des droits de ’homme et de
la liberté religieuse) et fait quitter au catholicisme toute nostalgie de la chrétienté

En mars 1968, elle sort sous un format tabloid. En janvier 1972, elle devient
La Croix-I’Evénement. Le choix de ce nouveau titre dénote une volonté de la
rédaction de montrer que le journal n’est pas seulement un journal religieux, mais
un quotidien comme les autres, attentif aux phénomenes de société.

Par ailleurs le groupe Bayard développe une double stratégie. D une part, il
investit dans la modernisation de La Croix avec I’introduction de la rédaction
¢lectronique et le démarrage, en 1987, d’une banque de données en texte intégral
du quotidien. D’autre part, le groupe accentue sa diversification : il accroit sa
présence sur le marché de la presse enfantine et de la documentation catholique par
la création de nouveaux titres. Il se lance également dans la coproduction
d’émissions télévisées pour les enfants et I’internationalisation de certains titres,

Notre temps par exemple.
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En 2000, I’éditorialiste Michel Kubler déclare son opposition a Dominus
lesus. En 2005, Dominique Quinio devient directrice de la rédaction du journal.

Le 21 novembre 2006, le journal se modernise en proposant une nouvelle
formule (évolution de la maquette, sur le plan graphique et dans 1’organisation des
rubriques). Le site Internet du quotidien, www.la-croix.com, est lui aussi
renouvelé.

Le journal se dit trés attaché au concile Vatican II. De plus, il critique parfois
les éléments conservateurs au sein de I’Eglise, ce qui révéle quelquefois des

controverses. www.la-croix.com

La Charte des devoirsprofessionnels des journalistes francais

La Charte des devoirs professionnels des journalistes francais a été
initialement rédigée en juillet1918, puis révisée en janvier1938.
Un journaliste digne de ce nom :

— prend la responsabilité de tous ses €crits mémes anonymes ;

— tient la calomnie, la diffamation et les accusations sans preuve, 1’altération
des documents, la déformation des faits, le mensonge, pour les plus grandes fautes
professionnelles ;

— ne reconnait que la juridiction de ses pairs, souveraine en matiere d’honneur
professionnel ;

— n’accepte que des missions compatibles avec sa dignité professionnelle ;

— s’interdit d’invoquer un titre ou une qualité imaginaires pour obtenir une
information ou surprendre la bonne foi de quiconque ;

— ne touche pas d’argent dans un service public ou une entreprise privée ou sa
qualité de journaliste, ses influences, ses relations seraient susceptibles d’étre
exploitées ;

— ne signe pas de son nom des articles de pure réclame commerciale ou

financieére ;
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— ne commet aucun plagiat ;

— cite les confréres dont il reproduit un texte quelconque ;

— ne sollicite pas la place d’un confrére ni ne provoque son renvoi en offrant de
travailler a des conditions inférieures ;

— garde le secret professionnel ;

— n’abuse jamais de la liberté de la presse dans une intention intéressée ;

— revendique la liberté de publier honnétement ses informations, tient le
scrupule et le souci de la justice pour des régles premieres ;

— ne confond pas son role avec celui du policier.

Le journalisme d’investigation n’est pas que le « bon journalisme »

Comment définir le journalisme d’investigation ? Comment le fait-on ?
Pourquoi devons-nous le faire?

Presqu’un demi-siecle apres I’affaire du Watergate, I’épopée mythique dans
I’histoire du genre, ni le public ni les journalistes ne sont d’accord sur les réponses.
Voila ce qu’ils pensent :

Le journalisme d’investigation implique d’exposer au public des
informations et histoires cachées - soit délibérément par quelqu’un en position de
pouvoir le faire, soit par hasard, derrié¢re une masse chaotique de faits et de
circonstances qui obscurcissent le sens des choses. L’investigation requiert donc la
maitrise de la recherche et de 1’utilisation des sources et documents confidentiels,
ainsi que (et surtout) des sources « ouvertes ».

Le reportage conventionnel dépend en grande partie, et parfois entiérement,
des informations fournies par d’autres acteurs (tels que la police, les
gouvernements, les entreprises, etc.) ; le caractére du travail est fondamentalement
réactif, sinon passif. L’enquéte, en revanche, dépend du matériau recueilli ou
produit a ’initiative du journaliste.

Le reportage conventionnel vise a créer une image objective du monde tel
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qu’il est. L’enquéteur se sert de faits objectivement vrais — c’est-a-dire, des faits
que n’importe quel observateur raisonnable reconnaitrait comme véridiques - dans
le but subjectif de réformer le monde. Ce but noble ne confere pas le droit de
mentir pour la bonne cause. Il implique une double responsabilité, celle
d’apprendre et de diffuser la vérité de sorte que le monde puisse changer.

Contrairement a ce que certains professionnels aiment dire, le journalisme
d’investigation n’est pas que du « bon vieux journalisme » bien fait. Il est exact
que I’enquéte et le reportage conventionnel se basent tous les deux sur les
¢léments classiques du « qui, quoi, quand et ou ». Mais le cinquieme ¢lément du
reportage conventionnel, le « pourquoi », devient le « comment » dans I’enquéte.
Les autres ¢léments font I’objet d’une exégese qui requiert des informations plus
¢tendues, non seulement en termes de quantité, mais également en termes de
qualité. « Qui » n’est plus simplement un nom et un titre, c’est une personnalité,
avec des traits de caracteére et un style personnel. « Quand » n’est plus le présent
des nouvelles, c’est un continu um historique - un récit. Le « quoi » n’est pas
simplementun événement, mais un phénomene avec des causes et des
conséquences. « Ou » n’est pas simplement une adresse, c’est un lieu particulier,
dans lequel certaines choses deviennent plus ou moins possibles. Ces ¢léments et
détails donnent au journalisme d’investigation, lorsqu’il est bien fait, une qualité
esthétique qui renforce son impact émotif.

Bref, bien que les journalistes puissent trés bien faire et du reportage
conventionnel et des enquétes au cours de leurs carriéres, les deux réles impliquent
des capacités, des habitudes de travail, des processus et des buts parfois
profondément différents. Ces différences sont détaillées dans le tableau ci-dessous.
Elles ne doivent pas étre regardées comme deux domaines distincts et
irréconciliables. Disons plutét que quand une situation particuliére correspond
davantage a la partie gauche du tableau, cela signifie que le journaliste fait un
reportage conventionnel ; si la situation se décale a droite, le journaliste fait un

reportage d’investigation.
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Tableau 5.1 - Le journalisme conventionnel et le journalisme d’investigation :

les différences détaillées

JOURNALISME CONVENTIONNEL

JOURNALISME D’INVESTIGATION

1

2

Recherches

L’information est recueillie et rapportée
a un rythme périodique (quotiden,

L’information ne peut pas étre diffusée
avant qu’elle ne soit cohérente et

recherche se termine.

mensuel, etc.). compléte.
La recherche se fait rapidement. La recherche continue tant que
Une fois [Dhistoire diffusée, la|’histoire n’est pas confirmée, et

pourrait continuer apres sa diffusion.

L’histoire se base sur le minimum
nécessaire d’informations et peut Etre
tres breve.

L’histoire se base sur le maximum
possible d’informations, et peut étre tres
longue.

Les déclarations des sources rendent
la documentation inutile.

Une documentation est nécessaire pour
confirmer ou infirmer les déclarations
des sources.

Relations avec les sources

La bonne foi des sources est présumée,
souvent sans vérification.

La bonne foi des sources ne peut pas
étre présumée; toute source pourrait
donner de fausses informations ;
aucune information ne peut étre utilisée
sans vérification.

Les sources officielles offrent des
informations au journaliste
volontairement, pour faire la promotion
de leurs objectifs ou d’eux-mémes.

L’information officielle est cachée au
journaliste, parce que sa révélation
pourrait compromettre les intéréts des
autorités ou des institutions.

Le journaliste doit accepter la version
officielle d’une histoire, a la limite en la
contrastant avec des commentaires et

Le journaliste peut explicitement rejeter
la version officielle d’une histoire, en
présentant des informations provenant

d’informations que presque toutes ses
sources.

des informations provenant d’autres | de sources indépendantes ou
sources. documentaires.
Le journaliste dispose de moins| Le journaliste dispose de plus

d’informations que n’importe laquelle
de ses sources, et plus que la plupart de
ses sources ensemble.

Les sources sont presque toujours
1dentifiées.

Souvent, les sources ne sont pas
identifiées pour protéger leur sécurité.
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Suite du tableau 5.1

Résultats

Le reportage est congu comme un
miroir du monde, qui est accepté tel

Le journaliste refuse d’accepter le
monde tel quel. L’histoire vise a

quel. Le reporter ne vise pas de résultats | pénétrer ou exposer une situation

au-dela d’informer son public. donnée pour la reformer, la dénoncer,
ou promouvoir DI’exemple d’une
meilleure solution.

Le reportage ne requiert pas| Sans I’engagement personnel du

I’engagement personnel du reporter.

reporter, 1’histoire n’aboutira pas.

Le reporter cherche a étre objectif, sans
biais ou jugement envers les acteurs
d’une histoire.

Le reporter cherche a étre juste et
rigoureux envers les faits de I’histoire,
et peut ainsi désigner ses victimes et
responsables. Le reporter pourrait
¢galement offrir un jugement ou verdict.

La structure dramatique du reportage
n’est pas d’une grande importance.
L’histoire n’a pas de fin, car I’actualité
ne s’arréte pas.

La structure dramatique de I’histoire est
essentielle a son impact, et termine par
une conclusion qui donne un sens aux
faits.

Le reporter peut faire des erreurs, mais
elles sont inévitables et généralement
sans importance.

Les erreurs exposent le journaliste aux
sanctions formelles et informelles, et
pourraient gravement entamer (ou
méme détruire) la crédibilité du reporter
et du média.

investigation f 1) uccnenoBanue, M3y4eHHe; pacciieOBaHue ; 2) pa3BeaKa

impliquer BryThIBaTh, 3aMEIIMBATh, BOBJICKATh

maitrise f 1) wmacrepcTBo;
3) ocBoeHuUE

véridique mnpaBauBBIi

TEXHUYCCKOC COBCPIICHCTBO ;

2) rOCIOACTBO ;

impliquer BmyTHIBaTh, 3aMEIINBATH, BOBJICKATH

de sorte que, de telle sorte que, en sorte que loc conj - Tak, 4To..., TaKUM 00pa3oM

exégese f sx3eresa, MHTEpIpETaINs, TOIKOBAHNE; KOMMEHTUPOBAHUE

requérir vt npocuth; TpeOOBAThH

cohérent adj cBsI3HBI, JIOrUYHBIH, TOCIICIOBATEILHBIN
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confirmé adj 1) yrBep>KIEHHBII, TPU3HAHHBIN; 2) ONBITHBINA

aboutir Vi mpuBOIWTH K MOJIOKUTEIEHOMY PE3YJIbTaTy

biais -se adj xocoii, pacnoI0KeHHbIH 0T YIJIOM

rigoureux adj 1) ctporwii, CypoBbIi (0 UelioBeKe) ; 2) TOUYHBIN ; 3) HEOCHOPUMBIH

verdict [-ik(t)] m mnpurosop; BepauKT

Eric Tenin : créateur de Paris daily photo

Eric Tenin est journaliste et photographe-
amateur. Il a étudié a I'université Paris X, il a
obtenu en 1981 un diplome d’études
universitaires générales (DEUG) de LEA
(langues étrangeres appliquées). En 1983 il entre

a ’EBS (European Business School) de Paris

section Marketing dont il ressort avec un master
en 1985. Eric Tenin est bilingue (frangais, anglais), il a des notions d’italien,
d’allemand, d’espagnol.

Il a commencé sa carriere en 1985 a Science et Vie Micro (SVM), un des
premiers magazines de micro-informatique grand public de I’Hexagone. Il était
passionné d’ordinateurs, le marché était en plein essor et la demande était forte,
tant du coté des lecteurs que des annonceurs.

En 2005 Eric Tenin a eu 1’idée de créer un blog pour publier une photo de
Paris chaque jour. Actuellement il collabore avec de nombreux titres économiques
(Expansion, la Tribune, le Figaro Entreprise, Capital...) et a été chef d’enquéte a
Management pendant 5 ans avant de fonder Textis - devenu aujourd’hui « Les
Producteurs du Net », une des premicres agences de production de contenu pour le
Web. Il est également bloggeur (lestrucsdunjournaliste.com), créateur de Paris
Daily Photo (parisdailyphoto.com) et fondateur de la communauté internationale
des City Daily Photo qui fédere I’ensemble des bloggeurs qui prennent chaque jour

une photo de leur ville.
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Relations Médias vs Publicité

Posté par Eric Tenin (jeudi, janvier 01, 2009) : Je ne cherche pas a

opposer la publicité avec les relations média, ce serait stupide; ce sont deux outils

de marketing a part entiere qui se complétent.

Tableau 5.2 - Les avantages

Relations Média

Publicité

Plus crédible du fait que I’auteur de
’article/post engage sa crédibilité

Affirme des vérités non vérifiées a
coup de slogans

Est lue avec une certaine attention
par les lecteurs

Est entrapercue d’un oeil souvent
moins attentif

Joue a la fois sur I’image de marque
et I’information sur le produit

Ne permet de jouer que sur une idée
de base a la fois

Posseéde un rapport colit au contact

trés avantageux

Est onéreux a la fois en création et en
achat d’espace

Tableau 5.3 - Et les inconvénients

Relations Média

Publicité

Le message délivré dépend de 1’avis
des journalistes

L’annonceur décide de lui-méme quel
message il désire mettre en avant

Calendrier peu maitrisable

Calendrier totalement maitrisable

Risque d’erreurs ou de
comparaisons peu flatteuses avec des
services ou produits concurrents

Possibilit¢é de donner un caractére trés
vendeur et trés avantageux du message

Impact réel extrémement difficile a
évaluer

Impact plus facilement mesurable

(notamment sur Internet)

Il est cependant intéressant de les comparer pour avoir en téte leurs

avantages et inconvénients. Je vous propose deux petits tableaux trés simples qui

permettent de bien comprendre....

VS cokp. om nam. VErsus - mpoTuB
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Hpuaoxenne A

(cnpasounoe)

Pour faire un exposé des textes

Je viens de lire ’article (I’extrait de ’article) qui s’appelle ... I Tompko  uTO
IPOYMUTAN CTAThIO (OTPBHIBOK M3 CTaThH), KOTOpask HAa3bIBAETCA ...

L’auteur de cet article est ...  ABTOp 9TOM CTaThu — ...

L’article a paru dans le journal / larevue ... le 10 mai 2010  CraThs mosiIBUJIACH
B razeTe / KypHaie ....

Dans le texte on parle de ... B Tekcte roBoputrcs o ...

L’article est consacré a ... Cratbs MOCBSIICHA ...

Il s’agitde ... (que ...) Peubupero ... (4ToO...)

Il est question de... Peus uger o ...

Le texte traite des problémes trés sérieux. TeKCT paccMaTpUBaeT OYEHb CEPhE3HBIC
POOJIEMBI.

Une bonne place y est réservée a ... Hemanoe mecTto yaemneHo ...

Il touche le probléme de ...  Ou (-a) 3aTprauBaet mpoodJIeMy ...

L’auteur nous montre ... ABTOp HaM MTOKa3bIBAET ....

Il revient au probleme de ... et finit par ... OH Bo3Bpaimaercs kK npoosieme ... u
3aKaHYMBACT ...

D’un coté, ..., tandis que d’autre part ... C 0JHO# CTOPOHBI, ..., B TO BpEMs KaK
C Ipyroi CTOPOHBI. ..

Notons que ... OtmeTum, 4ToO ...

Ce qui ’intéresse le plus c’est ... Camoe mHTEpECHOE 3TO TO, YTO ...

L’auteur souligne ... ABTOp NOJTYEPKUBAET

C’est certain. D10 6eccnopHo.

Je voudrais illustrer mes propos. 1 xoten Obl TPOUJUTFOCTPUPOBATH CBOU BBIBOJIBI.
L’auteur cite beaucoup d’exemples de ... ABTOp MIPUBOIUAT MHOECTBO
MIPUMEPOB ...

On y apprend beaucoup de choses ~ MbI y3HaeM MHOTOE ...

Par conséquent, ...CrnenoBaTensHo, ...

L’auteur est convaincu que ... ABTOp yOexJeH, uTo ...

L’auteur critique ... ABTOp KPUTHKYET ....

Il cherche la réponse au probléme de ... OH u1ieT penieHyue npooIeMs ...
C’est un reportage sur les événements ... ITO penopTaxx 0 COOBITHSIX ...
Le texte nous a fait savoir que ... W3 Texcta MBI y3HAIH, YTO ...

Il a montré I’importance de .... OH nmokasana BaxHOCTb ...
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L’auteur propose de résoudre cette question par (discuter cette question)  ABTop
npe/yiaraeT PeiuTh 3TOT BOIPOC MyTeM ... (00CYIUTh 3TOT BOIPOC)
C’est son opinion personnelle. Do ero nnyHoe MHEHUE.

Le texte nous fait connaitre les progreés dans le domaine ... Texkct  3HaKOMUT
HAC C JIOCTHKEHUSMHU B 00JIacTH ...

Plusieurs sont persuadés que ... MHuorue yOoex1eHbI B TOM, 4TO ...

D’autres disent que ... JIpyrue roBopsT, 4ToO ...

Quoi gqu’il ensoit, ...  Tak uam uHaue

Le probléme qui a particuliérement retenu mon attention, est celui de ...
[Ipobnema, KoTopasi 0COOEHHO MPUBJICKJIA MO€ BHUMAHHE, — 3TO ...

Cela me parait trés intéressant. 9T0 MHE Ka)XeTCsl OYCHb HHTEPECHBIM.

Nous pouvons faire une idée de ... MbI MOKEM COCTaBUTH MPEICTABIEHUE O ...

En effet, ... JlelicTBUTENBHO, ...

Ca dépend d’abord de ...3t10 3aBucUT, B IEPBYIO O4YEPEib, OT ...

Les statistiques ont prouvé que ...  CTaTUCTHYECKHUE JAHHbIE JOKA3aJH, UToO ...

On parle beaucoup de ... MHoro roBopurcs o...

Ce n’est pas par hasard que ... HecnyudaiiHo ...

Pour terminer, je voudrais dire quelques mots sur ... B 3aBepmienue s xoten
OBI CKa3aTh HECKOJBKO CJIOB O ...

Je crois que... / Je pense que.... S cuuraro, 4TO

Je trouve que.... flHaxoxy, 4TO

Je considere que.../J’estime que... A cuurato / mojsarato, 4To

Je suppose que... S momarato / cuuraro, 4TO

J’ai 'impression que... Y MeHs BrieyaTieHHUE, 4TO

A mon avis....  Ilo Moemy MHEHHIO

D’aprés moi... / Selon moi... Tlo-moemy

Pour moi... Iisg mens

En ce qui me concerne... / Pour ma part... Uto kacaercst MeHs,
Personnellement SI mu4HO / A1 MEHS JINYHO

Mon idée, c’est que Mos uzes (s xymaro), 3TO TO, YTO

Il me semble que MHe kaxeTtcs, 4To
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